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บทคัดยอ 

 
การศึกษาวิจัยเร่ือง “การวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี” 

มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาองคประกอบของวาทกรรม , การประกอบสรางความหมายของความงาม 
และปรากฎการณการสะทอนเรื่องเพศสภาพจากวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสาร
สตรีไทย 3 ช่ือฉบับ และนิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย 3 ช่ือฉบับ   รวม 6 ช่ือฉบับ  ได
จํานวนโฆษณารวมทั้งส้ิน 50 ช้ินงานโฆษณา  การวิจัยในครั้งนี้ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research)  โดยการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis)  และจากการสัมภาษณแบบ
เจาะลึก (In-depth Interview)  กับนักวิชาการสายสตรีศึกษา, ผูผลิตส่ือโฆษณา และนักจิตวิทยา 
เกี่ยวกับทัศนคติของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี รวมทั้งสิ้น 3 คน 
ผลการวิจัยพบวา 

1.  องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ที่
ประกอบดวยองคประกอบในดานภาพ และปริภาษา  คือ มีการคัดเลือกคุณลักษณะเดนเพียง
บางอยางในรูปแบบของตัวแทนมาเปนตัวกําหนดกรอบการรับรูของสังคม โดยมีลักษณะเดนใน
ดานภาพประกอบบุคคล 2 รูปแบบ คือ 1. การใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง  2. การใชภาพผูหญิง
ตะวันตก   และลักษณะเดนดานการใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา  ทั้งนี้โฆษณาจะนําเสนอ
ภาพของบุคคลมากกวาภาพผลิตภัณฑเพียงอยางเดียว เพราะภาพบุคคลจะสามารถใหความนาสนใจ
ไดมากกวาภาพผลิตภัณฑ สวนการใชปริภาษาจะใหความสําคัญกับรูปแบบของขนาดตัวอักษรเล็ก/ 
ใหญ   การใชภาษาทาทางที่สามารถสรางความนาสนใจใหกับหนาโฆษณาได 

2. การประกอบสรางความหมายของความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  ที่ผาน
กระบวนการสรางโดยที่ผูหญิงถูกใสรหัสและใหนิยามนําความงามมาเปนตัวตั้ง และใชกลยุทธทาง
การตลาดทั้งดานการวางผังที่มีการใชการวางผังแบบเต็มหนามากกวาแบบหนาตอพิเศษ 2 หนา   
สวนการสรางความหมายจากภาพประกอบนั้น  มีลักษณะการนําเสนอภาพความเปนผูหญิงที่เช่ือม 
โยงความสัมพันธตางๆ กับรูปแบบของสัญญะเพื่อการบริโภคที่ปรากฏในนิตยสารสตรี  มีการ            
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ถายทอดความหมายโดยนัยใหกับสินคาตางๆ  อาทิ การใชภาพสรีระรูปรางของผูหญิง 

และการนําเสนอสินคานําเขาจากตางประเทศ  โดยเนนการแสดงตนไปที่ช่ือตราสินคา (Branding) 
เปนหลัก โดยส่ือความหมายอันเปนสัญลักษณของสินคาที่มีช่ือเสียง ประกอบกับการใชภาพผูหญิง
ตะวันตก ที่แสดงใหเห็นความงามแบบตะวันตก  เพื่อสรางใหเกิดความเชื่อเร่ืองความงามที่สมบูรณ
แบบและเปนความงามในอุดมคติ   นอกจากนี้การใชขอความโฆษณาสรางความหมายที่ยังคงเนนย้าํ
การกระตุนใหผูหญิงอยูบนหลักการปฏิบัติตัวที่วาดวยความงาม โดยใชขอความโฆษณาที่ช้ีใหเห็น
ถึงปญหาของความงามและอธิบายถึงผลประโยชนในการใชวิธีการตางๆที่จะจัดการกับความงาม  
ในทางกลับกันพบวา ขอความโฆษณาไดมีการอางสรรพคุณเพียงดานเดียว โดยไมมีการพูดถึง
อันตรายขางเคียงที่มีโอกาสเกิดขึ้นได  

  3. ทัศนคติของนักวิชาการสายสตรีศึกษา ผูผลิตส่ือโฆษณา และนกัจติวิทยา ตอวาท
กรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  โดยนักวิชาการสายสตรีศึกษา และนักจิตวิทยา 
ตางเห็นวาโฆษณาดานความงามสงผลตอกระบวนการคดิของผูหญิง และการผลิตซํ้าภาพตวัแทน  
 ตีกรอบในการจัดระเบียบที่วาดวยความงามอยูคูกับผูหญิงเสมอ โดยมีจุดมุงหมายเพื่อหวังผลการ
โนมนาวความคิดและการปฏิบัติที่ผูหญิงจะตองใหความสําคัญกับเรื่องความงาม ทําใหความงาม
เปนสิ่งที่จําเปน และเห็นวาเปนวาทกรรมที่สะทอนถึงความสัมพันธเชิงอํานาจ ในขณะที่ผูผลิตส่ือ
โฆษณา มองวา การสรางโฆษณาดานความงาม เปนการสรางความหวังเรื่องความงามใหกับผูหญิง   
และไมเห็นดวยกับการโฆษณาที่เนนสรีระหรือโปเปลือยของผูหญิงมากเกินไป  โดยใหมองบรรทัด
ฐานของสังคมไทย     ทัศนคติดังกลาว ทําใหไมสอดคลองกับผลการวิจัยวาทกรรมความงามในหนา
โฆษณาของนิตยสารสตรีไทยและตางประเทศ ฉบับภาษาไทย ที่เนนการใชภาพสรีระผูหญิงในงาน
โฆษณามากขึ้น  

       4. ปรากฏการณการสะทอนเรื่องเพศสภาพ จากวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี  โดยสถานภาพของผูหญิงถูกกําหนดจากสังคมโดยสรีระและความไมเสมอภาคทาง
เพศ ที่จะตองทําใหผูหญิงหันมาจดัการกับรูปรางหนาตาตัวเองเพื่อมาเปนสิ่งเรียกรองความสนใจ 
และดึงดดูใจเพศชาย  ผลจากการนําเสนอภาพลักษณ และบทบาทผูหญิงตามระบบเพศสภาพ
กําหนดในนิตยสารนั้น มีผลตอการสรางตัวตนของผูหญิง ที่ใหคณุคาของผูหญิงผานทางสถานะ 
และผูกติดไวกบัเงื่อนไขทางสรีระ จึงทําใหผูหญิงพยายามที่จะทําใหตนเองใหดูสวย เพื่อใหตนเองมี
คุณคา   และจะรูสึกขาดอํานาจในตัวเองลงไปถาไมมีความงามในแบบที่ส่ือนําเสนอ ส่ือโฆษณาใน
นิตยสารสตรีจึงถือเปนกลไกสําคัญในการหลอหลอมและขับเคลื่อนวฒันธรรมบริโภคนิยม ที่มี
อํานาจในการสรางความเชื่อ คานิยมใหกบัผูหญิงในสังคม ทําใหความงามเปนความสัมพันธเชิง
อํานาจระหวางผูหญิงที่อยูในมาตรฐานทีส่ื่อนําเสนอกบัผูหญิงที่ไมอยูในมาตรฐานสื่อ 
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ABSTRACT 

 The research on “Esthetic Discourse Analysis on Advertising of Women Magazines” 

aims to study components of discourse, creations of esthetic meaning and reflection on genders 

from the esthetic discourse analysis on advertising of three Thai women magazines and three 

foreign woman magazines in Thai version, a total of six magazines. Fifty advertising articles were 

collected. The Qualitative Research Method was applied by analyzing contents and conducting 

in-depth interview on three scholars on woman studies, advertising producers and psychologists 

in terms of attitudes towards the esthetic discourse on advertising of women magazines. It was 

found from the research that: 

 1. For the components of the esthetic discourse on advertising of women magazines 

which comprise picture and paralanguage, some outstanding characteristics in the form of 

representatives were selected to identify the knowledge frame of the society. There were two 

distinguished characteristics for person pictures that are (1) famous persons (2) western women. 

The bodies of women were also used. The advertising presented person pictures rather than only 

product pictures because person pictures were more attractive than product pictures. With regard 

to the paralanguage, formats of alphabet sizes, either big or small, and interesting motions were 

focused.   
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2. The creations of esthetic meaning on advertising of women magazines via the process 

which women was coded and defined by emphasizing on esthetic and marketing strategies, one 

full page rather than 2 special pages, were applied. With regard to picture meanings, femininity 

was presented and connected between relationships and consumption signals appeared on women 

magazines. Implicated meaning of products was transferred such as use of woman body and 

presentation of imported products, etc. The Branding was mainly focused by communicating 

symbols of famous products together with using pictures of western women representing western 

aesthetics. This aimed to create belief in perfect and ideal aesthetics. In addition, contents on 

advertising also created meaning which encourages women to adhere to aesthetic principles. 

Advertising contents emphasized on aesthetic problems and provided explanation on benefit of 

aesthetic process. On the other hand, such advertising contents did not mention any side effect of 

such process.  

3. According to attitudes of scholars on woman studies, advertising producers and 

psychologists in terms of attitudes towards the esthetic discourse on advertising of women 

magazines, scholars on woman studies and psychologists believed that advertising affected 

thinking process of women and repeating of representation. Advertising limited the belief that 

aesthetic was with women with the purpose of inducing women’ beliefs and practices to 

emphasize on aesthetics. Hence, women would consider aesthetic was essential. In addition, they 

believed that discourse reflected power relationship while advertising producers believed that 

aesthetic advertising is a hope on esthetic for women. They did not agree with advertising 

focusing of woman bodies or nude. Norms of Thai should be taken into consideration. As a result, 

such attitudes were not in accordance with the research results of esthetic discourse on advertising 

of Thai women magazines and foreign women magazines in Thai version which were using too 

much woman bodies in advertising. 
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4. With respect to reflection on genders from esthetic discourse on advertising of women 

magazines, woman status was determined by societies based on bodies and gender inequality 

which women had to pay more attention on their appearances to attract men. Presentation of 

images and roles of women by gender in magazines affected the creation of their appearances. 

Therefore, women were valued by status and linked to body conditions. As a result, women were 

trying to be more beautiful to increase their values. Women would feel devalued if they did not 

have aesthetics as presented via media. Therefore, advertising on women magazines is considered 

an important mechanism to instruct and drive mass consumption cultures which have the power 

to create belief and values of women in societies. Hence, aesthetics are the power relationship 

between women with standards presented by media and women without standards presented by 

media.  
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                                                    บทที่ 1 
                                                    บทนํา 
 
1.1  ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

 
ปจจุบันในยุคของสังคมขาวสาร ส่ือมวลชนมีบทบาทตอสังคม ตลอดจนสรางทัศนคติ 

สรางคานิยม  และการใหความรู ความบันเทิง  และเครือ่งมือส่ือสารการตลาดที่สําคัญชนิดหนึ่งคือ
ส่ือโฆษณา ซ่ึงเปนสื่อมวลชนที่มีวัตถุประสงคในการจูงใจผูบริโภคใหเกิดความพอใจ   เกิดทัศนคติ
ที่ดีตอสินคาและบริการ    
                   ส่ือโฆษณาจึงถือไดวามีความสําคัญอยางมากในการที่จะถายทอดสรางงานโฆษณา 
เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการสื่อสาร    บารทส    (Barthes , 1972 อางใน นพพร ประชากุล   
และวรรณพิมล อังคศิริสรรพ , 2544 น.6) ไดกลาววา  การโฆษณาเปนแรงกระตุนใหเกิดความ
ตองการในการบริโภคของคนในสังคม อีกทั้งสรางใหเกิดความตองการ รสนิยม และหลอหลอมวิถี
ชีวิตของคนในสังคมเดียวกัน  โฆษณายังสรางใหผูบริโภคเกิดการจดจําและระลึกไดถึงความหมาย
ที่ผูสรางสรรคงานโฆษณาไดถายทอดออกมาผานสื่อ และยังเปนการตอกย้ําเนื้อหา โฆษณาใหแก
ผูบริโภคอยูอยางสม่ําเสมอ การที่ผูบริโภคอานงานโฆษณาแตละช้ินนั้น ทําใหผูบริโภคไดซึมซับ
และมีสวนรวมในการประกอบสรางความหมายที่โฆษณานําเสนอตอสังคมในโลกอุดมการณ
เดียวกัน (วิภาภรณ กอจรัญจิตต , 2545 : 21) 

ส่ือโฆษณามีหลายรูปแบบอาทิ โฆษณาทางโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ และนิตยสาร  
สําหรับนิตยสารนั้นไดทําหนาที่ในการเผยแพรขาวสารและนําเสนอสาระความรูที่เปนประโยชน 
โดยเฉพาะในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีที่มีสวนในการนําเสนอเนื้อหาดานคานิยมในการ
บริโภคสินคาและบริการใหแกผูหญิง ซ่ึงการนําเสนอโฆษณาในนิตยสารนั้นเนื่องมาจากพื้นที่ของ
นิตยสารมีจํานวนมากที่ผูบริโภคสามารถรับรูไดทั้งภาพ สีสัน และรายละเอียดตางๆเกี่ยวกับสินคา
และบริการ ทําใหการโฆษณาในนิตยสารเปนชองทางหนึ่งในการสื่อสารถึงผูบริโภค 

ความสําคัญของสื่อโฆษณาในนิตยสารสตรีที่ผานมาเนนดานความสวยงาม เสื้อผา 
แมบานแมเรือน  จากงานวิจัยของอุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต (2542 : 25-26 ) ที่ไดมองบทบาทของ  
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นิตยสารสตรีในชวงป2531-2541  วา นิตยสารสตรีจะเนนดานสาระบันเทิง และแนวแมบานแม
เรือน   แตในชวง 10 ปที่ผานมา 2541-2551 มีนิตยสารสตรีเติบโตขึ้นอยางตอเนื่อง  เนื้อหาใน
นิตยสารสตรีมีความหลากหลาย    และสงผลใหส่ือโฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีมากขึ้นเชนกัน สวน
ใหญจะเนนเรื่องที่เกี่ยวของกับรูปลักษณดานความสวยงามของรูปราง หนาตา  สอดคลองกับ
งานวิจัยของ Elayne Rapping (1994 อางถึงใน นันดา วีรวิทยานุกูล : 311 ) ที่ศึกษาโฆษณาใน
นิตยสารสตรี พบวานิตยสารสตรีจะมีการนําเสนอโฆษณาที่เนนรูปลักษณ อาทิ การโฆษณา
เครื่องสําอางค    ผลิตภัณฑบํารุงผิวพรรณ     การโฆษณาเรื่องการควบคุมน้ําหนัก  เปนตน จาก
งานวิจัยที่ไดมีการศึกษาเนื้อหาของนิตยสารสตรีที่ผานมาจะเปนการศึกษาเนื้อหาทั่วๆไป  เชน 
บทความหรือคอลัมนตางๆในนิตยสาร มากกวาตัวงานดานโฆษณาในนิตยสารสตรี  แตยังไมมีผูใด
ไดทําการศึกษาวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี   ซ่ึงเปนมิติใหมที่จะศึกษา 
และมีความสําคัญตอการบริโภคดานเนื้อหา ที่สงผลตอวัฒธรรมการบริโภคนิยม  กลุมผูรับสารที่
ไดรับผลกระทบจากการโฆษณามากที่สุด คือ กลุมผูหญิง ซ่ึงถูกใชเปนตัวแทนในโฆษณาเพื่อเสนอ
ขายสินคาและเปนกลุมเปาหมายที่โฆษณาตองการกระตุนเรื่องความสวยความงาม เพราะขนาดของ
รูปรางและหนาตาขาว ใส หรือบางโฆษณาใชวาทกรรม ความขาวใสอมชมพู   ทําใหผูหญิงใน
สังคมเห็นวาความสวยความงามเหลานี้ คือสัญลักษณของการแสดงความเปนผูหญิง  อิทธิพลของ
การโฆษณาจึงไดเขามามีสวนตอกย้ําคานิยมดานความงามในปจจุบัน    

 การนําเสนอวาทกรรมมีความสําคัญอยางมากในงานสื่อสารมวลชนโดยเฉพาะใน
สังคมรวมสมัย ซ่ึงมีการใชวาทกรรมเพื่อวิเคราะหส่ือตางๆเพื่อจะไดเขาใจตัวเนื้อหา ซ่ึงอยูในบริบท
กระบวนการสื่อสารใหชัดเจนมากยิ่งขึ้น และสื่อโฆษณาก็เปนส่ือหนึ่งที่มีความสําคัญ และวาท
กรรมไดถูกนํามาใชเพื่อที่จะอธิบายหรือใหรายละเอียดในการศึกษาถึงตัวเนื้อหาของงานโฆษณา ที่
มีบริบททางการสื่อสารเขามาเกี่ยวของ  (สมภพ กิ่งเงิน , 2541 )  การศึกษาวาทกรรมดานความงาม
ในนิตยสารสตรีจะทําใหไดเห็นถึงการใชวาทกรรมดานภาษา  การใชวาทกรรมในการสื่อสารดวย
ภาพประกอบ   ที่ประกอบสรางตามหลักของโฆษณาถูกนําไปใสรหัสเรื่องความงาม และแสดง
ออกมาในรูปของสื่อโฆษณาวาทกรรมความงามในสังคม   เนื่องจากวาทกรรมมิไดมีอํานาจแคเพียง
การทําหนาที่สื่อความ หากแตเปนเครือขายของกฎเกณฑ คานิยม ความรับรู ความเขาใจรวม 
มาตรฐาน ความเชื่อ ในเรื่องตางๆของชีวิตมนุษย  โดยถูกสรางขึ้นมาจากความแตกตางระหวางสิ่งที่
ผูคนนิยามวามันถูกตอง ภายใตกฎเกณฑนั้นๆ (Foucault,1972 : 63)    การวิเคราะหวาทกรรมความ
งามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีจึงทําใหเห็นอีกมิติหนึ่งของกระบวนการสื่อสารการประกอบ
สรางความหมายใหเปนโฆษณาดานความงาม  ที่ผูหญิงไดเปดมิติแหงการบริโภคความงามผานสื่อ
โฆษณาในนิตยสารสตรี  และสะทอนมุมมองวาทกรรมในโฆษณาที่เกี่ยวกับความงามในสังคม    
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ในสังคมปจจุบัน ผูหญิงกับความงามเปนสิ่งคูกัน สังคมสรางใหผูหญิงอยูคูกับความ
สวยความงาม ดังนั้น การบริโภคขาวสารเรื่องความงามของผูหญิงจึงมีมากขึ้น  การโฆษณาดาน
ความงามจึงเพิ่มมากขึ้นตามมา  จากกระแสความนิยมและการรับเอาวัฒนธรรมตะวันตก ที่ผูหญิง
ชาวตะวันตกเปนตนบบที่เปนคนผิวขาว ผอม สูง  เปนตน ผูหญิงจึงเริ่มใหความสําคัญกับความสวย
ของตนเองมากขึ้น โดยมีส่ือโฆษณาในนิตยสารสตรีเปนตัวตอกย้ํากระตุนใหผูหญิงสนใจคานิยมใน
ดานความงามซึ่งในความเปนจริงความงามไมไดมีเพียงดานเดียว  

ในการโฆษณาเกี่ยวกับความงามนั้น ผูหญิงถูกนํามาเปนสวนประกอบหลักในการ
โฆษณา  เพื่อดึงดูดความสนใจ มีการนําเสนอภาพลักษณของผูหญิงที่เนนแตสรีระ หนาตา เปนการ
ตอกย้ําแบบเพศนิยมในสังคมปจจุบัน คือ การทําใหเชื่อวาความงาม คือ ความผอม ขาวใส ที่เปนสิ่ง
ดึงดูดใจเพศตรงขาม   ซ่ึงประเด็นตางๆที่เกี่ยวของกับผูหญิงในสังคมไทยนั้นจะมีกระบวนการ
เรียกรองและตอสูเพื่อใหเกิดการตระหนักถึง เพศนิยม ที่ปรากฏเดนชัดในสังคม และนักสตรีนิยมยัง
ไดใหความสนใจที่จะมุงประเด็นที่เกี่ยวกับการใชภาพตัวแทนของผูหญิงในการสรางอัตลักษณใน
ส่ือมวลชนตามที่ วิลาสินี  พิพิธกุล (2545)   ไดกลาวไววา            สังคมไดสรางสตรีเปนเพียงวัตถุ
ทางเพศ ขณะเดียวกันวัฒนธรรมทางสังคมก็กําหนดบทบาทการใชอํานาจของเพศชาย   ที่สราง
ความแตกตางมาโดยตลอด    โดยมีส่ือมวลชนเปนสถาบันหลักที่ตอกย้ําเสนแบงของความแตกตาง
นี้อยางชัดเจน 

จากที่กลาวมาขางตนสะทอนใหเห็นไดวาสื่อโฆษณานั้นเปนตัวแทนในการทําหนาที่
สรางวาทกรรมความงามสําหรับผูหญิงในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  จนวาทกรรมความงาม
กลายเปนบรรทัดฐานในสังคม  ที่ส่ือโฆษณามีบทบาทในการเปดมิติแหงการบริโภคโดยตอกย้ําและ
ยืนยันวาทกรรมความงามใหกับผูหญิง  จากปจจัยตางๆเหลานี้ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา
ประเด็นในดานวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี โดยตองการที่จะศึกษา
องคประกอบของวาทกรรมและการประกอบสรางความหมายของ   “ความงาม”  ในหนาโฆษณา  
และการสรางวาทกรรมความงามผานสื่อโฆษณาในนิตยสารสตรี วาไดสะทอนทัศนคติ ความเชื่อ 
อยางไร และในมุมของนักวิชาการสายสตรี, ผูผลิตสื่อโฆษณา และนักจิตวิทยา มีความคิดเห็น
อยางไร    
  
1.2  ปญหานําวิจัย 

1. วาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี มีองคประกอบของวาทกรรม
อยางไร 
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 2. วาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ไดทําการประกอบสราง
ความหมายของ “ ความงาม ”  อยางไร 

 3. นักวิชาการสายสตรีศึกษา , ผูผลิตสื่อโฆษณา และนักจิตวิทยา มีทัศนคติอยางไรตอ
การสรางวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  

  4. วาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี สะทอนเพศสภาพอยางไร 
 
1.3  วัตถุประสงคของการวจัิย 

1. เพื่อศึกษาองคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
                   2. เพื่อศึกษาการประกอบสรางความหมายของ “ความงาม” ในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี 
                   3. เพื่อศึกษาทัศนคติของนักวิชาการสายสตรีศึกษา , ผูผลิตส่ือโฆษณา และนักจิตวิทยา 
 ตอการสรางวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
      4. เพื่อศึกษาปรากฏการณการสะทอนเรือ่งเพศสภาพ จากวาทกรรมความงามในหนา
โฆษณาของนติยสารสตรี 
 
1.4  ขอบเขตในการศึกษา 

การวิจัยนี้ผูศึกษาจะทําการศึกษาหนาโฆษณาดานความงามในนิตยสารสตรีไทย 
จํานวน 3 ฉบับ ไดแก นิตยสารแพรว  นิตยสารพลอยแกมเพชร   นิตยสารดิฉัน   และนิตยสารสตรี
ตางประเทศ ฉบับภาษาไทย จํานวน3 ฉบับ ไดแก นิตยสารCLEO นิตยสารELLE     นิตยสารLISA 
                 ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการศึกษาตั้งแตเดือน สิงหาคม 2549- ธันวาคม 2549 โดยศึกษา
เดือนละ 1 ฉบับ ซ่ึงในกรณทีี่เปนนิตยสารสตรีที่ออกเปนรายสัปดาห และรายปกษ จะศึกษาใน
สัปดาหแรก และปกษแรกเทานั้น รวมจะไดนิตยสารสตรีไทย ทั้งส้ิน 15 ฉบับ และนติยสารสตรี
ตางประเทศ ฉบับภาษาไทย  15 ฉบับ รวมทั้งส้ิน 30 ฉบับ 
 
1.5  นิยามศัพท 

1. วาทกรรมความงาม หมายถึง  การวิเคราะหการใชภาษา , ภาพประกอบ ซ่ึงปรากฏทั้ง
ในรูปของขอความ ภาพ สัญลักษณ ที่มีการสื่อสารเพื่อใหเกิดความหมาย และนํามาใชในการ
ส่ือสารผานหนาโฆษณา ในงานวิจัยนี้ หมายถึง  โฆษณาสินคาและบริการในนิตยสารสตรีไทยและ
นิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย ที่มีเนื้อหามุงเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับความงามของผูหญิง คือ 
เปนสื่อโฆษณาผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับเสริมความงาม เชน ผลิตภัณฑบํารุงผิวพรรณ   เครื่องสําอาง , 

DPU
DPU



 5 

 
   

เปนสื่อโฆษณาโรงพยาบาลที่ใหบริการในการศัลยกรรมและเสริมความงาม  , เปนสื่อโฆษณาสถาน
บริการเสริมความงามของแตละสถาบัน   

2.  องคประกอบของวาทกรรม  หมายถึง การวิเคราะหความสัมพันธขององคประกอบ
ของวาทกรรมดานความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีไทย และนิตยสารสตรีตางประเทศ 
ฉบับภาษาไทย  ตามเกณฑดังนี้         
                     2.1  ภาพประกอบ (Pictures)  หมายถึง ภาพประกอบในงานโฆษณาดานความงาม 
ในนิตยสารสตรี แบงภาพไดเปน  
                                  2.1.1 การใชภาพประกอบดานบุคคล อาทิ ภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง, ภาพ 
ผูหญิงตะวนัตก , ภาพผูหญิงตะวนัออก 
                                  2.1.2 การใชภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา 
                                  2.2.3 การใชภาพประกอบดานผลิตภัณฑ อาทิ ภาพประกอบที่เนนเฉพาะ 
ภาพของผลิตภัณฑ  

2.2  ปริภาษา (Paralanguage) หมายถึง การใชคํา หรือ การใชภาษาในงานโฆษณา 
ดานความงาม โดยทําการวิเคราะหการใชคาํหรือการใชภาษาในชิน้งานโฆษณา อาทิ ขนาดของ
ตัวอักษรเลก็ ใหญ , ลักษณะของตัวอักษร , การใชภาษาตางประเทศ  และการใชภาษาทาทาง อาทิ  
สีหนาและสายตา   ทาทาง   การแตงกาย เปนตน 

3. การประกอบสรางความหมายของความงาม  หมายถึง การวิเคราะหการประกอบ
สรางความหมายของคําวา  “ความงาม”  ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีไทย และนิตยสารสตรี
ตางประเทศ ฉบับภาษาไทย โดยมีเกณฑในการวิเคราะห ไดแก 
             3.1  การวางผังโฆษณา (Layout) หมายถึง การจัดวางรูปแบบงานโฆษณาโดยรวม
ทั้งหมด ซ่ึงเปนสวนประกอบทั้งหมดในชิ้นงานโฆษณาที่เกี่ยวกับความงาม  
             3.2  ภาพ (Illustration) หมายถึง การวิเคราะหการสรางความหมายในการจัดวาง
ภาพที่นําเสนอในลักษณะตางๆ การสรางความหมายในภาพนั้น   อาทิ ภาพบุคคล และภาพตางๆที่
เปนสวนประกอบในงานโฆษณาที่เกี่ยวกับความงาม   
             3.3  ขอความโฆษณา (Copy) หมายถึง การวิเคราะหการสรางความหมายใน
รายละเอียดตางๆในงานโฆษณาเปนขอความหรือคําพูดในชิ้นงานโฆษณาหนึ่งๆ หรือคําพูดที่มี
ลักษณะเปนพาดหัว 
            3.4  วิเคราะหความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning) หมายถึง เปนการ
วิเคราะหความหมายตามที่เห็น สามารถเขาใจความหมายไดในทันที   
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             3.5  วิเคราะหความหมายโดยนัย (Connotative Meaning)หมายถึง เปนการวิเคราะห
ความหมายที่เปนความหมายในขั้นที่สอง ตองมีการตีความ   ซ่ึงบางอยางอาจบอกความหมายได
หลายทางจึงเปนความหมายที่สามารถเขาไปมีสวนรวมในการตีความในอีกระดับหนึ่งจาก
ความหมายตรง  

4.  ทัศนคติของนักวิชาการสายสตรีศึกษา , ผูผลิตสื่อโฆษณา และนักจิตวิทยา ตอการ
สรางวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  หมายถึง  การแสดงความคิดเห็นของ
นักวิชาการสายสตรีศึกษา ผูผลิตสื่อโฆษณา และนักจิตวิทยา ตอการนําเสนองานโฆษณาใน
นิตยสารสตรีที่เกี่ยวกับความงามของผูหญิง 
 
1.6  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. เพื่อเขาใจถึงกระบวนการสรางองคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี 

2.เพื่อเขาใจถึงการประกอบสรางความหมายของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี 

3. เพื่อสะทอนทัศนคติของนกัวิชาการสายสตรี ผูผลิตสื่อโฆษณา และนักจิตวิทยา 
ศึกษาตอการสรางวาทกรรมความงามผานในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 

4. เพื่อเขาใจถึงปรากฎการณและการสะทอนเพศสภาพของวาทกรรมความงามในหนา
โฆษณาของนิตยสารสตรี 
                       5. ผลที่ไดจากการวิจัยสามารถนําไปใชเปนประโยชนและเปนขอมูลพื้นฐานทาง
วิชาการตอผูที่สนใจศึกษาเรื่องวาทกรรมทางดานความงามในสื่อโฆษณาประเภทอื่นๆตอไป 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  
การวิจยัเร่ือง       “  การวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ”  

โดยใชแนวคิด ทฤษฎีตางๆ เปนหลักเกณฑในการ วิเคราะห ดังนี ้
    2.1  แนวคดิและทฤษฎีวาทกรรม (Discourse) 
    2.2  แนวคดิและทฤษฎีเกีย่วกับการโฆษณา และการวิเคราะหงานโฆษณาในนิตยสาร 
    2.3  แนวคดิเรื่องสัญญะวิทยา (Semiology) 
    2.4  แนวคดิเกี่ยวกับสตรีศกึษา (Feminism)  และเพศสภาพ (Gender) 
    2.5  งานวิจยัที่เกีย่วของ 

 
2.1  แนวคิดและทฤษฎีวาทกรรม (Discourse) 

วาทกรรม ความจริง หรือความหมายของสิ่งตางๆที่อยูรายลอมรอบตัวเรา เปนเรือ่ง
เกี่ยวกับภาษาและการสื่อสาร “วาทกรรม” จึงมีสถานะทีค่อนขางจะเปนนามธรรม และมีความหมาย
กวาง แตเราสามารถตีกรอบการศึกษาการสรางความหมาย หรือ ความจริงใหจําเพาะเจาะจงและ
แคบลง โดยระบุวาเปนเรื่องเกี่ยวกับประเด็นใดประเดน็หนึ่ง ซ่ึงในทีน่ี้ผูวิจยัมุงศึกษาประเดน็ของ
ความงาม จึงเรยีกไดวา วาทกรรมความงาม 
        2.1.1  ความหมาย “วาทกรรม”   (Discourse) 

วาทกรรม หมายถึง ระบบและกระบวนการในการ สราง ผลิต (Constitute) อัตลักษณ 
(Identity) และความหมาย (Significance) ใหกับสรรพสิ่งตางๆ ในสังคมที่หอหุมเราอยู ไมวาจะเปน
ความรู ความจริง อํานาจ หรือตัวตนของเราเอง นอกจากนี้วาทกรรมยังทําหนาที่ตรึงสิ่งที่สรางขึ้น
ใหดํารงอยูและเปนทีย่อมรบัของสังคมในวงกวาง (Valorize) ขณะเดียวกัน วาทกรรมก็ทําหนาทีเ่ก็บ
กดปดกั้นมิใหอัตลักษณ และความหมายของบางอยางเกดิขึ้น (Subjugate) หรือไมก็ทาํใหเอกลักษณ 
และความหมายของบางสิ่งที่ดํารงอยูแลวในสังคมเลือนหายไปไดพรอมๆกัน 
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นิธิ    เอี่ยวศรวีงศ    (อางใน วิไล สมพันธ , 2536 )       ไดใหคําอธิบายของวาทกรรมวา    
 “ คําอธิบายของสังคมเปนวาทกรรม (Discourse) คือ การโยงใยขอเท็จจริงที่สลับซับซอนที่สุด เปน
ขอเท็จจริงทุกดานที่สังคมนัน้รู ไมวาจะเปนการแพทย วิทยาศาสตร ประวัติศาสตร ปรัชญา ภาษา 
วรรณคดี  ฯลฯ เปนองคความรูของสังคม วาทกรรมเปนส่ิงที่ถูกสรางขึ้นมา เหมือนองคความรูก็เปน
ส่ิงที่ถูกสรางขึ้นมา คนทุกคนตกอยูใตอํานาจวาทกรรมหนึ่งๆทั้งส้ิน เพราะโลกภายนอกนั้นสัมพนัธ
กันอยางนี้จึงควรมีสถานะอยางนี้” 

ซ่ึงแนวคิดจากนักวิชาการชาวตางชาติที่มีอิทธิพลตอแนวคิดดานวาทกรรมของ
นักวิชาการไทยมากที่สุดคนหนึ่ง คือ 
 
           2.1.2  แนวคิดดานวาทกรรมของมิเชล ฟูโกต (Michel Foucault) 

มิเชล ฟูโกต (1926-1984) (อางถึงใน ไชยรัตน เจรญิสินโอฬาร ,2542) นักคดิชาว
ฝร่ังเศส เปนผูใหความหมายของวาทกรรม  วาทกรรมในทัศนะของฟูโกตเปนมากกวาเรื่องของ
ภาษา คําพดู หรือการตีความ ความคิด ความเชื่อ คณุคา และสถาบันตางๆในสังคมที่เกี่ยวของกับ
เร่ืองนั้นๆไวดวย (ยกตัวอยางเชน วาทกรรมความงาม จะเปนตัวกําหนดหรือการสรางความหมาย
ใหกับสิ่งที่เรียกวา  “ความงาม” ซ่ึงลักษณะของสื่อประเภทใดที่ถือเปน “ความงาม” จะขึ้นอยูกบั
กฎเกณฑชุดหนึ่งที่วาทกรรมวาดวยเรื่องของความงามนั้นกําหนดขึ้น ซ่ึงในงานวิจยันีผู้วิจัยมุงศกึษา
วาทกรรมความงามจากสื่อโฆษณาในนิตยสารสตรี)  

ทั้งนี้ มิเชล ฟูโกต มิไดมองวาทกรรมแควาหมายถึงภาษา คําพูด หรือถอยแถลง หากแต
หมายถึงระบบและกระบวนการในการสรางหรือผลิต (constitute) เอกลักษณหรืออัตลักษณ 
(identity) และความหมาย (significance) ใหกับสรรพสิ่งตางๆในสังคม ไมวาจะเปนความรู ความ
จริง อํานาจ หรือตัวตนของเราเอง หรือกลาวอีกนยัหนึ่ง วาทกรรม ก็คอื การผลิตความหมายเกี่ยวกบั
ความจริงในเรื่องตางๆซึ่งหมายรวมถึง การผลิตชุดของความรู กฎเกณฑและขอปฏิบัติทางสังคม 
การมีสถาบันทางสังคม ซ่ึงส่ือมวลชนถือเปนสถาบันหนึ่ง และปฏิบัติการทางสังคมที่ตอ
เนื่องมาจากความรูนั้น ที่สําคัญก็คือ การเปลี่ยนแปลงใหคนนิยามตนเองตามความรูทีถู่กผลิตออกมา 
            2.1.3  การวิเคราะหวาทกรรม 

  Teun A. Van Dijk (1997) กลาววา การวเิคราะหวาทกรรม คือ การศึกษาความสัมพนัธ
ระหวางภาษา การสื่อสาร ปฏิกิริยาโตตอบ สังคมและวาทกรรม ดังนั้น การวิเคราะหวาทกรรมจึงมี
ความจําเปนตองศึกษาการใชภาษาในการสื่อสาร (text) ซ่ึงภาษานั้นๆลวนแลวแตมีบริบทตางๆ 
(Context) เขามาเกี่ยวของอยูเสมอ 
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ไชยรัตน เจรญิสินโอฬาร (2540) กลาววา การวิเคราะหวาทกรรม (Discourse Analysis) 
ก็คือ การศึกษาและสืบคนถึงกระบวนการ ขั้นตอน ลําดบัเหตุการณ และรายละเอียดปลีกยอยตางๆ 
ในการสรางอัตลักษณและความหมายใหกบัสรรพสิ่งตางๆในสังคมในรูปของวาทกรรมและ
ภาคปฏิบัติของวาทกรรมวาดวยเร่ืองนั้นๆวามีความเปนมาอยางไร มีการตอสูเพื่อชวงชิงและดํารง
อยูของวาทกรรม เพื่อครอบครองความเปนเจา (Hegemony) ที่ครอบงําชีวิตและการกระทําของผูคน
สวนใหญอยู การใชอํานาจกดหรือปราบใหวาทกรรมอื่นกลายเปนความไมจริงไมสมเหตุสมผล 
หรือผิดเพี้ยนไปจากปกติ มนุษยจึงเปนเพียง ผูที่กระทําความ ตอกย้ํา ผลิตซํ้าวาทกรรมหรือ
กฎเกณฑของสิ่งตางๆที่วาทกรรมเปนตัวกาํหนดขึ้นเทานัน้ 
       กระบวนการวิเคราะหวาทกรรม จะเริม่ตนดวยคําถามที่วา อะไรคอืส่ิงที่  กําลังศึกษา 
หรือวาทกรรมของสิ่งนั้นคืออะไร เพื่อวิเคราะหวาเอกลักษณและความหมายของสิง่ส่ิงนั้นถูกสราง
ขึ้นมาอยางไร และมีการเปลี่ยนแปลงอยางไรบาง (Formation and transformation) หรือเพือ่
ตรวจสอบกระบวนการในการทําใหส่ิงนั้นกลายเปนประเด็นที่ตองไดรับการศึกษาหรือตองพูดถึง 
(Problematization) แลวจึงวเิคราะหดวูาส่ิงนั้นมีหนาที่หรือมีบทบาทอยางไรในสังคม ซ่ึงจะชวยให
สามารถเห็นถึงเครือขายของสภาพสังคมที่วาทกรรมชุดนั้นดํารงอยูวามีรายละเอียดอยางไรบาง อาทิ 
ในการศึกษาเรือ่งเรือนรางสตรี ที่มีกระบวนการสรางทีช้ี่ใหเห็นวา รูปรางที่สตรีพึงปรารถนา เชน 
ผอม สูง มีสวนเวา สวนโคง สวนนูน เฉพาะที่ เปนตน ซ่ึงไดตกผลึก และกลายเปนความคุนเคย 
ความเคยชนิ หรือความถูกตองในสังคม และมีภาคปฏิบัติการจริงของวาทกรรมทีว่าดวย เรือนราง
สตรีที่สวยวา ตองเปนอยางไร หรือทําอยางไรบาง เชน ตองควบคุมอาหาร ออกกําลังกาย หรือการ
ไปทําศัลยกรรมตกแตงตางๆเพื่อใหดูสวย เปนตน ทั้งนี้เพื่อใหเปนไปตามกฏเกณฑที่วาดวย ความ
สวยที่วาทกรรมกําหนดขึ้น 
     สําหรับการวิเคราะหวาทกรรมแลว มนษุยเราซึ่งเปนผูพูดจึงเปนเพยีง “รางทรง” หรือผู
ที่กระทําตาม ตอกย้ํา ผลิตซํ้ากฎเกณฑของสิ่งที่พูดมา มากกวาการคิดคนสรางสรรคขึ้นมาใหม 
เพราะนัน่อาจจะทําใหส่ือสารกับผูคนในวงการไมเขาใจ ดังนั้น วาทกรรมจึงเปนตวักําหนด
กฎเกณฑวา ใครจะเปนผูพูด พูดอะไร พดูเมื่อไร และพูดอยางไร ประโยคคําพูดเดียวกันหากพูดโดย
บุคคลที่มีฐานะทางสังคมแตกตางกัน ตางโอกาส ตางสถานที่ ความหมายก็จะไมเหมือนกนั 
ประเด็นของการวิเคราะหวาทกรรมนั้น ไมไดอยูทีว่าคําพูดนัน้ๆเปนจริงหรือเปนเท็จ แตอยูที่
กฎเกณฑชุดหนึ่งที่เปนตวักํากับใหการพูดนั้นๆเปนไปไดมากกวาจะเปนเรื่องของขอเท็จจริง วาท
กรรมจึงไมเปนเพียงผลลัพธซ่ึงเกิดจากการตอสูเพื่อเปลี่ยนแปลงระบบของการครอบงํา แตวาท
กรรมในตัวของมันเองนั้นคือการตอสูและการครอบงํา 
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ศิริชัย ศิริกายะ (2535 ,อางใน ชลลดา จันทรเต็ม , 2547 ) อธิบายแนวทางการวิเคราะห 
วาทกรรม (Discourse) วา คือ การพิจารณาความสัมพันธระหวางเนื้อหาหรือบท (Text) ปริบท 
(Context) ในลักษณะของการสรางความหมายใหเกิดขึ้นและกจิกรรมที่เกิดขึ้นเฉพาะในแตละวาท
กรรมนั้นๆ  กลาวคือ ดูที่ Act of Communication และการวิเคราะห Text ภายใต Context ที่มี
ความสัมพันธกัน ในการสรางความหมายในวาทกรรมนั้นๆ ตองอยูภายใต ปริบททางการสื่อสาร 
ซ่ึงการสื่อสารในลักษณะนี้จะเกดิขึ้นในทําเล หรือที่ตั้งและในสถานการณทางสังคมบางอยาง 
ปริบทเหลานี้ยอมมีอิทธิพลตอความหมายเกี่ยวกับพฤติกรรมทางการสื่อสาร ความหมายของคําที่ใช 
สถานที่ และภาษาที่ใช โดยมีการวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรมดังตอไปนี ้

1. Substance ไดแก รูปวัตถุทางกายภาพหรือตวัถายทอด Text มีผลกระทบตอ
ความหมายของวาทกรรม 

      2. Picture ภาพประกอบที่ดีจะตองชวยในการสื่อสารและสรางความหมายที่ตองการให
เกิดขึ้น นอกจากนี้ภาพยังชวยในการคัดเลือกผูอานดวย ผูอานที่สนใจภาพจะอานเนือ้หาของโฆษณา
ตอ 

     3. Para Language (ปริภาษา) ส่ิงที่เกิดขึ้นควบคูไปกบัภาษาเขยีน ในขณะที่เราพดู ปริ
ภาษาก็คือ ส่ิงที่เกิดขึ้นพรอมๆกับคําพูดของเรา ในขณะที่เราเขียน ปริภาษาก็คือส่ิงที่เกิดขึ้นควบคู
กับตัวหนังสือที่เราเขียนหรือพิมพ ปริภาษาเปนสิ่งที่สามารถแสดงหรือบงบอกลักษณะของการพดู
และการเขยีนไดวาเปนอยางไร ตัวอยางของปริภาษาในการพูด ไดแก การเปลงเสียง ความคอยความ
ดังของเสียง การตะโกน การจาม การกระแอม เปนตน โดยปกติปริภาษาในการพูดของเรามักจะ
เกิดขึ้นโดยธรรมชาติยากแกการปกปด จึงแสดงความหมายของความรูสึกและมีอารมณที่แทจริง
ของผูพูดไดดกีวาคําพดู สวนตัวอยางปริภาษาของการเขยีน ไดแก การกําหนดขนาดของตัวหนังสือ
ตางๆกัน วรรคตอน ยอหนา การเวนชองไฟ เปนตน ปริภาษาเหลานี้ลวนแลวแตมีความหมายทั้งส้ิน 
 โดยปกติปริภาษาในการพูดมกัจะเกิดขึน้โดยธรรมชาติยากแกการปกปด จึงแสดง
ความหมายของความรูสึกและอารมณที่แทจริงของผูพูดไดดีกวาคําพูด และในทํานองเดียวกนัเมื่อ
เราอานหนังสือพิมพ เราจะเหน็วาขาวทีม่ีความสําคัญที่สุดถูกนํามาพาดหวัขาวดวยตัวใหญ ขาว
สําคัญๆจะถูกจัดไวหนาหนึง่ เวลาเราอานหนังสือเรียน เรามักจะพบวามีการขึ้นหัวขอใหมหรือข้ึน
เร่ืองใหม หวัขอหรือเร่ืองนั้นๆจะใชตวัหนังสือที่ผิดไปจากขอความอืน่ๆ หรือมีการใชยอหนาเมือ่
ตองการเปลี่ยนเนื้อหาของเรื่อง เปนตน 

 

DPU
DPU



 

 

11 
 

ขนาดของตัวอักษรสามารถแสดงใหเห็นความหมายของวาทกรรมวา มีวัตถุประสงค
อยางไรในการสื่อความหมายโฆษณา เชน ตองการสราง Brand Awareness หรือตองการสงเสริม
การขายสินคา เปนตน 

      4.  Situation คือ เหตุการณที่ครอบคลุมตัว Text ขึ้นอยูกับการรับรูของผูรวมอานหรือ
ฟงวาทกรรม 

       เมื่อโฆษณาไดปรากฏบนผนังหรือบนเสื้อ นั่นไมไดหมายถึงวา มันจะเปน Substance 
ของสภาพแวดลอม (environment) แตมันหมายถึงความหมายทางสังคม (Social Meaning) ซ่ึง
ความสัมพันธระหวางโฆษณาและสถานการณสามารถสรางความหมายที่สาม (Third Meaning) ซ่ึง
ความหมายนีส้ามารถสงเสริมหรือทําลายความตั้งใจของผูโฆษณาได ถาโลกของโฆษณานั้น
แตกตางมากกบัโลกของความเปนจริงที่อยูรอบๆขาง 

5.  Co- Text  คือ ปริบทที่กลาวถึงหรืออางถึงส่ิงที่มากอนหรือตามมาภายหลังตัว Text 
ที่นํามาวิเคราะห เชน การอางถึงคนหรือสถานที่ 

     6. Interrex คือ วาทกรรมนั้นเกดิจากการมีประสบการณรวมกับ Text ที่ผูรวมการสื่อสาร
รับรูวาเปนสวนหนึ่งของวาทกรรมอันอื่นหรือวาทกรรมที่เคยผานมากอนแตมีความสัมพันธกับตัว 
Text อันมีผลตอการตีความ 

     7.  Participation คือ ความตองการของผูรวมทําการสื่อสารที่ตองการมีสวนรวมในวาท
กรรม รวมทั้งความเชื่อ ความรู และทัศนคติ ที่มีตอวาทกรรมนั้นๆ 

    8.  Function คือ หนาที่ของวาทกรรมนัน้วาทําหนาทีอ่ะไร เชน การไดความรูหรือขอมูล
ใหมๆ การเสนอแนะที่เปนประโยชน เปนตน  

จากองคประกอบของวาทกรรมทั้ง 8 ขอนั้น เนื่องจากกลุมตัวอยางที่ทําการวิจยั คือ 
หนาโฆษณาเกี่ยวกับความงามในนิตยสารสตรี  มีองคประกอบที่ผูวจิัยไดเลือกจะทาํการวิเคราะห  
ตามเกณฑ  2  องคประกอบเทานั้น  และไดเลือกองคประกอบของวาทกรรมที่จะทําการวิเคราะห  
ดังนี ้

1.  ภาพประกอบ (Pictures)  โดยแบงการวเิคราะหภาพไดเปน  
1.1  ภาพบุคคล 
1.2  ภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา 
1.3  ภาพผลิตภณัฑ 

     2.  ปริภาษา (Paralanguage) โดยทําการวิเคราะหการใชภาษาในชิน้งานโฆษณา 
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ผูวิจัยไดนําแนวคิดเรื่องการวเิคราะหวาทกรรมมาเปนกรอบแนวคดิในการวิเคราะห
องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี เพื่อจะไดเขาใจถึงวาทกรรม
ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีวามีองคประกอบอยางไร 
 
2.2  แนวคิดและทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology) 
                   ในการสรางสรรควาทกรรมที่ใชสรางความหมายเรื่องความงามในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรีนั้น นอกจากจะประกอบไปดวยปริบทตางๆ ดังที่กลาวมาแลวตามแนวคดิเรื่องวาท
กรรมนั้น โดยทั่วๆไปยังมีการใชภาษาที่สรางความหมายตรงตัวเพือ่สรางความเขาใจในเวลาอัน
จํากัด ดวยการใชวิธีการสรางความหมายตามทฤษฎีเชิงสัญญะวิทยา  
        2.2.1  ความหมายของสญัญะวิทยา 

สัญวิทยา เปนศาสตรที่ศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ ที่ปรากฏอยูในความคิดของ
มนุษย อันถือเปนทุกสิ่งทุกอยางที่อยูรอบตวัของเรา สัญลักษณอาจจะไดแก ภาษา รหัส สัญญาณ 
เครื่องหมาย ฯลฯ หรือหมายถึงส่ิงที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อใหมีความหมายแทนของจริง ตัวจริง ในตวั
บทและในบริบทหนึ่งๆ 

     คําวาสัญวิทยาหรือสัญศาสตร (Semiology และ Semiotics) ทั้งสองคํานี้มีรากศัพทมา
จากภาษากรีกคําเดียวกันคือ Semeion ที่แปลวา Sign หรือสัญญะ ซ่ึงสัญวิทยาหรือสัญศาสตร เปน
การศึกษาเกี่ยวกับเครื่องหมายและสัญลักษณ ทั้งสองคํานี้ตางมีเอกลักษณและถูกรวมอยูในระบบ
ของเครื่องหมาย ซ่ึงรวมถึงการศึกษาวาความหมายของมันถูกสรางและถูกเขาใจอยางไร บางครั้ง
นักสัญวิทยาทําการตรวจสอบวา ส่ิงมีชีวิตสรางความหมายและปรับใชอยางเหมาะสมอยางไรใน
โลก ทฤษฎีสัญศาสตรในระดับทั่วไปจะกลาวถึงเครื่องหมาย ที่ศึกษาในแงของการสื่อสารของ
สารสนเทศในสิ่งมีชีวิต      Semiotics      เปนคําที่นักปรัชญาชาวอเมริกัน Charles Sanders Peirce  
(1839–1914) เปนผูริเร่ิมใชและทําใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย สวนคําวา Semiology เปนคําที่
ตั้งขึ้นโดยนกัภาษาศาสตร Ferdinand de Saussure (1857-1913) นอกจากนีย้ังมีนักวชิาการอีกหลาย
คนนําเอาแนวคิดเรื่องสัญวิทยาไปพัฒนาตอ ซ่ึงจะกลาวถึงอีกคนไดแก Roland Barthes (1915-
1980) ในการศึกษาหาความรูเกีย่วกับสัญศาสตรและสัญวิทยานั้นมีเนื้อหาและวตัถุประสงคของ
การศึกษาที่สอดคลองและคลายคลึงกัน นัน่คือการศึกษาวธีิการสื่อความหมาย ขั้นตอนและหลักการ
ในการสื่อความหมายตลอดจนเรื่องการทําความเขาใจในความหมายของสัญลักษณทีป่รากฏอยูใน
วัฒนธรรมหนึง่ๆ  (http://en.wikipedia.org/wiki/Semiotics) 
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          2.2.2  รูปแบบสัญญะ 

การศึกษาเกี่ยวกับสัญศาสตรจะเปนการหาความสัมพันธระหวางรูปสญัญะและ
ความหมายสัญญะ เพื่อดวูาความหมายถูกสรางและถูกถายทอดอยางไร ซ่ึง Saussure อธิบายวาใน
ทุกๆ สัญญะตองมีสวนประกอบทั้ง 2 อยางไดแก  
                     2.2.2.1   รูปสัญญะ (Signifier) คือ ส่ิงที่เราสามารถรับรูผานประสาทสัมผัส เชนการ 
มองเห็นตวัอักษร รูปภาพ หรือการไดยินคาํพูดที่เปลงออกมาเปนเสียง (acoustic-image)  

       2.2.2.2 ความหมายสัญญะ (Signified) หมายถึง ความหมาย คํานยิามหรือความคดิรวบ 
ยอด (concept) ที่เกิดขึ้นในใจหรือในความคิดของผูรับสาร 
                  ความสัมพันธระหวางสัญญะแตละตัวนัน้เกดิขึ้นโดยตรรกะวาดวยความแตกตาง (the 
logic of difference) หมายถึง ความหมายของสญัญะแตละตวัมาจากการเปรยีบเทียบวาตวัมัน
แตกตางจากสญัญะตัวอ่ืนๆ ในระบบเดียวกัน ซ่ึงหากไมมีความแตกตางแลว ความหมายกเ็กิดขึน้
ไมได ทั้งนี้ความตางที่ทาํใหคาความหมายเดนชัดที่สุดคือความตางแบบคูตรงขาม (binary 
opposition) เชน ขาว-ดํา ดี-เลว รอน-เยน็ หรืออธิบายอีกอยางคือ ความหมายของสัญญะหนึ่งเกิด
จากความไมม ีหรือไมเปนของสัญญะอื่น (สรณี วงศเบีย้สัจจ, 2544) 
        2.2.3  กระบวนการสรางความหมาย (Signification)  

Roland Barthes (1972, อางใน http://www.pantown/board.phd) ไดใหแนวคิดในการ
วิเคราะหความหมายที่ใชในการสื่อสาร โดยหวัใจสําคัญของทฤษฎีของ Barthes คือ ขั้นตอนในการ
แสดงความหมาย 2 ขั้น คือ 
                  2.2.3.1  การตีความตามความหมายตรง Denotation  
      เปนความหมายขั้นแรกทีอ่ธิบายความสัมพันธระหวางตัวหมายกับตวัหมายถึงในสญัญะ
และความสัมพันธของสัญญะกับสิ่งที่กลาวถึงความหมายที่ชัดแจงของสัญญะ ที่เปนความหมายได
ชัดเจนโดยไมตองตีความ 
                 2.2.3.2  การตีความหมายโดยนยัแฝง Connotation 
     เปนการตีความหมายระดบัที่มีปจจัยในบริบทของวัฒนธรรมเขามาเกี่ยวของหรือเปนการ
อธิบายถึงปฏิสัมพันธที่เกิดขึ้นเมื่อสัญญะกระทบความรูสึก อารมณและคานยิมของผูรับสาร การ
ตีความหมายในขั้นนี้แตละคนจะตีความไดไมเหมือนกันหรือไมเทากัน ความหมายนี้อาศัยการ
ตีความเปนสวนใหญที่ตองใชองคประกอบตางๆของผูรับสารที่ไดรับอิทธิพลของผูสงสาร
และสัญญะที่ใชในเนื้อหา การตีความหมายแฝงอาจทําไดโดย 
     1)  การตีความหมายผานทางความเชื่อดั้งเดิม  (Myths) เปนการแสดงความหมาย
ในขั้นที่สอง ของตัวหมายถึง คือ ผานทางความเชื่อดั้งเดิม เปนระบบคดิที่มีอยูในระบบสังคมดั้งเดิม 
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ในบางครั้งความเชื่อดั้งเดิม หมายถึงความเขาในในทางที่ผิด แต Barthes คงจะหมายถึงเรื่องเลาที่
อธิบายหรือทําใหเขาใจธรรมชาติหรือความจริง (Reality) โดยอาศัยวัฒนธรรม อาจเปนเรื่องราวที่
ฟงเรื่องเลาของนิทาน เชน เร่ืองเจาหญิงโสนนอยเรือนงาม หากไมทราบถึงความหมายของ เรือน
งาม ก็จะไมรูจักคานิยมทีม่ีอยูในสัญลักษณนี ้ ลักษณะอกีประการ คือ มีความเปนพลวัตร 
(Dynamism) ที่มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาชาหรือเร็วแลวแตความตองการและคานยิมที่
เปล่ียนแปลงไปของวัฒนธรรม 

จากแนวคิดและทฤษฎีที่ไดกลาวมานั้น ผูวจิัยไดนําแนวคดิและทฤษฎีสัญญะวิทยามา
ประกอบการวเิคราะหการประกอบสรางความหมายของ “ความงาม ”ในหนาโฆษณาของนิตยสาร
สตรี   เพื่อที่จะทําใหสามารถเขาใจความหมายที่ถายทอดผานชิ้นงานโฆษณาของวาทกรรมความ
งามไดมากยิ่งขึ้น 
   
2.3  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการโฆษณา 

การโฆษณา (Advertising) เปนการสื่อสารขอมูลที่ไมใชบุคคล(ใชส่ือ) โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อแจงขาวสารจูงใจและเพื่อเตือนความทรงจําเกีย่วกับสินคา (Good) และบริการ 
(Services) หรือความคิด (Ideas) ซ่ึงสามารถระบุผูอุปถัมภรายการ (ผูผลิตหรือผูจําหนายสินคาที่
โฆษณา) ไดโดยผูอุปถัมภรายการตองเสียคาใชจายสําหรับสื่อโฆษณา 

      เนตรดาว แพทยกุล (2543 , : 5 ) กลาววา คนสวนใหญที่ชมโฆษณาไมวาจากที่ใด หรือ
จากสื่อใดนั้น มักไมคอยเฉลยีวใจวา โฆษณาที่ใหความบันเทิงนั้นมนียัความหมายทีแ่ฝงซอนลึกอยู
ภายใตเสียงหัวเราะ รอยยิ้ม คราบน้ําตา ความรัก ความประทับใจ ความตลกขบขัน ความเหมือนจริง
และเหนือจริง คนสวนใหญมักมีความคิดวา โฆษณามไีวเพื่อขายของและบริการ โฆษณาพยายาม
เสนอขายสิ่งที่ดีที่สุด ทามกลางความหลากหลายของสนิคานานาประเภทใหกับผูบริโภค พรอม
สรางภาพและมอบความรูสึกใหผูบริโภคเปนใหญและสําคัญที่สุด 

      บารทส    (1972 , อางใน นพพร ประชากุล และวรรณพิมล อังคศิริสรรพ , 2544 : 6) 
กลาววา โฆษณาซึ่งเปนพืน้ที่เปดในการนาํเสนอขายสินคาและบริการไดอยางเสรี เปนแรงกระตุน
มหาศาลใหเกดิความตองการในการบริโภคของผูคน เปนโซทองเชื่อมโยงชองวางที่สรางใหเกิด
ความตองการ รสนิยม และวิถีชีวติเดยีวกัน โฆษณาจงึมีบทบาทสําคัญในการชักชวนผูบริโภคให
คลอยตาม โนมนาวสาธารณชนเกิดสํานกึรวมวาเปนพวกเดียวกัน กลุมเดียวกัน 
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         2.3.1  ลักษณะของโฆษณา 

หนังสือหลักการโฆษณาและประชาสัมพนัธ  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  (2537) 
ไดกลาวไววา  “การโฆษณามุงจะบอกกลาวสรรพคณุหรือคุณภาพของสินคาและบริการ  ใน
ประเด็นทีจ่ะทาํใหเกิดการอยากซื้อ  อยากเปนเจาของ  และมีลักษณะชวนเชิญหรือจูงใจผูบริโภค
ดวยส่ือคําพดู  ภาพ  หรือเสียง  โดยคํานึงถึงจิตวิทยา  ความตองการของผุบริโภค  และชวงจังหวะที่
เหมาะสม”  
         2.3.2  ทัศนคติ  เก่ียวกับโฆษณา 

เกรียงศักดิ์   เจริญวงศศักดิ์ (2542)  ไดกลาวถึงการโฆษณาไววา  “ส่ือโฆษณามีสวน
อยางยิ่งในการกําหนดความฟุงเฟอทะเยอทะยานใหกับสังคม  “โฆษณา”  เปนผูสรางภาพพจนทาง
ความคิดใหสาธารณะยอมรบัและเหน็ดวย  เพื่อตองการขายสินคาใหไดมากที่สุด  สังคมไทย
ปจจุบันถูกครอบงําดวยภาวะบริโภคนยิมวัตถุนิยมผานสื่อโฆษณาที่สรางสรรค  “ภาพพจนของ
สินคา”  จะโดดเดนสะดดุตา  เพื่อดึงดูดลูกคาใหเกดิทศันคติที่ดีตอสินคา  และหันมาใชสินคานัน้  
จนกลายเปนเรือ่งความปรารถนาที่เกินความจําเปนในชีวติจริง  หรือเกนิฐานะของตน” 

      ยศ  สันตสมบัติ  (2535)  ไดกลาวไววา “การโฆษณามีการนําเอาเซ็กสมาเปนสื่อหรือ
เครื่องมือสําคัญในการขายสนิคา  โดยมุงใหเชื่อวาการใชผลิตภัณฑทาํใหตนเปนผูมเีสนหดึงดดูใจ
ผูอ่ืน  การโฆษณาชวนเชื่อใหซ้ือสินคา  เพื่อสรางความงามใหกับตนเอง  เปนอดุมการณชนิดใหมที่
ผูกพันผูหญิงไวในวัฏจักรแหงการซื้อขายสินคา  เพื่อแลกเปลี่ยนความเปนผูหญิงกบัเงิน  สินคา  
และความงาม”  

      การสรางงานโฆษณา เปนการสรางชิ้นงานเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการสื่อสาร 
โดยมีเจตนาเพือ่ขายผลิตภัณฑ เปนสําคัญ มีการจัดรูปแบบหลากหลายไมวาจะเปนเรื่องของ
ภาพประกอบและขอความ ดังนั้นผูโฆษณาจึงจําเปนตองพยายามทาํใหช้ินงานของตนไดรับความ
สนใจจากผูรับสาร โดยเฉพาะการออกแบบองคประกอบตางๆใหสอดคลองกับความสนใจของ
ผูบริโภคใหมากที่สุด โดยมีหลักเกณฑในการกําหนดวัตถุประสงคหรือเปาหมายของการสรางสรรค
งานโฆษณา ดงันี้ 
                    1.  เปาหมายทางจิตวิทยา คือ เปาหมายที่ตองการใหงานโฆษณามีผลกระทบตอ
ความรูสึกนึกคิดของผูบริโภค เชน รูจัก ยอมรับ ใหเขาใจ ใหจดจําได ใหเปลี่ยนใจ เปนตน 

   2.  เปาหมายทางพฤติกรรม คือ เปาหมายที่ตองการใหโฆษณามีผลกระทบตอพฤติกรรม
การแสดงออกของผูบริโภค เชน ใหลองใช ใหเปลี่ยนยีห่อ ใหรีบซ้ือ ใหซ้ือทีละมากๆ ใหสอบถาม
รายละเอียดเพิม่เติม เปนตน 
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     3.   เปาหมายทางภาพลกัษณ คือ เปาหมายที่สงเสริมใหคนรูจกั เกดิความรูสึกรักใคร 
และยอมรับบริษัทผูผลิต มากกวาทีจ่ะมุงเนนไปที่สินคาตัวใดตัวหนึ่งโดยเฉพาะ เชน เพื่อสรางภาพ
ลักลักษณของความเปนผูนําใหบริษัท เพื่อใหเห็นวาบริษทัมีความรับผิดชอบตอสังคม เปนตน 

4. เปาหมายทางธุรกิจ คือ เปาหมายที่ตองการใหกําลังใจกับพนกังานขาย ชวยใหขาย
สินคาไดมากขึน้ สรางการยอมรับและความมั่นใจในกลุมผูแทนจําหนาย 
         2.3.3  กระบวนการสรางสรรคงานโฆษณา 

การสรางสรรคงานโฆษณา เปนการคิดคนสรางสรรคงานเพื่อใหขาวสารหรือโนมนาว
ใหกลุมเปาหมายเกดิความอยากได อยากทดลองใชสินคาที่โฆษณา (Belch & Belch. 2001 : 13) การ
สรางสรรคงานโฆษณาจึงถือเปนการเขารหัส (Encoding) ทางการสื่อสาร นั่นคือ ความพยายาม
แปลงความคิดของผูสรางสรรคสารใหออกมา โดยใชสัญลักษณตางๆทางการสื่อสาร ซ่ึงจะทําให
ช้ินงานโฆษณาสามารถแกปญหาใหกับผูใชสินคาได ตามวตัถุประสงคของผูโฆษณาอยางมี
ประสิทธิภาพมากที่สุด สารโฆษณา คือ งานโฆษณาสินคาและบริการที่ผูโฆษณาประสงคจะสงไป
ใหแกผูรับสาร เพื่อกระตุนใหผูรับสารเกิดการสนองตอบดังที่ผูโฆษณาตองการ ดังนั้นสารโฆษณา
จึงจําเปนตองไดรับการสรางสรรคอยางดี  วัตถุประสงคดานการโฆษณา คือ การสรางความแตกตาง
กัน เพื่อใหมีเหตุผลในการเลือกซื้อสินคา  

ในการกําหนดกลยุทธการโฆษณา (Advertising Strategy) คือ ตองกําหนดจุดมุงหมาย
ของการโฆษณา (Purpose of Advertising) กําหนดกลุมเปาหมาย (Define the Target Group) 
กําหนดจุดขายที่สามารถดึงดูดได (Compelling Selling Point) การใหการสนับสนุนหรือการกําหนด
บุคลิกตราสินคา 

  การสรางสรรคงานโฆษณาจะเริ่มตนดวยการมีแนวคิดหลักในการโฆษณา 
(Advertising Concept หรือ Advertising Themes) ซ่ึงหมายถึง แนวความคิดหลัก แนวความคิด
สรางสรรค หรือ แกนกลางของความคิดทีจ่ะใชเปนรากฐานสําหรับสรางงานโฆษณา  เพื่อเปนการ
พัฒนา คิดคนหาแนวทาง วิธีการออกมาในรูปแบบของขาวสารการโฆษณาที่จะนําส่ือประโยชน
หรือวิธีการแกไขปญหาของผลิตภัณฑนัน้ รวมทั้งกําหนดรูปแบบและวิธีการนาํเสนอขาวสาร
โฆษณานัน้ผานสื่อตางๆไปยังกลุมตลาดเปาหมาย โดยที่สามารถบรรลุวัตถุประสงคของการ
โฆษณาได 
        กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา เปนขั้นตอนการสรางงานโฆษณาที่มีคุณภาพ โดย
อาศัยความรู เหตุผล และจนิตนาการ ซ่ึงสามารถสรางความแปลกใหมได ในการกําหนดกลยทุธ
สรางสรรคโฆษณา ผูสรางสรรคจะตองคํานึงถึงตําแหนงสินคา (Product positioning) หรือตําแหนง
ครองใจ เพราะหนาที่ของผูสรางสรรคคือ การทําใหโฆษณาที่ตนเองสรางสรรคขึ้นมานั้นสามารถ
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สรางภาพแทนที่ในสมองของผูบริโภค และใหสินคาที่ตนเองโฆษณาไปวางอยูในตําแหนงที่ได
กําหนดไวในขั้นของกลยุทธทางการตลาด ซ่ึงตําแหนงของสินคาหรือตําแหนงครองใจนีก้ลายเปน
แหลงของขาวสาร (Massage) ที่เราจะสื่อสารกับผูบริโภคตอไป  (เสรี วงษมณฑา , 2546) 
        2.3.4  การโฆษณาในนติยสาร 

เสรี วงษมณฑา (2546 : 175) ไดกลาวถึงการโฆษณาในนิตยสารวา นิตยสารถือไดวา
เปนการสงสารในรูปของมวลชนที่เหมาะสมที่จะใชเปนพาหะในการนาํขาวสารไปสูคนหมูมาก
ทั้งนี้เพราะ 
                   2.3.4.1  สามารถเขาถึงผูบริโภคไดเปนจํานวนมาก 
                   2.3.4.2  ราคาในการเขาถึงเฉลี่ยตอหวัต่ํา 
                      2.3.4.3  เนื้อหาของสื่อจะเปนแนวทางใหเลือกกลุมเปาหมายที่จะเขาถึงไดอยางมี
ประสิทธิภาพ เพราะจะทําใหทราบวาผูบริโภคแตละกลุมชอบเนื้อหาของสื่อในลักษณะใด  
      ดังนั้น การโฆษณาในนิตยสารจึงเปนสื่อที่มีประสิทธิภาพในการเขาถึงกลุมผูอานได
มาก จึงมีขอไดเปรียบของการโฆษณาในนิตยสาร ดังนี้ (อางใน ทิพวัลย มากกุญชร , 2543 : 19-20 ) 
      1. ผูโฆษณาเขาถึงกลุมเปาหมายไดงาย เฉพาะเจาะจงได เนื่องจากปจจุบันนติยสารแยก
ยอยกลุมผูอานเฉพาะกลุมมากขึ้น เชน นิตยสารสตรี  นิตยสารรักลูก สําหรับแมและเดก็ นิตยสาร
ฟตเนส สําหรับผูรักสุขภาพ เปนตน ดังนั้นการโฆษณาทางสือ่นิตยสาร จึงสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดเฉพาะเจาะจง 
      2. ส่ือโฆษณาผานตาผูบริโภคบอยครั้งการเขาถึงและความถี่ (Reach & Frequency) 
จํานวนผูอานตอฉบับสูง ทําใหส่ือโฆษณาผานตาจํานวนมาก เนื่องจากนิตยสารสวนใหญ อานไดทั้ง
ครอบครัว อายุการเก็บรักษานาน มีความคงทนถาวร บางฉบับมีอายุอยูได 1 เดือน บางฉบับ 2 
สัปดาห โอกาสที่จะเห็นการโฆษณามีมากขึ้น 
     3. นิตยสารสวนมากมีคุณภาพดีเพราะกระดาษมีคุณภาพสูง จึงทําใหส่ือโฆษณามี
ประสิทธิภาพในการจูงใจผูบริโภค มีความยืดหยุนในการผลิต ผูสงสารสามารถนําเสนอสินคา
จํานวนมากเทาใดก็ได และสามารถเปลี่ยนแปลงไดรวดเร็ว เพราะไมใชเวลาในขั้นตอนของการผลติ
มากเหมือนการผลิตส่ือโฆษณาอื่นๆ 
     4. ความสามารถสรางชื่อเสียง (Prestige) การโฆษณาทางสื่อนิตยสารที่มีคุณภาพทีด่ีจะ
สามารถสรางภาพพจนตอผลิตภัณฑไดด ี โดยเฉพาะบริษัททีผ่ลิตภัณฑเปนสินคาเจาะจงซื้อ 
จําเปนตองเลือกโฆษณาในนติยสารที่มีภาพพจนสูง และมีคณุภาพสูงในการผลิตนิตยสาร 
    5.  นิตยสารเขาถึงผูบริโภคไดในวงกวาง เพราะมีจําหนายทั่วประเทศ 
 

DPU
DPU



 

 

18 
 
        2.3.5  พื้นท่ีโฆษณาของนติยสารมี 3 รูปแบบ คือ 
                  2.3.5.1  แบบเต็มหนา          
                  2.3.5.2  แบบครึ่งหนาตามแนวตั้ง   
                  2.3.5.3  แบบหนาตอพิเศษ 
        2.3.6  องคประกอบของการสรางสรรคโฆษณาในนติยสาร 

เนื่องจากประสาทตาเปนสิ่งสําคัญตอการรับรูที่มีบทบาทตอความทรงจาํ และความ
เขาใจของมนษุยไดคอนขางมากกวาการรบัรูในลักษณะอื่นๆ โฆษณาทางสื่อนิตยสารจัดเปนการ
โฆษณาที่ไดเปรียบกวาส่ืออื่นๆตรงที่สามารถแสดงใหเห็นสภาพทางกายภาพของวตัถุได แตการ
แสดงใหเห็นสภาพทางกายของวัตถุยังไมเพียงพอ ในการดึงดดูความสนใจของผูอานโฆษณาทาง
ส่ือนิตยสารจําเปนตองไดรับการสรางสรรคเปนพิเศษ เพื่อใหสามารถเรียกรองความสนใจไดมาก
ขึ้น โดยมุงไปที่องคประกอบของการสรางสรรคงานโฆษณาที่ปรากฏทางสื่อนิตยสาร ไดแก 
                   2.3.6.1  การวางผังโฆษณา (Layout) 
       โครงสรางที่ดีของโฆษณาจะชวยใหสามารถดึงดูดความสนใจของผูอานจํานวนมาก
และในขณะเดยีวกันทําใหเกดิเปนความประทับใจไดดวยการวางผังโฆษณาอยางเหมาะสมและ
สวยงาม จะตองคํานึงถึงความสมดุล (Balance) เอกภาพ (Unity) และความกลมกลืน (Harmony) 
ของสวนประกอบทั้งหมดในชิ้นงานโฆษณา โดยท่ัวไปแลวสวนประกอบตางๆ ในโฆษณามักถูก
กําหนดขึ้นเพือ่สรางปฎิกิริยาตอบสนองทางความรูสึกที่ไมใชในทางบวกก็ทางลบอยางใดอยางหนึง่ 
แตตองไมใชความรูสึกที่เปนกลาง การควบคุมแนวเคลื่อนไหวของสายตา (Eye Movement) ใน
โฆษณาก็เปนอีกวิธีที่ดึงดดูความสนใจของผูอานได นักวางผังโฆษณาสามารถใชเทคนิคนี้ในการ
นําสายตาของผูอานใหสนใจโฆษณาตามที่ตองการได การวางผังโฆษณาที่ดแีละเหมาะสมโดย
คํานึงถึงคุณสมบัติและแงมมุตางๆ ตามที่กลาวมาจะชวยใหโฆษณาชิ้นนั้นมีโอกาสประสบ
ความสาํเร็จในการดึงดูดความสนใจของผูอานไปไดสวนหนึ่งแลว และตอจากนั้นก็จะตองอาศัย
คุณสมบัติขององคประกอบของการสรางสรรคงานโฆษณาสวนอื่นๆตอไป 
                 2.3.6.2  การใชภาพประกอบ (Illustration) 
     องคประกอบที่สําคัญที่สุดในการวางผังโฆษณา คือ ภาพประกอบ ซ่ึงภาพประกอบมี
ความสําคัญดวยเหตุผล 2 ประการ คือ ชวยดึงดดูความสนใจใหแกโฆษณา และสามารถสื่อสารสาร
โฆษณาไปยังผูอานไดดีและรวดเร็ว นอกจากนั้นภาพประกอบยังอาจกระตุนเราความรูสึกและ
ปฎิกิริยาตอบสนองในทางที่ดีจากผูอานไดดวย หนาที่ของภาพประกอบในโฆษณาจะขึ้นอยูกับ
หนาที่ขององคประกอบอื่นๆดวย แตสวนใหญแลวภาพประกอบจะนําไปสูการอานพาดหวั ซ่ึงจะ
กระตุนความสนใจผูอานจนนําไปสูการอานขอความโฆษณาในที่สุด ดังนั้น ภาพประกอบจึงเปนสิ่ง
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สําคัญในการจบัความสนใจลําดับแรกของผูอาน โดยทัว่ไปภาพประกอบสามารถทําหนาที่ได 9 
ประการ ดังตอไปนี ้
                            1.)  จับความสนใจของผูอาน 
               2.)  ชวยใหผูอานรูไดทันทีวาโฆษณานั้นเกี่ยวกบัอะไร 

              3.)  ทําใหผูอานที่มีแนวโนมจะสนใจสินคาดังกลาวอยูแลวหยุดลง     เพื่อทีจ่ะอาน
โฆษณาและทาํใหผูอานที่ไมสนใจผานเลยไป 
               4.)  ชวยกระตุนใหผูอานเกิดความสนใจที่จะอานพาดหวั 
                           5.)  ชวยสรางความรูสึกที่ดีตอสินคาหรอืผูโฆษณา 
                           6.)  ชวยใหผูอานเขาใจขอความโฆษณาดียิ่งขึ้น 
                           7.)  ชวยใหผูอานเชื่อถือขอความโฆษณายิ่งขึ้น 
                           8.)  เนนใหเห็นถึงคุณลักษณะพเิศษของสินคา 
                           9.) ชวยใหเกิดความตอเนือ่งระหวางโฆษณาแตละช้ินที่ตองใชเทคนคิทางดานภาพ 
       การใชภาพในการประกอบโฆษณาเปนสิ่งสําคัญมาก   ภาพที่ใชประกอบจะเปน
ตัวแทนของสิ่งเสนอไดดีที่สุดชัดเจนที่สุด     ภาพประกอบตองผสมกลมกลืนไปไดอยางดีกบั
สวนประกอบอื่นของงานโฆษณาและเหมาะสมกับประเภทของสินคาและบริการดวย      (L.Bovec  
และ F. Arens ,1982 ) 
       การใชภาพประกอบ สามารถเลือกภาพมาใชไดมากมาย ดังนี ้
       1. ภาพสินคาทําหนาทีด่ึงดูดสายตาคน (Product shot) ไดแก กลอง ขวด ตัวอยาง 
น้ําหอม โชวตวัสินคาที่อยูในกลอง ซ่ึงใชภาพดึงดูดสายตาคน 
      2.   ภาพสินคาที่กําลังถูกใชงาน (Product in use)  

     3.   ภาพสินคาที่กําลังถูกทดลอง (Product in set )  
     4.   ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา (Ingredient) 
     5.   ภาพกระบวนการผลิต (Production Process) 
     6.   ภาพสถานที่มาหรือแหลงผลิตของสินคา (Place of Origin) 
     7.   นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง (Product Feature) 
     8.   องคประกอบขิงสินคา (Product Component) 
     9.   ภาพกอนใช-หลังใช (Before and After) 
     10.  ภาพสินคาที่มีการเปรียบเทียบ (Comparison) 
     11.  ภาพของปญหา (Problem) 

                  12.  ภาพการแกปญหา (Solution) 
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      13.  ภาพรวมของการใชแลว (End Result) 
      14.  ภาพของลูกคาที่มีความสุข (Happy Customer) 
     15. ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของสินคา (Target group or customer 

personality) 
     16.  ภาพจํานวนลูกคาที่มมีาก (Number of customers) 
     17.  ภาพของการอุปมาอุปมัย (Analog) 
     18.  ภาพสัญลักษณ (Symbolic) 
     19.  ภาพผูนําเสนอ (Presenter) 
     20.  ภาพแบบหลุดโลก หรือแหวกแนว (Off beat) 
     21.  ภาพกราฟก (Graphic) 
     22.  ภาพการตูน (Animation) 
     23.  ภาพสถิติ (Statistics) 

การวางภาพมสีวนสําคัญ ที่จะตองใหมีความสัมพนัธ หรือสอดคลองกับขอความ
โฆษณา ซ่ึงการจัดวางภาพทีด่ีจะตองมองแลวสบายตา ไมเปนการยดัเยยีดใหผูบริโภคอานจนเกนิไป 
ถาอานแลวรูสึกไมสบายกจ็ะไมเกิดประโยชนอะไร เพราะเขาอาจจะเลิกอานหรือไมสนใจสินคา
ชนิดนั้นไปเลย แตถาอานแลวสบายตาเขาก็จะอานตอจนจบ และอาจมีพฤติกรรมการซื้อตามมาก็
เปนได 
 
                  2.3.6.3  ขอความโฆษณา (Copy) 

ขอความโฆษณา หมายถึง คําพูดที่มีลักษณะเปนพาดหวั หรือสวนทีเ่ปนขอความหรือ
คําพูดในชิน้งานโฆษณาหนึ่งๆ  

      หนาที่ของขอความโฆษณา มีดังนี ้
1. สรางความแตกตางที่มีเอกลักษณใหกับสินคา ขอความโฆษณาที่ดจีะตองแสดงใหผู

ที่อานเห็นวาผลิตภัณฑมีความแตกตาง (Differentiation) ถาไมสามารถสรางความแตกตางไดแสดง
วาขอความโฆษณานัน้ลมเหลว 

      2. ตอกย้ําผลประโยชน (Benefit) ของสินคาใหชัดเจน การที่ผูบริโภคจะซื้อสินคาใดก็
ตามสิ่งสําคัญก็คือ ผูบริโภคจะตองเห็นถึงประโยชนของสินคาชนิดนั้นกอน ถาผูบริโภคไมเหน็
ประโยชนของสินคาผูบริโภคก็จะไมซ้ือสินคานั้น ซ่ึงขอความโฆษณาที่ดีจะชวยตอกย้ําประโยชน
ของสินคาใหชัดเจนยิ่งขึ้น 
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3. ใหเหตุผลตอผูบริโภคในการเลือกซื้อสินคา หรือการจูงใจบุคคลอื่น ขอความโฆษณา
ที่ดีจะตองแสดงความสนับสนุนหรือใหเหตุผลประกอบ เพื่อจูงใจใหเกิดการซื้อสินคา 
                   ประเภทของขอความโฆษณา มีดังนี้  

      1.  ขอความเชิงพรรณนา (Descriptive Copy) เปนขอความโฆษณาที่บรรยาย
รายละเอียดของสินคา 
                  2.  ขอความโฆษณาเชิงบรรยาย (Narrative Copy) เปนขอความโฆษณาประเภทเลาเรื่อง 
ใชการเลาตํานาน 

     3.  ขอความโฆษณาเชิงสนทนา (Dialogue Copy) เปนขอความสนทนาระหวางผูแสดง
พูดโตตอบระหวางกัน 

     4. ขอความโฆษณาที่ใชหลักเหตุผล (Reason – Why Copy) เปนขอความโฆษณาที่มี
ลักษณะมุงเนนการขายโดยตรง (Hard Sell) 

5. ขอความโฆษณาที่มีเพียงรูปและคําบรรยายใตภาพ (Illustration – Caption Copy) 
เปนโฆษณาทีม่ีภาพประกอบและมีคําบรรยายใตภาพ 

      6.  ขอความโฆษณาที่แหวกแนวหลุดโลก (Off-Beat) เปนขอความโฆษณาที่ผิดจาก
ธรรมชาติ แหวกแนว หรือไมเขากับกฎเกณฑ 

ดังนั้น จดุประสงคของการโฆษณาที่สรางสรรคทั้งหมดนั้น คือ การผลักดันใหผูบริโภค
เขาไปมีสวนรวม จากที่โฆษณาใชประโยชนจากมายาคติทีว่นเวียนอยูในสังคมมาถายทอดและผลิต
ซํ้า สรางใหผูบริโภคเกิดการจดจําและระลึกไดถึงความหมายที่ผูสรางสรรคงานโฆษณาไดถายทอด
ออกมาผานสื่อ ซ่ึงผูบริโภคเองไดรับการตอกย้ําอยูตลอดเวลา ดังนัน้ในขณะที่ผูบริโภคกําลังอาน
งานโฆษณาชิน้นั้น ผูบริโภคก็ไดกาวเขามามีสวนรวม ในการประกอบสรางความหมายที่โฆษณา
นําเสนอตอสังคมในโลกอุดมการณเดยีวกนั (วภิาภรณ กอจรัญจิตต , 2545 : 21) 

      จากแนวคดิและทฤษฎีเกีย่วกับการโฆษณา ซ่ึงเปนผลผลิตของกระบวนการสรางความ 
หมายความงาม  การศึกษาวจิัยในครั้งนี้ไดนําแนวคิดดังกลาวมาเปนกรอบวิจัยในการวิเคราะหวาท
กรรมที่ใชในการถายทอดความหมายในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ไดทําการประกอบสราง
ความหมายของ “ความงาม ”  อยางไร 
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2.4  แนวคิดเก่ียวกับสตรีศึกษา (Feminism) และเพศสภาพ (Gender) 

แนวคดิสตรีศึกษาเปนแนวคดิรวมสมัยในปจจุบันที่เกิดขึ้นหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 
แนวคดิสตรีนยิมเฟองฟูมากในชวงป พ.ศ.2503-2513  ซ่ึงเปนยุคที่บรรยากาศทางการเมืองในสังคม
ตะวนัตกหรือแมแตสังคมไทยก็ตกอยูในภาวะตึงเครียดจากสงครามเวยีดนาม เกิดการเรียกรองสิทธิ
สตรีในเยอรมนั ซ่ึงเปนผลมาจากการแบงแยกงานโดยใช  เพศ เปนเกณฑในกลุมนกัศึกษาชายและ
หญิง 

สังคมของมนุษยไดมีการเปลี่ยนแปลงหลายประการ การกอเกิดและการยอมรับในเรื่อง
สิทธิมนุษยชน การใหความสําคัญกับความเปนประชาธปิไตย การเปลีย่นแปลงการผลิตแบบ
เกษตรกรรมเปนอุตสาหกรรม ความกาวหนาของเทคโนโลยี         ไดทําใหผูหญิงสวนหนึ่งไดรับ
โอกาสการศึกษาเชนเดียวกบัผูชาย ผูหญิงไดทํางานนอกบานมากขึ้น ส่ิงตางๆ เหลานีท้ําใหเกิดการ
ตั้งคําถามตอความเชื่อเดิมๆ ที่เสนอวาผูหญิงมีสถานะที่ดอยกวาชาย  และความแตกตางของผูหญิง
และผูชายเปนเรื่องตามธรรมชาติที่เปลี่ยนแปลงไมได     รวมทั้งการพยายามหาคําตอบวาทําไม
ความเชื่อเชนวานี้เกิดขึน้และดํารงอยูไดมาเปนเวลานาน      การเกิดการตั้งคําถาม การหาคําอธิบาย 
และการเคลื่อนไหวทางสังคมเพื่อเปลี่ยนแปลงความเชื่อตลอดจนสภาพแหงความไมเทาเทียมกนั 
ระหวางเพศ  
       แนวคดิสตรีศึกษา มีความหมายกวางๆ หมายถึง แนวคิดที่มีความเชือ่ในเรื่องสิทธิความ
เสมอภาคระหวางหญิง  ชาย   ตนกําเนดิของแนวคดินี้มาจากการรวมตวัของกลุมสตรีในลักษณะที่
เปนขบวนการ ที่มีความคิดและจุดมุงหมายรวมกัน คือเหน็วาความแตกตางระหวางชายหญิงเปนสิ่ง
ที่สังคมกําหนดขึ้นไมใชเร่ืองของเพศสรีระ (SEX )  การที่สังคมสรางความแตกตางนีเ้อง กอใหเกิด
ความไมเทาเทยีมกัน โดยทําใหเพศหญิงเปนฝายเสียเปรยีบ ดังนั้นสังคมที่ชายและหญงิเสมอภาคกัน
นั้น ตองไมนําเรื่องเพศมาเปนเครื่องกําหนดฐานะ และคณุสมบัติของสมาชิกในสังคม สตรีศึกษาได
เติบโตอยางรวดเร็วในชวง 40 ปหลังของศตวรรษที่ 20 นาํไปสูการศึกษาเกี่ยวกับผูหญิงในมิติตาง ๆ 
โดยใหความสาํคัญในการศึกษาความสัมพนัธระหวางเพศ และไดใชความคิดรวบยอดในเรื่องความ
เปนเพศ (Gender) เปนเครื่องมือในการวิเคราะหที่สําคัญ  (อางใน กาญจนา แกวเทพ , 2540) 

สตรีศึกษา (feminism)  แนวความคิดเกีย่วกับความสัมพนัธระหวางชาย  หญิง เปน
ทฤษฎีเชิงวิพากษ(Critical theory) ที่ทาทายและพยายามหกัลางทฤษฎีการกระแสหลักทั้งหลาย แต
หากเปนความหมายที่ ซีโมน เดอ โบวัวร (Simone de Beauvoir) นักสตรีนิยมที่มีผลตอความคิดของ
ขบวนการเรยีกรองสิทธิสตรีในยุโรปและอเมริกาเปนอยางมากไดใหไววา สตรีนยิม (feminism) คือ   
ผูหญิงหรือผูชายก็ไดที่ตอสูเพื่อเปลี่ยนแปลงสถานภาพของผูหญิง และแนนอนวาการเปลี่ยนแปลง
ที่วานี้ตองสัมพันธกับการตอสูทางชนชั้น แตทวามีลักษณะเปนเอกเทศโดยการเปลีย่นแปลง
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สถานภาพของผูหญิงจะตองไมเปนรองจากการเปลี่ยนแปลงทางชนชั้น    ทั้งนี้โดยเนื้อหาแลว 
แนวคดิสตรีนยิมยังชีใ้หเห็นอคติในการอธบิายความเปนจริงเกี่ยวกับผูหญิงที่เปนระบบอันไดแก 
การแบงงานระหวางเพศในสังคม อันเปนผลโดยตรงหรือโดยออม จากขอกําหนดทางชีวภาพ  
(biological determinism)    ไดช้ีใหเห็นถึงความแตกตางระหวางแนวคิดเรื่องเพศ  (Sex)    ซ่ึงเปน
เร่ืองชีวภาพ และแนวคิดเรื่องความเปนหญิงเปนชาย(gender) ซ่ึงแทจริงคือผลผลิตทางสังคม  ซ่ึง
ขอบเขตของประเภทแนวคิดสตรีนิยม(feminism) นั้น เปนแนวคดิเรื่องความเสมอภาคระหวางหญิง
ชายที่สะสมมาตั้งแตสมัยกลาง และกอใหเกิดจิตสํานกึในการตอสูเพื่อสิทธิสตรีในประเทศซีกโลก
ตะวนัตกระหวางตนศตวรรษที่ 20 (อางใน http:/ /www .midnightuniv.org/datamid2001 /newpage) 

ทฤษฎีสตรีศึกษาจะมีลักษณะหลักๆ ดังนี้ (Ramazanoglu , 1989 , อางใน ชลลดา จันทร
เต็ม , 2547) 
      1. ยืนยนัถึงความสัมพันธที่เสมอภาคกันระหวาง หญิง – ชาย โดยฐานะซึ่งดอยกวาของ
ผูหญิงควรจะไดรับการเปลีย่นแปลง 
      2. คัดคานความเชื่อที่วาการที่ผูหญิงมีฐานะดอยกวาชาย เปนสิ่งที่เปนธรรมชาติปกติและ
เปนที่พึงปรารถนาในสังคมมนุษย 
      3. การหยิบยกประวัติศาสตรทั้งหมดและสังคมมนุษยในอนาคตขึ้นมาตั้งเปนคําถามเพื่อ
หาคําอธิบาย 
     4. ตองการเปลี่ยนแปลงสังคมโลกและความสัมพันธระหวางหญิง ชาย เพื่อที่มนษุยทุก
คนจะไดมีโอกาสทําตามศักยภาพตนเองในฐานะที่เปนมนุษยไดมากขึ้นดังความตองการ 
      5. ประกอบดวยความหลากหลายของการกระทําในทางการเมือง แตก็ตางมุงทีจ่ะ
เปลี่ยนแปลงมกัจะไดรับการตอตาน 

แนวคดิสตรีศึกษาเริ่มกอตวัในสังคมไทยชวงหวัเล้ียวหวัตอของพุทธศตวรรษที่ 26 ได
ลงหลักปกฐานมั่นคงขึ้นในทศวรรษ 2530 และตอเนื่องมาจนถึงปจจบุัน เห็นไดจากกลุมสถาบัน(ทั้ง
ในสวนของภาครัฐและภาคเอกชน) ที่ดําเนนิงานทางสังคมดานผูหญิง ไมวาจะเปน มูลนิธิผูหญิง  
กลุมอัญจารี  มูลนิธิเพื่อนหญิง  เปนตน (อางใน เสนาะ เจริญพร , 2548) 

      ปจจุบันความสนใจในการศึกษาประเดน็ผูหญิงที่เรียกวา “สตรีศึกษา” เร่ิมเปนทีน่ิยม
มากขึ้น ความสนใจนีก้อตัวมาจากกระบวนการตอสูในการเรียกรองสทิธิสตรี (Women’s Liberation 
Movement) ซ่ึงทําใหเกิดการตระหนกั และความสํานึกถึงลักษณะ “เพศนิยม” (Sexism) ที่ปรากฏ
อยางเดนชดั และไดมีการมุงความสนใจไปสูประเด็นของสื่อและการสรางอัตลักษณทีบ่ิดเบือนของ
ผูหญิง 
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  สถานภาพของผูหญิงนั้นมกัจะถูกกําหนดจากสังคมโดยสรีระและความไมเสมอภาค
ทางเพศที่จะตองทําใหผูหญิงหันมาจดัการกับรางกายตวัเองเพื่อดึงดูดใจเพศชาย  ในนิตยสารก็
เชนกัน ผูหญิงจะถูกกําหนดใหมาเปนสวนประกอบในการโฆษณา เพื่อดึงดูดความสนใจ ผูหญิงจึง
ถูกสื่อหลอหลอมใหเชื่อวา ความเปนหญิงคือตองงดงามแบบไมมีที่ติ โดยการบริโภคสินคาเสริม
ความงามตาง ๆ ตองใชภาษากายที่ดึงดูดความสนใจของเพศตรงขาม   

Venkatesan และ Losco (1975 , อางใน กาญจนา แกวเทพ , 2535) พบวา ผูหญิงถูก
นําเสนอในการโฆษณาในลกัษณะที่เปนวตัถุทางเพศและเนนเรือนรางอันสวยงาม เพือ่เปนเครื่องมือ
ในการเรยีกรองความสนใจจากเพศตรงขาม   และในการนําเสนอโฆษณาที่มักนยิมใชรูปรางของ
ผูหญิงในฐานะเปนเครื่องประดับเปนสิ่งเรียกรองความสนใจ  ถือเปนการลดเกียรตขิองผูหญิง 
ละเลยบุคลิกภาพดานอื่นของผูหญิง ผลกระทบของโฆษณาทํานองนีก้ค็ือ การสรางคานิยมผิดๆ
ใหกับผูหญิง ทําใหผูหญิงดดูอยคา และขาดอํานาจในตนเองลงไป 
  ดานกลุมสตรีศึกษามองเรื่อง การนําเสนอผูหญิงในงานโฆษณาโดย อุษา เลิศศรีสันทัด 
(2546 , อางในชลลดา จันทรเต็ม , 2547) กลาวไววา ส่ือโฆษณาจะเปนรูปแบบเดยีวกนัหมดที่
จะตองใหผูหญิงเขามาเปนสวนประกอบเพื่อแสดงใหเหน็วาผูชายจะสนใจ ส่ิงตางๆเหลานี้เปนการ
สรางคานิยมที่ผิดใหกับผูหญิง เปนการสรางวัฒนธรรมความงามขึ้นมาโดยสื่อพยายามทําใหผูหญิง
นึกถึงแตเร่ืองความงามเพื่อผูชายเพียงอยางเดียว 

ทําใหเห็นวาการนําเสนอผูหญิงในงานโฆษณาเปนการสรางความนาสนใจใหกับ
ผูบริโภค ทําใหภาพพจนของผูหญิงเปนภาพตัวแทนของความงามที่มีเพียงดานเดยีว กลุมสตรีศึกษา
จึงมองวา ความงามเปนการแสวงหาผลประโยชนจากภาคธุรกิจ ทําใหผูหญิงเชื่อวา ความงามคือ
แบบไหน และตองใชกรรมวิธีอยางไรถึงจะงาม และเห็นวา ภาพพจนของผูหญิงในดานความงาม
ขึ้นอยูกับกระแสของสังคมกําหนด  
 
          2.4.1  เพศสภาพ (Gender ) 

เพศสภาพ  (GENDER)  ซ่ึงมีความหมายครอบคลุมถึง เร่ืองของความเปนผูหญิงและ
ผูชายที่ไมไดถูกกําหนดโดยระบบทางสรีระหรือชีววิทยา แตถูกกําหนดโดยปจจยัทางวัฒนธรรม 
สังคม และอ่ืน ๆ   ทําใหสังคมเกิดความคาดหวังตอความเปนหญิงและชายในแงมุมเฉพาะตาง ๆ 
และมีสวนกําหนดความเชื่อ (belief) ทัศนคติ (attitude) มายาคติ (myth) รวมทั้งประเพณีปฏิบัติตาง 
ๆ ที่ถูกทําใหกลายเปนบรรทัดฐานของสังคม (social norms) ในเรื่องของความเปนหญิงและชาย   

      การวิเคราะหการสะทอนเรื่องเพศสภาพ จากวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี จะทําใหไดเหน็มุมมองในเรือ่งของความงามที่นําเสนอผานหนาโฆษณา และเพื่อทํา
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ความเขาใจกับปรากฏการณและสภาพการสือ่สารเรื่องเพศในสังคมไทย ที่เปนมายาคติ และการ
นําเสนอโฆษณาโดยใชภาพตัวแทนของผูหญิงที่เนนเรื่องเพศสรีระเปนจุดขาย 

ความแตกตางระหวางเพศหญิงและเพศชายทางสรีระไดนําไปสูความเชื่อที่วาผูหญิง
และผูชายมีความแตกตางกันในทางอื่นๆ ดวยไมวาจะเปนในเรื่องสติปญญา ความสามารถ ความ
ถนัด จิตใจ และอารมณ ความเชื่อเชนวานีไ้ดมีมาเปนเวลานาน ความแตกตางดังกลาวมักถูกมองวา
เปนความแตกตางที่มีมา “ ตามธรรมชาติ ”  ซ่ึงหมายความวา ไมสามารถเปลี่ยนแปลงได การเชื่อ
ที่วาผูหญิงมีความแตกตางจากผูชายไดนําไปสูสถานะของผูหญิงที่ดอยกวาผูชาย การที่สังคม
กําหนดความเปนเพศขึ้น โดยใหผูหญิงมีคุณลักษณะบางอยาง และผูชายมีคุณลักษณะบางอยางและ
เชื่อวาเปนสิ่งที่เปลี่ยนแปลงไมได นําไปสูการกําหนดบทบาทหนาที่ รวมทั้งสถานะสูงต่ําที่แตกตาง
กันของคนสองเพศ ผูหญิงอยูในสภาพเปนผูที่ดอยกวา เปนผูตาม เปนผูถูกกําหนด ในขณะที่ผูชาย
อยูในฐานะทีเ่หนือกวา เปนผูนํา เปนผูกําหนด 

ในเรื่องที่เกีย่วกับความงามของผูหญิง  การที่ผูหญิงไมสามารถขึ้นมาสรางศักยภาพแหง
อํานาจที่มาจากความงามได เพราะตกอยูใตพันธนาการทั้งความเปนตวัตนและคุณคา ความหมาย
ของเพศหญิงนั้นถูกผูกติดอยูกับความสัมพันธที่มีกับเพศชาย    เพศภาวะจึงเปนเพียงภาพตวัแทน   
ที่ถูกสรางขึ้นมาภายใตบริบทของสังคมประเภทตางๆ  ที่ไดกําหนดอตัลักษณ  สถานภาพ  คณุคา
และตําแหนงของโครงสรางครอบครัวใหกับปจเจกบุคคล  ความแตกตางทางเพศจึงเปนสิ่งที่
เปลี่ยนแปลงได  ขณะเดยีวกนัเพศภาวะที่ถูกกดดันใหอยูชายขอบก็ไดมกีารตอบโตตอพลังอํานาจที่
กดลงมาในรูปแบบที่แตกตางกันไป  และแมวาในสถานการณที่ผูหญิงมีทางเลือก  หรือเสรีภาพแต
เสรีภาพนั้นมีเงื่อนไข  มีความซับซอน  ละแฝงอยูในความในความสัมพันธอันไมเทาเทียมในสังคม  
เชน  การเลือกที่จะทําศัลยกรรมเพื่อใหตนเองดูสวย หรือเพื่อมัดใจเพศชาย เปนตน  ดังนั้น ผูหญิง
ควรที่จะมีสิทธิที่จะเลือกรับและปฏิเสธ หรือสรางวาทกรรมความงามมาตรฐานของตนเองมากกวา
ตามมาตรฐานของสังคมกําหนด 

      จากแนวคดิสตรีศึกษาและเรื่องเพศสภาพ ทําใหมองเห็นภาพรวมอยางกวางๆ วา
แนวคดินี้มีความคิดในการมองสังคมที่ใชผูหญิงในงานสือ่มวลชน ซ่ึงการวิจัยในครั้งนี้ไดนําแนวคดิ
สตรีศึกษามาใชเปนกรอบศกึษาในการวเิคราะห ซ่ึงจะสามารถชวยใหเขาใจถึง การมองสังคมของ
นักวิชาการสายสตรีศึกษาไดสะทอนทัศนคติ อยางไรตอการสรางวาทกรรมความงามในหนา
โฆษณาของนติยสารสตรี และการสะทอนปรากฎการณเร่ืองเพศสภาพจากวาทกรรมความงามใน
หนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
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2.5  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

อุนใจ เจียมบูรณะกุล (ม.ป.ป. )  ทําการวจิัยเร่ือง วาทกรรม “ความสวย” อัตลักษณ
วัฒนธรรมการบริโภค: กรณีศึกษานักศกึษาหญิงมหาวทิยาลัยเชยีงใหม    ผลการวิจัยพบวา ภายใต
กระบวนการบริโภคความรูเรื่องการสรางความสวยในรูปแบบตางๆ ทั้งความรูดานการดูแลสุขภาพ 
รางกาย การใชผลิตภัณฑเสริมอาหาร และการเลือกวิธีการศัลยกรรมความงามเพื่อใหรางกายงดงาม
ตามสมัยนิยม อีกทั้งเพื่อการสรางความเปนตัวตนหรืออัตลักษณเร่ืองความงามที่สอดคลองกับ
คานิยมทางสังคม กระบวนการสรางอัตลักษณเกี่ยวพันกบัการบริโภคความรูที่ไดรับอิทธิพลจาก
งานวิจยัทางวทิยาศาสตรสุขภาพที่เสนออยูในนิตยสาร โดยที่เดก็สาวเหลานี้เลือกที่จะใชทั้งความรู 
วิธีการ และผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับตนเอง เพื่อสราง ความสวยที่เหมาะกับตนเองในฐานะที่
รางกายเปนทนุทางสังคม เพื่อจะไดสถานภาพทางสังคมที่ดี  

ชลลดา จันทรเต็ม (2547)  ทําการวจิยัเร่ือง วาทกรรมและการสื่อความหมายของ
วัฒนธรรมความงามระหวางกลุมธุรกิจความงามและกลุมสตรีนิยมของไทย ผลการวิจัยพบวา กลุม
ธุรกิจเสริมความงามซึ่งอยูในฐานะเจาของกิจการ แสดงวาทกรรมที่สอดคลองและสนับสนุนกับ
ความหมายเรือ่งความงามทีว่าผูหญิงทุกคนตองคํานึงถึงเรื่องความงามเปนสําคัญและการจัดการกบั
รางกายใหดูดเีปนสิ่งที่ควรปฏิบัติ ตรงขามกับกลุมสตรีนิยมที่บอกวาสะทอนถึงความสัมพันธเชงิ
อํานาจ และร้ือสรางมายาคติเร่ืองความงามตางๆ  

      สมจิตร เตชะบัญชา (2539) ทําการวิจยัเร่ือง การวิเคราะหวาทกรรมของปายโฆษณาใน
เขตกรุงเทพมหานคร ศึกษาถึงลักษณะและรูปแบบการดําเนินธุรกิจปายโฆษณา และเพื่อเขาใจถึง
ลักษณะและจดุมุงหมายของวาทกรรมที่ใชกับปายโฆษณา ภายใตกรอบการวิเคราะหเร่ืองวาทกรรม
และแนวคิดทางการสื่อสารการตลาด สรุปไดวา ประเภทของสินคามีสวนสําคัญตอการกําหนด
เนื้อหาวาทกรรม และปริบททางการสื่อสารในเรื่องวัตถุทางกายภาพ ภาพประกอบ ขนาดรูปแบบ
และสีสัน การอางอิงคนหรือสถานที่ การอางอิงถึงวาทกรรมที่ผานมาแลว สถานการณที่กอใหเกดิ
ความหมาย ความรูสึกมีสวนรวมของลูกคากับโฆษณา หนาที่ของวาทกรรม ปริบทดังกลาวนีม้ี
บทบาทสําคัญในการชวยส่ือความหมายและสรางการยอมรับของผูบริโภคตอการตัดสินใจเลือกซื้อ
สินคา 

      สมภพ กิ่งเงิน (2541) ทําการวิจยัเร่ือง กระบวนการสรางและประสทิธิผลของวาทกรรม
ภาพยนตรโฆษณาสงเสริมสังคม ทางโทรทัศน พ.ศ. 2538-2540 มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
ความสัมพันธระหวางบริบททางสังคม และเนื้อหาในภาพยนตรโฆษณาสังคมที่นําเอาเรื่อง
สาธารณะมาใช สรุปไดวา วาทกรรมภาพยนตรโฆษณาสังคมขององคกรทั้ง 9 กลุม ไดแก องคกร
ผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ผูผลิตรถยนต ประกันภัย องคกรจัดสรรหาพลังงาน องคกรควบคุมการ
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ใชพลังงาน องคกรควบคุมบริการประชาชน สถาบันการเงิน ผูผลิตและจําหนายสินคาอุปโภคและ
ธุรกิจอสังหาริมทรัพย มีรูปแบบ และกระบวนการสรางในทิศทางเดียวกัน เนื้อหาวาทกรรมมี
ความสัมพันธกับบริบทซึ่งเปนเรื่องสาธารณะที่อยูในกระแสสังคม ณ ชวงเวลานัน้ๆ สวนบริบทที่
นํามาสรางเปนเนื้อหา ไดแก เร่ืองสาธารณะที่อยูในกระแสความสนใจ และนอกเหนือความสนใจ
ของสังคม รวมทั้งกิจกรรมตางๆขององคกร 

จากการศึกษางานวิจยัที่เกี่ยวของทั้งหมด ทําใหมองเห็นภาพทางการวิเคราะหวาทกรรม
ความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีที่เปนการวเิคราะหวาทกรรม เพื่อพิสูจนทฤษฎีวาทกรรม 
ถึงความมีอํานาจของสื่อ วาสื่อที่นํามาวิเคราะหนัน้มีอํานาจจริงหรือไม ทั้งส่ือโฆษณาสงเสริมสังคม 
ปายโฆษณา ฯลฯ โดยผูวิจยัไดนํางานวิจยัที่เกีย่วของทั้งหมดมาเปนกรอบแนวทางในการศกึษา
งานวิจยั 
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บทที่3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การศึกษาเรื่อง         “  การวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสาร

สตรี ”    เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  (Qualitative Research)        โดยใชวธีิการวิเคราะหเชิงเนื้อหา    
(Content Analysis ) โดยมีขัน้ตอนการดําเนินการ ดังนี ้
 
3.1  กรอบในการศึกษา 
 

ปญหานําวิจัย วัตถุประสงค ทฤษฎี/แนวคดิ วิธีการ 
ระเบียบวิธีวิจัย  (หนวย

ในการวิเคราะห) 
1. วาทกรรมความ
งามในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี มี
องคประกอบของ
วาทกรรมอยางไร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1. เพื่อศึกษา
องคประกอบของ
วาทกรรมความงาม
ในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี 

แนวคดิและทฤษฎี
วาทกรรม 
(Discourse) 
 

จัดเก็บขอมูลใน
ตารางบันทึก
ขอมูล (Coding 
Sheet )   

1.  การวิเคราะห
องคประกอบของวาท
กรรมความงามในหนา
โฆษณาของนติยสาร
สตรีโดยจะพจิารณา
องคประกอบของวาท
กรรม ดังนี ้

1.1ภาพประกอบ 
(Pictures) 
- ภาพบุคคล 
- ภาพผลิตภณัฑ 
1.2  ปริภาษา 
(Paralanguage)
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2. วาทกรรมความ
งามในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี ได
ทําการประกอบ
สรางความหมายของ 
“ ความงาม ”  
อยางไร 
 
 

2. เพื่อศึกษาการ
ประกอบสราง
ความหมายของ 
“ความงาม” ในหนา
โฆษณาของนติยสาร
สตรี 
 

1.แนวคดิและ
ทฤษฎีเกี่ยวกับการ
โฆษณา และการ
วิเคราะหงาน
โฆษณาใน
นิตยสาร 
2.แนวคดิเรื่อง
สัญญะวิทยา 
(Semiology) 
 

จัดเก็บขอมูลใน
ตารางบันทึก
ขอมูล (Coding 
Sheet )   

2. การวิเคราะหการ
ประกอบสราง
ความหมายของ “ความ
งาม” ในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี โดยจะ
พิจารณาการประกอบ
สรางความหมายของ
ความงาม  ดังนี้ 

2.1 การวางผัง
โฆษณา (Layout) 

2.2ภาพประกอบ 
(Illustration) 

2.3 ขอความ
โฆษณา (Copy) 

2.4 วิเคราะห
ความหมายโดยอรรถ 
(Denotative Meaning)  

2.5 วิเคราะห
ความหมายโดยนัย 
(Connotative Meaning)  
 

3. นักวิชาการสาย
สตรีศึกษา , ผูผลิต
ส่ือโฆษณา และ
นักจิตวิทยา มี
ทัศนคติอยางไรตอ
การสรางวาทกรรม
ความงามผานสื่อ
โฆษณาในนิตยสาร
สตรี  

3. เพื่อศึกษาทศันคติ
ของนักวิชาการสาย
สตรีศึกษา , ผูผลิต
ส่ือโฆษณา และ
นักจิตวิทยา 
 ตอการสรางวาท
กรรมความงามใน
หนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี 

แนวคดิเกีย่วกบั
สตรีศึกษา 
(Feminism) 
แนวคดิและทฤษฎี
เกี่ยวกับการ
โฆษณา และการ
วิเคราะหงาน
โฆษณาใน
นิตยสาร 

การสัมภาษณ
เชิงลึก (In-depth 
Interview) จาก
กลุมบุคคลทั้ง 3 
สายสาขาวิชาชีพ 

ใชแนวคําถามปลายเปด 
(Open – Ended 
Question)ในการ
สัมภาษณบุคคล เปนการ
สะทอนทัศนคติ ความ
เชื่อ โดยนําเสนอขอมูล
จากการสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth Interview) ที่
ไดมาสรุปผล ประกอบ
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   กับการวิเคราะหเนื้อหา 
 

4. วาทกรรมความ
งามในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี 
สะทอนเพศสภาพ
อยางไร 

4. เพื่อศึกษาการ
สะทอนเพศสภาพ 
ตอการสรางวาท
กรรมความงามใน
หนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี 

แนวคดิเกีย่วกบั
สตรีศึกษา และ
เพศสภาพ
(Feminism) 
 

ทําการศึกษา
ปรากฏการณ
การสะทอนเพศ
สภาพในหนา
โฆษณาของ
นิตยสารสตรี
ดวยวิธีการ
วิเคราะหวาท
กรรมความงาม 

การวิเคราะหเนื้อหาและ
สรุปปรากฏการณการ
สะทอนเพศสภาพใน
หนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรีดวยวิธีการ
วิเคราะหวาทกรรมความ
งาม 

 
3.2  ประชากรและกลุมเปาหมาย 

ในการศึกษาครั้งนี้ ไดกําหนดประชากร ทีใ่ชในการศึกษา คือ นิตยสารสตรีไทยและ
นิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย 
         กลุมเปาหมายที่ทําการศกึษาในการวจิยัคร้ังนี้เปนการสุมตัวอยางแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling)  โดยเลือกนิตยสารที่ติดอันดับในการสํารวจ  ดงันี้ 
 
ตารางที่ 3.1   ตารางผลสํารวจอันดับของนิตยสารสตรีไทยและนิตยสารสตรีตางประเทศฉบับ  
                   ภาษาไทย 

 

นิตยสาร Rating  (%) 
ขวัญเรือน 
แพรว 
LISA 
กุลสตรี 

IMAGE 
ดิฉัน 

ELLE 
CLEO 

สุดสัปดาห 

5.3 
4.4 
3.8 
3.4 
3.1 
3 

2.7 
2.3 
1.7 
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พลอยแกมเพชร 
ผูหญิง 

หญิงไทย , LIPS 
COSMOPOLITAN 

ผูหญิงวันนี้ 
เปรียว 
สกุลไทย 

HI ! 
DNA 

FRONT 

1.5 
1.3 
1.2 
0.9 
0.8 
0.7 
0.6 
0.1 
0 
0 
 

 

ที่มา:// Media Index 2004 (Final)  “Top Woman Magazine : Target F-25-29 UP/MID BKK/URB ”
(อางใน วิมลวลัย จารุกุลสินธุ (2546) การศึกษาเปรียบเทียบกระบวนการขายพื้นที่โฆษณาใน
นิตยสารสตรี) 

 

3.3  เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
        3.3.1  เปนการสํารวจเบื้องตน เพื่อศกึษานิตยสารสตรีที่ติดอันดับในการสํารวจ 
        3.3.2  คัดเลือกนิตยสารสตรีไทย จํานวน 3 ช่ือฉบับ และนิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับ
ภาษาไทยจํานวน 3 ช่ือฉบับ รวม เปน 6 ช่ือฉบับ โดยคัดเลือกจากการสาํรวจนิตยสารในขั้นตน มี
เกณฑการคัดเลือกนิตยสารสตรี เพื่อนํามาใชในการวิเคราะหดังนี้ คือ 

      เปนนิตยสารที่ติดอันดับในการสํารวจของนิตยสารสตรี (ตามขอมูลจาก ทีม่า : Media 
Index 2004 (Final) “Top Woman Magazine ” ) จากการคัดเลือก ไดนติยสารสตรีไทย และนิตยสาร
สตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย รวมจํานวนทั้งหมด   6   ช่ือฉบับ  ซ่ึงลวนแลวแตเปนนิตยสาร
สําหรับผูหญิงที่ไดรับความนิยม   และเปนที่รูจักอยางแพรหลายในปจจุบัน จะเหน็ไดวาชื่อนิตยสาร
แตละชื่อฉบับนั้นไดแสดงถงึความเปนผูหญิง  ความสวยความงามเกีย่วกับผูหญิงอยางชัดเจน  ผูวจิัย
จึงเลือกนิตยสารทั้ง 6 ช่ือฉบับ  มาทําการวิเคราะห 
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ตารางที่ 3.2  ตารางการคัดเลือกนิตยสารสตรีไทย และนิตยสารสตรตีางประเทศ ฉบับภาษาไทย   
                     รวมจํานวนทั้งหมด   6   ชื่อฉบับ 
 

นิตยสารสตรีไทย นิตยสารสตรตีางประเทศฉบับภาษาไทย 
1. แพรว 
2. พลอยแกมเพชร 
3. ดิฉัน 
 

1. CLEO คลีโอ 
2. ELLE แอล 
3. LISA ลิซา 
 

 
ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการศึกษาตั้งแตเดอืน สิงหาคม 2549- ธันวาคม 2549 โดยศกึษา

เดือนละ 1 ฉบบั ซ่ึงในกรณทีี่เปนนิตยสารสตรีที่ออกเปนรายสัปดาห และรายปกษ จะศึกษาใน
สัปดาหแรก และปกษแรกเทานั้น รวมจะไดนิตยสารสตรีไทย ทั้งส้ิน 15 ฉบับ และนติยสารสตรี
ตางประเทศ ฉบับภาษาไทย ทั้งส้ิน 15 ฉบับ  รวมทั้งหมด 30 ฉบับ 
           3.3.3  คัดเลือกสื่อโฆษณา ที่เกี่ยวกบัดานความงามในนิตยสารสตรีไทย และนิตยสารสตรี
ตางประเทศ ฉบับภาษาไทย  ตามเกณฑ ดังนี้ 
        เกณฑการคัดเลือกประเภทของสื่อโฆษณาที่เกี่ยวกับดานความงามในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรีนั้น ผูวิจยัจะทาํการคัดเลือกโดยดจูากปริมาณของสื่อโฆษณาดานความงามประเภท
ตางๆที่มีจํานวนมากในนิตยสารสตรี โดยคัดเลือกแยกตามประเภทไดดังนี้  

1.  เปนหนาโฆษณาในนิตยสารสตรีนําเสนอผลิตภัณฑเกี่ยวกับเสริมความงาม    
1)  ผลิตภัณฑบํารุงผิวหนา                           17 ช้ินงานโษฆณา 

                           2)  ผลิตภัณฑบํารุงผิวกาย                                          5 ช้ินงานโฆษณา 
                           3)  เครื่องสําอาง อาทิ ลิปสติก แปง มาสคารา                      12 ช้ินงานโฆษณา 
                     2.  เปนหนาโฆษณาในนิตยสารสตรีนําเสนอโรงพยาบาลหรือคลินิค 
                           ที่ใหบริการในการศัลยกรรมและเสริมความงาม              6 ช้ินงานโฆษณา 

         3.  เปนหนาโฆษณาในนิตยสารสตรีนําเสนอสถานบริการ 
                           เสริมความงามของแตละสถาบัน                10 ช้ินงานโฆษณา 

 
      จํานวนสื่อโฆษณาที่คัดเลือกแตละเลม ผูวิจัยจะทําการคัดเลือก โดยคัดเลือกออกมาจาก

นิตยสารทั้ง 6  ช่ือฉบับ  โดยเลือกหนาโฆษณาสินคาหรือบริการที่ไมซํ้ากันในแตละฉบับมาทํา 
การวิเคราะห  
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3.4  วิธีเก็บรวบรวมขอมูล 
ผูวิจัยไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลประเภทเอกสาร โดยการคนควาจาก 

         3.4.1  เก็บรวบรวมขอมูลจากงานวจิยัตางๆ ไดแก วิทยานิพนธ    งานวิจยั   เอกสารสิ่งพิมพ  
บทความ  หนงัสือ เว็บไซตในอินเทอรเน็ต       หองสมุดของมหาวิทยาลัยตางๆ       หอสมุด
แหงชาต ิ
         3.4.2  จากนิตยสารสตรีไทยและนิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย 
       3.4.2.1  นิตยสารสตรีไทย ไดแก นิตยสารแพรว    นิตยสารพลอยแกมเพชร   และ
นิตยสารดิฉัน 
 
ตารางที่ 3.3  ตารางสื่อโฆษณานิตยสารสตรีไทย 
 

เดือน นิตยสารแพรว นิตยสารพลอยแกมเพชร นิตยสารดิฉนั 
สิงหาคม โฆษณา CLINIQUE 

REPAIRWEAR  CONTOUR 
โฆษณา  L’OREAL Volume 
Shocking   
 

โฆษณา Apex Profound 
Beauty 
 

โฆษณา  SUQQU   
โฆษณา Clinique Mascara 

กันยายน  โฆษณา CLARINS CREAM  
โฆษณา Maria France 
Bodyline 
โฆษณา  NARS   
โฆษณา ORIENTAL 
PRINCESS    

โฆษณา BDC by Dr.Orawan   
โฆษณา Pruksaclinic   
 

โฆษณา  ESTEE  LAUDER    

ตุลาคม  โฆษณา  เมโกะ คลินิกแพทย 
ศัลยกรรมความงาม 
โฆษณา SQQUO   
โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค 
Surgery 
 
 

โฆษณาโรงพยาบาลบางมด   
 

โฆษณา Dior    
โฆษณา  ESTEE LAUDER   
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พฤศจิกายน โฆษณา LANCOME   
 

โฆษณา SLIM UP CENTER    
 

โฆษณา S Medical Spa 

ธันวาคม โฆษณา  Dior    
โฆษณา  SHISEDO   
 

โฆษณา Cle de peau 
 

โฆษณา ELISEES   

 
        3.4.2.2  นิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบบัภาษาไทย   ไดแก    นิตยสารCLEO นิตยสาร
ELLE     และนิตยสารLISA 
 
ตารางที่ 3.4  ตารางสื่อโฆษณานิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย 

เดือน นิตยสาร CLEO นิตยสาร ELLE นิตยสาร LISA 
สิงหาคม โฆษณา จีพีโอ เคอรมิน ครีม  

โฆษณา KA UV Whitening  
 

โฆษณา Apex Profound 
Beauty 
 โฆษณา Aviance  
 

โฆษณา ศูนยศลัยกรรมความ
งามโรงพยาบาลเวชธานี   

กันยายน  โฆษณา Za  BLEMISH  
SHOOT 
โฆษณา Shu uemura 
 

โฆษณา COLLAGINA 
โฆษณา Vichy  Normaderm 
Night 
 

โฆษณา ELANCYL  
โฆษณา โรงพยาบาลเวชธาน ี
ศูนยผิวหนัง เลเซอรและ
ความงาม 
โฆษณา ZA Wonder Shaper 

ตุลาคม  โฆษณา  วงศษฎาคลินิก 
โฆษณา Body Shape   
 

โฆษณา Body Shape (Well 
Shpe-5)    
 

โฆษณา NATRIV   

พฤศจิกายน โฆษณา Soigne Cosmetics 
 

โฆษณา BODY SHAPE 
โฆษณา COSME DECORTE   
โฆษณา  No. 7   
 

โฆษณา  L’OREAL มาสคา
ราสูตรกันน้ํา 
 

ธันวาคม โฆษณา  IPSA    
 

โฆษณา SK- II 
โฆษณา VICHY    

โฆษณา เรตินอล บอดี้ โมเดล
ล่ิง 
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               3.4.3  จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) กลุมนักวชิาการสายสตรีศึกษา ผูผลิต
ส่ือโฆษณา และนักจิตวิทยา รวมทั้งหมด 3 ทาน   ดังนี ้
                          3.4.3.1  คุณอุษา เลิศศรีสันทัด (Program Director)  มูลนิธิผูหญิง มีหนาที่รับผิด 
ชอบในดานการใหความชวยเหลือผูหญิงมาเปนเวลา 20 ป  รับผิดชอบดานครีเอทีฟ การนํา เสนอ
ขาว การจัดอบรม  ประสานงานการใหความชวยเหลือผูหญิง จัดกิจกรรมสงเสริมเพื่อใหความรูใน
ส่ิงที่เปนประโยชน  และใหความชวยเหลือผูหญิงในดานตางๆที่เปนการทํารายผูหญิงทั้งในทางตรง
และทางออม 
   3.4.3.2  คุณวรงครอง  ตั้งคํา (Executive Business Director)   บริษัท ฟารอีส ดีดีบี 
จํากัด (มหาชน)  มีหนาที่ความรับผิดชอบดูแลกระบวนการในการสื่อสารของสินคาหรือบริการ 
โดยติดตอประสานงานกับกลุมธุรกิจพื่อสรางรูปแบบหรือ Concept ใหตรงตามวัตถุประสงคที่วาง
ไว    
                            3.4.3.3  ดร.วัจนนิทร  โรหิตสุข    สาขาจิตเวชเด็กและวัยรุน      ภาควิชาจิตเวช
ศาสตร   คณะแพทยศาสตรโรงพยาบาลศิริราช  มีหนาทีค่วามรับผิดชอบในการทํางานเปนผูที่ให
คําปรึกษาทั้งเด็ก วยัรุน ครอบครัว สามี-ภรรยา ซ่ึงจะเนนเรื่องที่เกี่ยวกับดานสุขภาพจติ ความคิด ให
คําแนะนํา เพื่อเปนการปองกนัและรักษา 
 
3.5  การวิเคราะหขอมูล 

 การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดนําแนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วของมาใชเปนเกณฑใน
การวิเคราะหขอมูล 
              การวจิัยเร่ือง   “วิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ”   
 จะแบงการวิเคราะหขอมูลออกเปน   4   สวน  
         3.5.1  การวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  
โดยจะพิจารณาองคประกอบของวาทกรรม ดังนี ้
                    3.5.1.1  ภาพประกอบ (Pictures) 
                                 1.  ภาพประกอบดานภาพบุคคล 
                                 2.  ภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา 
                                 3.  ภาพประกอบผลิตภัณฑ 
                   3.5.1.2  ปริภาษา (Paralanguage) 
        3.5.2  การวิเคราะหการประกอบสรางความหมายของ “ความงาม” ในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี โดยจะพิจารณาการประกอบสรางความหมายของความงาม  ดังนี ้
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         3.5.2.1.  การวางผังโฆษณา (Layout) 
                      3.5.2.2  ภาพประกอบ (Illustration) 
                      3.5.2.3  ขอความโฆษณา (Copy) 
                      3.5.2.4  วิเคราะหความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning)  
                      3.5.2.5  วิเคราะหความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 
           3.5.3  การวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณบคุคล เปนการสะทอนทัศนคติ ความเชื่อ 
ของกลุมนักวชิาการสายสตรีศึกษา ,ผูผลิตสื่อโฆษณา และนักจิตวิทยา ตอการสรางวาทกรรมความ
งามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  โดยนําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหเนื้อหามาประกอบกับ
ขอมูลจากการสัมภาษณ      ในการสัมภาษณนั้นผูวิจยัไดเลือกทําการสมัภาษณกลุมนกัวิชาการสาย
สตรีศึกษา  1 ทาน , ผูผลิตสื่อโฆษณา 1 ทาน  และนกัจิตวิทยา 1 ทาน  รวมทั้งหมด 3 ทาน   ดังนี้ 
                       3.5.3.1  คุณอุษา เลิศศรีสันทัด (Program Director)  มูลนิธิผูหญิง  
                      3.5.3.2  คุณวรงครอง  ตั้งคํา (Executive Business Director)  บริษัท ฟารอีส ดีดีบี 
จํากัด (มหาชน) 
                      3.5.3.3  ดร.วัจนินทร  โรหิตสุข    สาขาจิตเวชเดก็และวัยรุน ภาควิชาจติเวชศาสตร                                 
คณะแพทยศาสตรโรงพยาบาลศิริราช 

ในการสัมภาษณ ผูวิจยัจะใชแนวคําถามปลายเปด (Open – Ended Question) แนว
คาํถามที่มีอยูที่โดยจะไมช้ีนําคําตอบ ดังนั้น กรอบแนวคําถามจึงเปนเพียงเครื่องมือในการตีกรอบ
งานวิจยัเทานัน้ แตจะไมเนนวาคําถามจะตองเปนไปตามที่กําหนดไว ทั้งนี้จะขึน้อยูกับสถานการณ
ในการสัมภาษณนั้นวาจะดําเนินไปแบบไหน ในการสัมภาษณคร้ังนี้ ผูวจิัยจะขออนุญาตผูถูก
สัมภาษณ เพื่อทําการบันทึกเสียง และจดบนัทึกเพื่อนาํขอมูลที่ไดไปวิเคราะหเนื้อหาที่ตรงประเด็น
กับเรื่องที่ตองการศึกษา เพื่อตอบวัตถุประสงคที่ไดกําหนดไวขางตน 
          3.5.4  การวิเคราะหการสะทอนปรากฎการณเพศสภาพ ตอการสรางวาทกรรมความงามใน
หนาโฆษณาของนิตยสารสตรี โดยนําขอมลูที่ไดจากการวิเคราะหเนื้อหา เพื่อนําไปประมวลผลใน
เชิงพรรณาวเิคราะห 
 
3.6  ความเชื่อถือไดของเครือ่งมือ 
        3.6.1  ผูวิจัยไดนําผลการวิเคราะหขอมูลใหอาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธแกไข และตรวจสอบ
ความตรงของเนื้อหาเพื่อตรวจสอบเขาใจในภาษา และรูปแบบการนําเสนอขอมูล 
        3.6.2  นําเครื่องมือมาปรับแก แลวใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบอีกครั้งหนึ่ง และนําไปใชใน
การศึกษาวิจยั 
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3.7  การนําเสนอขอมูล 
การนําเสนอขอมูลของการวิจัยคร้ังนี้   ไดมีการเรียบเรียงขอมูลทั้งหมดโดยจะใชการ

วิเคราะหเชิงนือ้หา    (Content  Analysis )  ซ่ึงเปนการอธิบายเชิงวเิคราะห โดยจัดเรียงขอมูลในการ
นําเสนอดังนี ้
        3.7.1  นําเสนอขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของ
นิตยสารสตรี  
        3.7.2  นําเสนอการประกอบสรางความหมายของ “ความงาม” ในหนาโฆษณาของนิตยสาร
สตรี อันเปนกลวิธีในการสรางความหมายเรื่องวาทกรรมดานความงาม   และจะทําการวิเคราะหโดย
การตีความหมาย  เพื่อนําไปสรางขอสรุป  
        3.7.3  นําเสนอการสะทอนทัศนคติของกลุมนักวิชาการสายสตรีศึกษา , ผูผลิตส่ือโฆษณา และ
นักจิตวิทยา ตอการสรางวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี โดยนําเสนอขอมูล
จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ที่ไดมาสรปุผล เพื่อมาประกอบการวิเคราะหเนื้อหา 
        3.7.4  นําเสนอการสะทอนปรากฎการณเพศสภาพ ตอการสรางวาทกรรมความงามในหนา
โฆษณาของนติยสารสตรี โดยนําเสนอขอมูลประกอบการวิเคราะหเนือ้หา 

 
  
 
 

DPU
DPU



 38 

 
 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย  

 
    การศึกษาเรือ่ง     “  การวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสาร

สตรี ”    มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงองคประกอบของวาทกรรมความงาม  การประกอบสราง
ความหมายของความงาม   ทศันคติของนักวิชาการสายสตรีนิยม  นกัจติวิทยา และผูผลิตส่ือโฆษณา 
และการสะทอนเพศสภาพในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 

           แหลงขอมูลที่นํามาใชในการเก็บรวบรวมทั้งหมดในการนําเสนอผลการวิจัยในบทนี ้
ประกอบดวย   

           1. แหลงขอมูลประเภทนิตยสาร ไดแก นิตยสารสตรีไทย จํานวน  3 ฉบับ คือ  
1.นติยสารแพรว   2.นิตยสารพลอยแกมเพชร   3.นิตยสารดิฉัน   และนติยสารสตรีตางประเทศ 
ฉบับภาษาไทย จํานวน3 ฉบับ คือ 1.นิตยสารCLEO  2.นติยสารELLE  3.นิตยสารLISA   รวมทั้งส้ิน 
6 ช่ือฉบับ  

           2. แหลงขอมูลประเภทบุคคล  โดยการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview)   
บุคคล 3 สาขาวิชาชีพ  ไดแก นักวิชาการสายสตรีศึกษา   นักจิตวิทยา  และผูผลิตส่ือโฆษณา   
                         การเก็บรวบรวมขอมูลจะทําการเก็บขอมูลตั้งแตเดือน สิงหาคม 2549- ธันวาคม 
2549 โดยศึกษาเดือนละ 1 ฉบับ ซ่ึงในกรณีที่เปนนิตยสารสตรีทีอ่อกเปนรายสัปดาห และรายปกษ 
จะศึกษาในสัปดาหแรก และปกษแรกเทานั้น รวมจะไดนิตยสารสตรีไทย ทั้งส้ิน 15 ฉบับ และ
นิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย  15 ฉบับ รวมทั้งส้ิน 30 ฉบับ  
           จากการเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยไดแบงผลการนําเสนอขอมูลออกเปน 3 ตอน โดย
การวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลและจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth 
interview)  เพือ่ใหบรรลุวัตถุประสงคในการวิจยั ดังตอไปนี้  
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4.1  องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนา โฆษณาของนติยสารสตรี 
เพื่อตอบคําถามในวตัถุประสงคขอที่ 1  “เพื่อศึกษาองคประกอบของวาทกรรมความ

งามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี”  โดยมีรายละเอยีดที่ไดศึกษา คือ 
                     องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  
        4.1.1  ภาพประกอบ (Pictures) 
                  4.1.1.1  ภาพประกอบดานบุคคล 
                  4.1.1.2  ภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิงในโฆษณา 
                  4.1.13  ภาพประกอบดานผลิตภัณฑ 
        4.1.2  ปริภาษา (Paralanguage)   

 
4.2  การประกอบสรางความหมายของ  “ความงาม”  ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  

เพื่อตอบคําถามในวตัถุประสงคขอที่ 2  “เพื่อศึกษาการประกอบสรางความหมายของ 
“ความงาม” ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี”  โดยมีรายละเอียดที่ไดศึกษา คือ 
                    การประกอบสรางความหมายของ “ความงาม”   ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
        4.2.1  การวางผังโฆษณา (Layout) 
                  1)  วิเคราะหความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning)  
                  2)  วิเคราะหความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 
        4.2.2  ภาพประกอบ (Illustration) 
                1)  วิเคราะหความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning)  
                  2)  วิเคราะหความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 
         4.2.3  ขอความโฆษณา (Copy) 
                 1)  วิเคราะหความหมายโดยอรรถ (Denotative Meaning)  
                   2)  วิเคราะหความหมายโดยนยั (Connotative Meaning) 
 
4.3  การสะทอนสภาวการณการสื่อสารวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  

เพื่อศึกษาภาพรวมของการสื่อสารวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
การนําเสนอขอมูลทั้งหมดในการวจิัย จะนําเสนอในลักษณะของการพรรณาวิเคราะห 

เพื่อช้ีใหเห็นถึงความหมายของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี การนําเสนอจะ
มีการแยกประเภทขององคประกอบดานตางๆ คือ  
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4.1  องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนา โฆษณาของนติยสารสตรี แบงเปน 
        4.1.1  ภาพประกอบ (Pictures) 

  ภาพประกอบในการสรางสรรควาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
เปนการสรางความแตกตางและดึงดดูความสนใจจากผูอานใหมากที่สุด นอกจากนีภ้าพประกอบ จะ
ชวยทําใหเกิดความหมายมากขึ้น ซ่ึงองคประกอบของวาทกรรมดานภาพ จึงสามารถแบงเปน
ภาพประกอบดานบุคคล ภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา และภาพประกอบผลิตภณัฑ 

 
ตารางที่ 4.1  ตารางการใชภาพบุคคลท่ีมีชือ่เสียง  
  
ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 

 
1. 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

 
โฆษณา NATRIV   

นิตยสาร  Lisa  ตุลาคม  2549 
 

 
โฆษณา SLIM UP CENTER    

นิตยสารพลอยแกมเพชร      ตุลาคม 2549 

        
            แสดงภาพนักแสดง แตงโม ภัทรธิดา โดย
ภาพแสดงความสวยงามของผูหญิงที่เปนนักแสดง
ของไทย  มีรูปหนาสวย ผิวขาวเนียนเรียบ โดยเนน
ภาพที่ใชในการนําเสนอในทาเต็มตัว โชวความขาว
ของผิวพรรณ และมีสวนประกอบตรง  ชุดที่สวมใส 
และภาพ ประกอบของชุดตางๆดานหลัง  ที่แสดง
ให มี ค ว าม  สั มพันธ กั บข อคว าม  เ พื่ อ แสดง
ความหมาย 
 
         
          แสดงภาพนักแสดง/นางสาวไทยป 2535 ที่มี
ช่ือเสียง คือ อรอนงค ปญญาวงศ  นักแสดงผูนี้ใน
ปจจุบันเปนมีบทบาทหนาที่ทั้งในวงการแสดง และ
ธุรกิจดานการรํา รวมทั้งบทบาทความเปนแม ซ่ึง
ตองดูแลรูปรางตนเองดวยเพราะอยูในวงการแสดง 
ซ่ึงภาพจะนําเสนอทั้งกอนเขารับบริการ  และหลัง
รับบริการจากทางสถาบัน  โดยใชตัว เลขของ
น้ําหนักตัวของอรอนงคจาก กอน 84 กิโลกรัม และ
หลังจากเขารับบริการลดเหลือ 56 กิโลกรัม โดยมี
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3. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 4. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา Maria France Bodyline  
นิตยสาร แพรว  กันยาน 2549 

 
 
 
 

 
โฆษณา KA UV Whitening  
นิตยสารคลีโอ สิงหาคม 2549 

 
 

การโพสทาในแบบชุดตางๆ  ซ่ึงสถาบันเสริมความ
งามนั้นจะอยูคูกับผูหญิงมาอยางสม่ําเสมอ ผูผลิต
วาทกรรมจึงนําเสนอที่ลวนแลวแตใชภาพตัวแทนที่
เปนผูหญิงที่ เปนที่ รู จัก เปนสวนใหญ  และใน
โฆษณานี้  จึงสรางวาทกรรมขึ้นเพื่อให อรอนงค
เปนตัวแทนความงามสําหรับสุภาพสตรีโดยเฉพาะ 
ภาพที่นําเสนอจะมีรูปรางที่ดี ไดสัดสวน ไมวาจะอยู
ในชุดแบบไหน โดยภาพจะเนนใหเห็นสรีระที่ผอม 
เพรียว 
   
 
               แสดงภาพนักรองที่มีช่ือเสียงเปนที่รูจัก 
คือ ทาทา ยัง เปนผูแสดงแบบ  ทาทา เปนบุคคลที่มี
ช่ือเสียงและดวยภาพลักษณของสาวมั่นใจ ซ่ึงแสดง
ถึงความเปนสาวทันสมัย มั่นใจในตัวเอง ภาพเนน
การโชวรูปรางที่สมสวนของผูแสดง ในชุดที่เซ็กซี่ 
เนนรูปรางและสัดสวนของผูแสดงแบบ 
 
 
               แสดงภาพนกัแสดงที่มีช่ือเสียง คือ เข็ม
อัปสร สิริสุขขะ ดารานกัแสดงผูนี้ไดเขามารวบยอด
ตอกย้ําการสื่อความหมายของผูหญิงในสังคม
สมัยใหม  ซ่ึงเปนผูหญิงที่สวย มั่นใจ มหีนาทากร
งานที่มั่นคงทงัในวงการ และนอกวงการทีท่ําธุรกิจ
สวนตัว จึงทําใหภาพของดาราสาวผูนี้ ส่ือควาหมาย
ของผูหญิงสมัยใหมไดสมจริงและนาเชื่อถือข้ึน
ดวยมความเปนที่รูจักของคนในสังคม 
               ภาพที่แสดงออกมาจะเนนเรือนรางและ
ความสวยงามของผิวกาย ซ่ึงจากการแตงกายจะเนน
การโชวสัดสวนของดาราสาว 
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5. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

6. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
โฆษณาโรงพยาบาลบางมด  

 นิตยสารพลอยแกมเพชร  ตลุาคม 2549 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา BODY SHAPE  

นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 
 

 
 
 
             แสดงภาพของดารานักแสดงสาวทั้ง 3 คน 
ที่ทุกคนเปนบุคคลอยูในสังคมแวดวงการบันเทิง 
คุณลักษณและการสื่อความหมายจากผูหญิงทั้ง 3 ได
เขามารวบยอดตอกย้ํา การสื่อความหมายของผูหญิง
ในสังคมปจจุบันที่ตองสวย มั่นใจ จากภาพของ
นักแสดงทั้ง 3จะเนนที่การแตงกายเปดเผย โชวเนิน
หนาอก ที่ส่ือใหเห็นวาทั้ง 3 มาใชบริการที่นี่เพราะ
ความมั่นใจในการทําศัลยกรรม 
             ภาพแรก คือ แนน ปรางควลัย ภาพสอง  คือ  
วรรณษา และสุดทาย หลิน นุศรา ทั้ง 3 เปนดาราที่
มักจะไดรับบทบาทไปในทางตัวราย ตวัอิจฉาเปน
บทที่ตองโชวเนนเรือนราง รูปรางสรีระภาพลักษณ
ทั้ง 3 จึงเปนบคุคลที่มีความมั่นใจ เซ็กซี ่ทันสมัย 
  
 
              แสดงภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง คือ คุณน้ําผ้ึง  
หรือมล.สลาลี จิราธิวัฒน  ซ่ึงคุณน้ําผ้ึงไดเขามารวบ
ยอดตอกย้ําการสื่อความหมายของผูหญิงในสังคม
สมัยใหมที่ทํางานทังในบานและนอกบาน รวมทั้ง
ตองดูแลครอบครัวดวย ซ่ึงมีทั้งบทบาทของผูหญิง
ในฐานะคนทาํงาน และบทบาทแมในฐานะ
ภาระหนาที่อันยิ่งใหญของผูหญิง จึงเปนตัวแทน
ของสาวยุคใหมไดเปนอยางดี ทําใหดูนาเชือ่ถือ 
สมจริงดวยความเปนที่รูจักในสังคม  
 
             ภาพท่ีแสดงออกมาจะเนนเรือนรางที่สม
สวน  และแตงกายดวยเส้ือผาทันสมัยซ่ึงไมโป
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7. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

8. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา  เมโกะ คลินิกแพทย  

ศัลยกรรมความงาม  
นิตยสารแพรว  ตุลาคม 2549 

 
 

 

 
โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค Surgery  
นิตยสารแพรว ตุลาคม 2549 

 

จนเกินไป แตใหเห็นทรวดทรงของผูแสดงแบบ ยืน
โพสทาดวยทาทางมั่นใจ และมีรอยยิ้มที่สดใส ภาพ
จึงสื่ออกมา  ดวยความเปนผูหญิงเกง  ทันสมัย 
คลองตัว และสวยสมวัย 
 
 
               แสดงภาพบุคคลผูหญิงที่เปนนักธุรกิจไทย
ในตางประเทศ คือ คุณนุชนาถ เจริญชาง โดยใช
ภาพเปรียบเทียบกอน และหลังเขารับบริการจาก
สถาบัน โดยภาพจะนําเสนอภายในปเดียวกัน คือ
ภาพแรกเล็กจะถายมีนาคม 2547 ซ่ึงภาพแสดง
ใบหนาที่มีรูปหนาที่คอนขางกลม ตาชั้นเดียว และ
จมูกซ่ึงไมโดงมากนัก  สวนภาพใหญเปนภาพ
หลังจากเขารับบริการที่มีการเปลี่ยนแปลงจากเดิม 
คือ หนาเรียวขึ้น ตา 2 ช้ัน จมูกโดงรับกับใบหนา 
และแตงหนาทําผม ผิวหนาขาว โดยภาพบุคคลนี้จะ
เปนนักธุรกิจในตางประเทศที่เปดรานอาหาร  โดย
แสดงถึงผูหญิงที่รับบทบาทเปนผูหญิงทํางาน และ
ตองติดตอพบปะผูคนอยูเสมอ 
 
              แสดงภาพของบุคคลเปนแพทย ซ่ึงเปนผู
ดําเนินงาน และมีประสบการณในการทําหนาที่
แพทยในดานศัลยกรรมที่เกี่ยวกับความงามมานาน 
โดยเปนการสรางภาพลักษณในการสรางความ
นาเชื่อถือของสถาบัน     การแสดงภาพของแพทย
เปนการชี้ใหเห็นวา ความงามเปนเรื่องที่สามารถ
แกไขได โดยอยูในการดูแลของแพทย ซ่ึงสราง
ความมั่นใจวาจะปลอดภัย 
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9. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

10. 

 
 

 
โฆษณา Body Shape   

นิตยสาร CLEO  ตุลาคม 2549 
 

 
 

 

 
โฆษณา Body Shape    

นิตยสาร   ELLE ตุลาคม      2549 
 

 
        แสดงภาพของผูหญิงที่ เปนผูบ ริหารของ
สถาบัน  คือ ปราณี สืบวงศลี  ภาพแสดงอยูในทานั่ง
แบบสงาผาเผย  แสดงความเปนผูหญิงทํางาน  หรือ 
working women ไมวาจะเปนทรงผม บุคลิกลักษณะ 
และเสื้อผาเครื่องแตงกาย      จากองคประกอบที่
กลาวมาทําใหเขาใจไดวาผูหญิงในภาพมีความ
นาเชื่อถือ     
        ภาพที่สอง เปนภาพของผูหญิงผูแสดงแบบที่
ภาพแสดงใหเห็นคร่ึงตัว มีสายวัดรอบเอวและแสดง
ใบหนาที่ยิ้มแยมแจมใส มีรูปรางผอมบาง  
 
 
          แสดงภาพบุคคลที่เปนผูบริหารของสถาบัน
เพื่อสรางภาพลักษณของสถาบัน และใหเกิดความ
นาเชื่อถือมากขึ้น     ผูบริหารของสถาบันคือ คุณ
ปราณี สืบวงศลี  ซ่ึงเปนที่รูจักในแวดวงสังคม ทํา
ใหช่ือเสียงนั้นรับรองความเปนผูเชี่ยวชาญได และ
ภาพยังกอใหเกิดการจดจําชื่อและสถาบันได 
           ภาพที่สองของผูแสดงแบบที่เปน Key ซ่ึงใช
การเปรียบเทียบกอนและหลัง คือ Before, After 
เปนการใชคําที่เปน Key word ดึงดูดความสนใจให
เห็นถึงการเปลี่ยนแปลง และภาพประกอบรวมกับ
ความสัมพันธของภาษา จึงทําใหเกิดความหมายใน
งานโฆษณา 
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              4.1.1.1  ภาพประกอบดานภาพบคุคล  จากการวิเคราะหผูวิจยัพบวา ในการโฆษณาดาน
ความงามในนติยสารสตรีจะมีการใชภาพประกอบดานบคุคล สรุปไดดังนี้ 

            1)  การใชภาพบุคคลท่ีมีชื่อเสียง 
จากการวิเคราะหพบวา ใชภาพดาราที่มีช่ือเสียง ดารานักแสดง   ดังภาพที่  1 ถึงภาพที่  6  

อาทิ   มล.สลาลี จิราธิวัฒน  (โฆษณา BODY SHAPE นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549) ,   ทาทา 
ยัง (โฆษณา Maria France Bodyline นิตยสาร แพรว    กนัยาน 2549),  เข็มอัปสร สิริสุขขะ 
(โฆษณา KA UV Whitening นิตยสารคลีโอ สิงหาคม 2549 ) เปนตน   

       การใหความสําคัญกับภาพประกอบ ซ่ึงเปนภาพของบุคคลที่มีช่ือเสียง สามารถสราง
ภาพลักษณของสินคา พรอมๆกับการตอกย้ําชื่อ โลโกและสโลแกนของสินคาไดเปนอยางดี  ซ่ึง
ภาพบุคคลตางๆที่มีช่ือเสียงไดเขามารวบยอดตอกย้ําการสื่อความหมายของผูหญิงในสังคมสมัยใหม  
ซ่ึงเปนผูหญิงที่สวย มั่นใจ มีหนาที่การงานที่มั่นคงทั้งในวงการ และนอกวงการที่ทําธุรกิจสวนตัว 
จึงทําใหภาพ ส่ือควาหมายของผูหญิงสมัยใหมไดสมจริงและนาเชื่อถือขึ้นดวยความเปนที่รูจักของ
คนในสังคม    ผูผลิตวาทกรรมจึงนําเสนอภาพตัวแทนที่เปนผูหญิงที่เปนที่รูจักเปนสวนใหญ  จาก
การศึกษาการใชภาพของบุคคลที่มีช่ือเสียงคิดเปนรอยละ 20 จากโฆษณาทั้งหมด 50 ช้ินงาน
โฆษณา 

นอกจากการใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียงในสังคมที่เปนดารา นักแสดงแลว การใชภาพ
ของแพทยหรือผูเช่ียวชาญดานความงาม จึงเปนองคประกอบหนึ่งที่มีการใชเพื่อสรางใหวาทกรรม
ดานความงามมีความนาเชื่อถือมากขึ้น ดังภาพที่ 8 , 9  และ10 อาทิ  คุณปราณี สืบวงศลี ผูบริหาร
ดานความงามบอดี้เชฟ(โฆษณา Body Shape  นิตยสาร CLEO  ตุลาคม 2549) เปนการสรางความ
นาเชื่อถือของสถาบัน 

นอกจากการใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียงแลว การนําเสนอภาพประกอบดานบุคคลโดยมี
การใชภาพผูหญิงตะวันตก ยงัถูกนํามาเปนองคประกอบของวาทกรรมดวย โดยใชภาพผูหญิง
ตะวนัตกที่เปนตัวแทนดานความงาม ซ่ึงชวยสรางความนาสนใจและสรางภาพลักษณใหกับสินคา
ไดเปนอยางด ี
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ตารางที่ 4.2  ตารางการใชภาพผูหญิงตะวันตก 
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
   
 

11. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

12. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา Aviance  

นิตยสาร ELLE สิงหาคม 2549 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา Cle de peau 

 นิตยสาร พลอยแกมเพชร ธันวาคม   2549 
 
 
 
 
 
 

             
         
           แสดงภาพของผูหญิงที่มีความสวยแบบ
ตะวันตกโดยมีผิวหนาที่สวย ขาวใส และผิวที่เนียน
เรียบ ไมมีร้ิวรอย โดยภาพแสดงพื้นที่ดานหลัง โดย
แสดงความไมเรียบของพื้นผิว ซึงทําใหเห็นถึงความ
แตกตางเพื่อเปรียบเทียบผิวของผูหญิงกับพื้นผิว
ดานหลังที่ไมเรียบ 
 
 
            
 
 
 
             แสดงภาพบุคคลในโฆษณา จะเปนภาพของ
ผูหญิงตะวนัตก โดยเฉพาะใบหนาที่แสดงใหเห็น
ความขาว ใส ไรร้ิวรอย ไมมจีุดดางดาํ 
 การนําเสนอภาพผิวหนาที่ขาวนวล ใส ไร
ร้ิวรอย เปนผิวของผูหญิงที่มีสุขภาพผิวที่ดี  โดยภาพ
เนนใหเห็นความออนเยาว สีสันโทนทอง เหลือง 
แสดงความเปนผูหญิงสุขภาพผิวดีซ่ึงในวัฒนธรรม
ตะวันตกถือวาเปนผิวท่ีสวยงาม ภาพของผูหญิง
ตะวันตกที่เปนผูแสดงแบบนั้น เปนสัญลักษณของ
ความสวยงามแบบตะวันตกและยังสามารถสราง
ภาพลักษณใหกับผลิตภัณฑนําเขาจากตางประเทศ 
พรอมๆกับการตอกย้ําชื่อ โลโกและสโลแกนของ
ผลิตภัณฑไดเปนอยางดี 
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13. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

14. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
โฆษณา COLLAGINA  

นิตยสารELLE  กันยายน 2549 
 
 
 
 

 
โฆษณา VICHY   

 นิตยสาร ELLE  กันยายน 2549 
 
 
 
 
 

 

 
แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่หนาโฆษณา โดย

ภาพแสดงความสวยงามของผูหญิงแบบตะวันตก มี
รูปหนาสวย ผิวขาวเนียนเรียบ โดยเนนภาพที่ใชใน
การนําเสนอ และมีสวนประกอบตรง  แปรงปด  ที่
แสดงใหเห็นวา  นํามาลบเลือนส่ิงตางๆบนใบหนา 
ทําใหใบหนาขาว ใส เนียนเรียบ ไมมีร้ิวรอย 

 
 
 
 
 
 
 
 
แสดงภาพผูหญิงที่ เปนคนตางชาติ  ทั้ ง

รูปลักษณ คุณสมบัติของความสวย โดยหนา เนนที่
โครงแสดงถึงความสวยงามแบบผูหญิงตะวันตก 
คุณลักษณและการสื่อถึงผูหญิงที่มีหนาตาสวยงาม 
โดยแสดงการเปรียบเทียบความแตกตางของใบหนา
ผูหญิงคนเดียวกันในการใชผลิตภัณฑ จากกอนใชที่
เปนภาพครึ่งหนามีร้ิวรอย โดยแสดงภาพที่ถูกฉีก
ออกไป แปรเปลี่ยนมาเปนใบหนาใหมที่เปนคน
เดียวกัน แตมีผิวที่แตกตางไปจากเดิม คือ มีผิวที่
เนียนเรียบ กระชับ ไมมีร้ิวรอยเหมือนแตกอน  ตอก
ย้ําการสื่อความหมายความงามของผูหญิงสมัยใหมที่
ตองใสใจกับผิวหนา และนําภาพความงามแบบ
ผูหญิงตะวันตกมาเปนภาพแสดง ส่ือใหเห็นถึงความ
งามเปนเรื่องที่คูกับผูหญิง ไมวาจะเปนชนชาติใดก็
ตาม 
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15. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

16. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

17. 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา LANCOME   

นิตยสาร แพรว พฤศจิกายน   2549 
 
 

 
โฆษณา ELISEES   

นิตยสาร ดิฉัน ธันวาคม    2549 
 

 
โฆษณา SQQUO   

นิตยสาร แพรว ตุลาคม 2549 

แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่หนาโฆษณา โดย
ภาพแสดงความสวยงามของผูหญิงแบบตะวันตก มี
รูปหนาสวย ผิวขาวเนียนเรียบ ภาพเนนความงาม
แบบตะวันตก โดยแสดงภาพคูกับภาพผลิตภัณฑที่
เปนสินคานําเขาจากตางประเทศ 
 
 
 
 
 
 

แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่หนาโฆษณา โดย
ภาพแสดงความสวยงามของผูหญิงแบบตะวันตก 
จ ะ เน น รู ปหน า ขอ งผู แ สด งแบบที่ มี ก า ร ใ ช
เครื่องสําอางแตงแตมใหใบหนาสวยงาม มีรูปหนา
สวย ผิวขาวเนียนเรียบ  
 
 
 
 

 
 

                 แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่หนาโฆษณา 
เนนใบหนาของผูหญิงที่แสดงแบบ ส่ิงที่ภาพ
ตองการสื่อ คือ ความเนยีนเรียบของผิวหนาที่มีผิว
ขาว เนียน เรียบ ใส ไมมีสิว หรือจุดดางดําบน
ใบหนา จึงเผยใหเห็นผิวหนาที่สวยใหโดดเดน 
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18. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

19. 
 
 
 
 
 

 

 

 
 

 
โฆษณา ORIENTAL PRINCESS    
นิตยสาร แพรว  กันยายน  2549 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
โฆษณา  Dior   

 นิตยสาร แพรว ธันวาคม    2549 
 
 
 

 
 
           แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่หนาโฆษณา โดย
ภาพแสดงความสวยงามของผูหญิงที่เปนลูกครึ่ง
ตะวนัตก มีรูปหนาสวย ผิวขาวเนยีนเรยีบ โดยเนน
ภาพที่ใชในการนําเสนอ และมีสวนประกอบตรง  
แปรงปดแกม  ที่แสดงใหเหน็วา  นํามาตกแตงบน
ใบหนา ทําใหใบหนาสวยงาม  
            ภาพแสดงทาทางที่อยูในทากําลังวิ่งไป และ
แตงหนาไป โดยมีภาพของผูหญิงอีก 2 คนที่กําลังวิ่ง
ตามมา อยูดานหลังดวยเชนกัน  การแตงกายบงบอก
ถึงความทันสมัย โดยดูจากเสื้อผาที่สวมใส รวมทั้ง
ทรงผม 
            ภาพในหนาโฆษณาถัดไป จะเปนการขยาย
ใหเห็นเต็มตวั และเหน็ภาพของผูหญิงอีก 2 คน
ชัดเจนขึ้น รวมท้ังเสื้อผาที่เปลี่ยนไป คือ เปนชุด
ราตรี และยังอยูในทาวิ่งเชนเดียวกัน โดยเปลี่ยนจาก
ภาพถือแปรงปดแกม มาเปนถือลิปสติก และกําลัง
ทาลิปสติกที่ริมฝปาก  
 
 
               แสดงภาพผู ห ญิงตะวันตก  เ ต็ มหน า
โฆษณา โดยจัดวางใหภาพเนนที่ใบหนา โดยมีผม
มาปรกตกอยูตรงแกม และหนาผาก เพื่อแสดงความ
เซ็กซ่ี และเนนใหเรียวปากมีสีแดงสด เพื่อแสดงให
เห็นถึงความสวยงามของลิปสติก 
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20. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

21. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา  ESTEE LAUDER  
 นิตยสารดิฉัน  ตุลาคม 2549 

 
 
 
 

 
โฆษณา Dior    

นิตยสาร ดิฉัน  ตุลาคม 2549 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
              แสดงภาพองคประกอบของผูหญิงสาวที่อยู
ในทานอนหลับตา ปากเผยอยิ้มเล็กนอย ทาทางมี
ความสุขใบหนาไดรูปสวย ซ่ึงผูหญิงในภาพจะเปน
ผูหญิงตะวันตก ภาพเปนสีเทาดํา การแตงกายเปน
ผาลูกไมบางเบา เผยใหเห็นเนินอก    ภาพใบหนาที่
มีผิวพรรณสดใส ไรร้ิวรอย ภาพสื่อออกมาใหเห็น
ถึงความสุขเมื่อยามหลับพักผอน และเห็นวายาม
หลับผิวพรรณก็สวยสดใสได 
 
      
 
 
           แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่โฆษณาทั้งหนา 
โดยแสดงภาพของผูหญิงตะวันตก โดยเนนที่เฉพาะ
ใบหนาที่สวยและเซ็กซี่ในแบบฉบับของหญิงสาว
ตะวนัตก ใบหนาขาวใส เนียน ไมมีจุดดางดํา และ
ภาพblackground ยังเนนการเลนเทคนิค โดยใสเม็ด
สีประกายใหโฆษณาดูมีมติิ และมีสีสันมากขึ้น 
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22. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

23. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา APEX Profound Beauty  

 นิตยสาร ELLE  พฤศจิกายน 2549 
 
 
 

 

 
โฆษณา Apex Profound Beauty  

นิตยสารพลอยแกมเพชร สิงหาคม 2549 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
         แสดงภาพตัวแทนเปนผูหญิง รูปรางหนาตา
เปนหญิงสาวตะวันตก เนนโครงหนาชัดเจน รูป
หนาที่อยูในทายิ้ม มีความสุข ภาพจะเนนที่ดวงหนา
ไลลงมาจนถึงแคชวงไหล แสดงใหเห็นผิวและ
ความกระชับของชวงคอจนถึงใบหนา ซ่ึงปราศจาก
ร้ิวรอยและไม เหี่ยวยน  อยู ในทาทางยิ้มแยม  มี
ความสุข 
          
 
 
 
 
 
         แสดงภาพผูหญิงหันหนาดานขาง  เปนผูหญิง
ตะวันตกเผยใหเห็นเฉพาะใบหนาที่ขาว ใส และ
เนียนเรียบ  เนนที่ภาพใบหนาเพียงอยางเดียว เพราะ
ตองการเผยใหเห็นผิวหนาของผูแสดงแบบ 
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24. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

25. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา VICHY 

 นิตยสาร ELLE ธันวาคม 2549 
 
 
 

 
โฆษณา ศูนยศลัยกรรมความงาม

โรงพยาบาลเวชธานี   
นิตยสาร LISA  สิงหาคม 2549 

 
 
 
 
 
 

 
            แสดงภาพผูหญิงแสดงภาพเต็มหนา เนนที่
ใบหนา โดยผูหญิงจะเปนชาวตะวันตก และภาพจะ
ใชเทคนิค โดยสรางใหผิวหนาตรงแกมของผูหญิง
เปนรูขุมขน  โดยภาพจะขยายใหญใหเห็นอยาง
ชัดเจน เพื่อช้ีใหเห็นถึงความไมเนียนเรียบของ
ผิวหนา โดยเนนที่ภาพเพื่อใหเห็นถึงความสําคัญใน
การดูแลผิวหนา 
 
         
 
 
 
 
         แสดงภาพผูหญิงเต็มหนาโฆษณา โดยเนนที่
ใบหนาของผูแสดงแบบ และมีการนําเสนอภาพโดย
ใชการเปรียบเทียบใหเห็นกับการที่จะทําใหใบหนา
ตึง กระชับ นั่นคือ ใชสะดึงมาลอมกรอบกับใบหนา
ของผูแสดงแบบเพื่อทําใหใบหนานั้นตึง กระชับ ซ่ึง
เปนการเรียกความสนใจของผูพบเห็นโดยใชการ
ภาพใหเดน สะดุดตา 
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26. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

27. 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

28. 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา  วงศษฎาคลีนิค   

นิตยสาร CLEO ตุลาคม 2549 
 
 

 
โฆษณา  SHISEDO   

นิตยสาร แพรว ธันวาคม    2549 
 
 

 
โฆษณา CLINIQUE  

นิตยสารดิฉัน  สิงหาคม 2549 

              แสดงภาพผูหญิงตะวนัตกอยูในทานอน มือ
เกยคาง ใบหนาสวย ขาวใส โดยแสดงภาพครึ่งหนา 
มีหนาตายิ้มแยมแจมใส รวมทั้งหนาตาผิวพรรณที่
สดใส 
 
 
 
          
 
 
 
          แสดงภาพผูหญิงเต็มพื้นที่หนาโฆษณา เนน
ใบหนาของผูหญิงที่แสดงแบบเปนผูหญิงสาว
ตะวันตก อยูในทาทางเอามือทั้งสองขางจับอยูที่
ใบหนา  ส่ิงที่ภาพตองการสื่อ คือ ความเนียนเรียบ
ของผิวหนาที่มีผิวขาว เนียน เรียบ ใส ไมมีสิว หรือ
จุดดางดําบนใบหนา จึงเผยใหเห็นผิวหนาที่สวยให
โดดเดน 
 
       
 
 
        แสดงภาพผูหญิงซ่ึงเปนหญิงสาวตะวันตก โดย
ภาพจะแสดงเนนรูปหนาของผูหญิงแบบเต็มหนา
โฆษณาเพื่อใหเห็นภาพไดชัดเจน โดยมีจุดเดนอยู
ตรง  รอบดวงตา  ภาพจะใชเทคนิคในการนําเสนอ 
โดยตรงชวงขนตาไดมีการทําเทคนิคใหเหมือนกับ
เปนขนตาที่ยาว โคงงอน หนา และเรียงตัวสวย 
            จากภาพทําใหเห็นถึงองคประกอบวาทกรรม 
ในดานภาพประกอบที่ชวยสงผลใหภาพดู เดน 
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29. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

30. 

 
 
 
 
 

 
โฆษณา  L’OREAL มาสคาราสูตรกันน้ํา  

นิตยสาร Lisa  พฤศจิกายน 2549 
 
 
 
 

 
โฆษณา  L’OREAL Volume Shocking   

 นิตยสารแพรว  สิงหาคม   2549 

สะดุดตา เกิดการจดจํา โดยภาพจะทําหนาที่ดึงดูด 
โดยส่ือออกมาและสรางความหมายจากภาพให
เกิดขึ้น 
 
 
           แสดงภาพผูหญิงตะวันตกแสดงภาพเต็ม
พื้นที่หนาโฆษณา โดยภาพของผูแสดงแบบจะเนน
ที่ดวงตาโดยเนนใหเห็นถึงดวงตาที่มีขนตาที่ยาว 
หนา งอนโคงไดรูป มีน้ําหนัก (Volume) ซ่ึงเผยให
เห็นดวงตาที่มีประกายสวยและโดดเดน ทั้งขนตา
บนและขนตาลาง 
       
 
 
 
 
 
 
              แสดงภาพผูหญิงตะวันตก  โดยเนนที่
ใบหนาสวยงามและเนนที่ดวงตากลมโต ขนตายาว 
หนา โคงงอน  เพื่อใหภาพสัมพันธกับผลิตภัณฑที่
ตองการขายสินคา และสรางภาพลักษณของสินคา 
ซ่ึงภาพประกอบจะชวยสรางความนาสนใจ 
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       2)  การใชภาพผูหญิงตะวันตก 
      จากการวิเคราะหพบวา การใชภาพผูหญิงที่เปนคนตะวันตก  ทั้งรูปลักษณ คุณสมบัติ

ของความสวย ใบหนาที่แสดงถึงความสวยงามแบบผูหญิงตะวันตก คุณลักษณและการสื่อถึงผูหญิง
ที่มีหนาตาสวยงาม  ไมวาจะเปนใบหนา จมูก ดวงตาโตลึก  คิ้วเขม ตอกย้ําการสื่อความหมายความ
งามของผูหญิงสมัยใหม และนําเสนอวาทกรรมภาพความงามแบบผูหญิงตะวันตกมาเปนภาพแสดง   

     ดังภาพที่ 13 โฆษณา COLLAGINA นิตยสารELLE  กันยายน 2549  หรือ ภาพที่ 13 
โฆษณา COLLAGINA นิตยสารELLE  กันยายน 2549   ที่ส่ือใหเห็นถึงความงามเปนเรื่องที่คูกับ
ผูหญิง ไมวาจะเปนชนชาติใดก็ตาม โดยทําใหมาตรฐานความงามถูกตอกย้ําดวยภาพของผูหญิง
ตะวันตก  จากการศึกษาการใชภาพผูหญิงตะวันตกคิดเปนรอยละ 40   จากโฆษณาทั้งหมด 50 
ช้ินงานโฆษณา 

     นอกจากภาพประกอบที่นําเสนอภาพผูหญิงตะวันตกแลว ผูวิจัยยังพบวา ภาพประกอบ
ดานบุคคลยังไดมีการใชภาพผูหญิงตะวันออกหรือผูหญิงโซนเอเซียดวย แตจะมีจํานวนนอยกวาเมื่อ
เทียบกับการใชภาพผูหญิงตะวันตก 
 
ตารางที่ 4.3  ตารางการใชภาพผูหญิงตะวันออก 
 
ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 

 
 

31. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา SK- II  

นิตยสาร ELLE ธันวาคม 2549 
 

 
 
              แสดงภาพผูหญิงที่แสดงภาพเฉพาะใบหนา 
ส่ือใหเห็นอารมณของความสุข สวนดานบนเปนภาพ
ของมือท่ีมีหยดน้ําเล็กๆคอยๆหยดลงมาลงบนใบหนา
ของผูหญิงที่นอนหลับตาอยู แสดงถึงการไดรับ  น้ํา  
ซ่ึงในที่นี้เปรียบไดกับตัวผลิตภัณฑที่สามารถทําให
หญิงสาวในภาพมีผิวหนาที่ขาว ไมมีร้ิวรอย ไดรับการ
ดูแลอยางดี 
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32. 

 
 
 
 
 
 
 
 

33. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

34. 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา Za  BLEMISH  SHOOT  
นิตยสาร CLEO กันยายน    2549 

 
 
 

 
โฆษณา  NARS   

นิตยสาร แพรว  กันยายน 2549 
 
 
 

 
โฆษณา  No. 7   

นิตยสาร ELLE   พฤศจิกายน 2549 

           แสดงภาพผูหญิงเต็มหนาโฆษณา  เปนภาพ
ผูหญิงที่มีใบหนาโซนเอเซียหรือตะวนัออก โดยเนนที่
ใบหนาที่ขาวใส ไรสิว  ภาพจะนําเสนอในโทนขาว
ใส นุมนวล การแตงกายดวยเสื้อสายเดีย่ว 
 
             
 
 
           แสดงภาพบุคคลผูหญิง โดยเนนเฉพาะใบหนา
ที่มีการแตงแตมสีสันบนใบหนาที่เนนการแตงหนา
แบบมีสีสัน และเขม ภาพจะแสดงใหเห็นถึงการ
สรางสรรคในการแตงหนา และใชสวน ประกอบ
อ่ืนๆนอกเหนือจากเครื่องสําอางมาตก แตงเพิ่มเติม 
คือใชเม็ดสีทองประกายมาติดบนใบหนา เพิ่มความ
เปลงประกายใหกับดวงตาและใบหนา ภาพสื่อใหเห็น
ความสวยอยางมีศิลปะ ทันสมัย 
 
     
 
 
       แสดงภาพของผูหญิง Closeup เฉพาะใบหนา
เต็มหนา เนนใหเห็นสีสันบนใบหนาที่มเีครื่องสําอาง
ที่ถูกตกแตงไวอยางสวยงาม ผิวสวยใส แสดงสีสัน
บนใบหนาทั้งปาก แกม ดวงตา และสีผิวทีข่าวใส 
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35. 

    
 

 

 
โฆษณา  GPO CURMIN   

นิตยสาร Cleo สิงหาคม 2549 
 

 
        แสดงภาพบุคคลที่เปนผูหญิง โดยมีภาพการ
นําเสนอแบบเปรียบเทียบกอนใชกับหลังใช  และมี
การใชภาพของสัตวคือ สุนัข มาเปน  Key เพื่อใชใน
การเปรียบเทยีบในภาพคูดวยเชนกนั 
 

 
             3)  การใชภาพผูหญงิตะวันออก 

      จากการวิเคราะหพบวา การใชภาพผูหญิงที่เปนคนตะวันออกหรือผูหญิงเอเซีย  ที่แสดง
คุณลักษณะของสาวเอเซีย คือ  ดวงตาเล็กเรียว รูปรางผอมบาง ตัวเล็ก ใบหนาเรียว แสดงใหเห็นถึง
ความงามเปนเรื่องที่คูกับผูหญิง ไมวาจะเปนชนชาติใดก็ตาม และยังแสดงภาพลักษณของความเปน
ผูหญิงตะวันออกหรือผูหญิงเอเซีย โดยทําใหมาตรฐานความงามถูกตอกย้ําดวยภาพ  อาทิ   โฆษณา 
Za  BLEMISH  SHOOT  นิตยสารCleo กันยายน    2549     หรือ  โฆษณา  NARS  นิตยสาร แพรว   
กันยายน 2549  ที่เปนภาพของผูหญิงตะวันออกหรือเอเซีย  จากการศึกษาการใชภาพผูหญิง
ตะวันออกคิดเปนรอยละ 10  จากโฆษณาทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา 

    จากการวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรม นอกจากการใชภาพบุคคลที่เนนทาง
หนาตาแลว การเลือกใชรูปรางของผูหญิงที่โชวสรีระ ทรวดทรงจะพบเห็นอยูมากในงานโฆษณา
ดานความงาม ซ่ึงมีผลกระทบตอการสรางความหมายของวาทกรรม  หมายความวา วาทกรรมความ
งามที่ปรากฎในนิตยสารสตรี จะใหความหมายที่กอใหเกิดการจินตนาการ โดยมีภาพตัวแทนสราง
ใหองคประกอบของวาทกรรมสมบูรณมากขึ้น  

    ซ่ึงในที่นี้ การเลือกใชภาพสรีระผูหญิง ตางก็มีผลทําใหวาทกรรมความงามมีความหมาย
ไปในทางเดียวกัน ไมวาจะเปนความหมายของการสรางคานิยมเรื่องรูปราง และการสื่อความหมาย
ของวัตถุประสงคของการโฆษณา 
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ตารางที่ 4.4  ตารางการใชภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิงในโฆษณา 
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
 

36. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

37. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา BDC by Dr.Orawan   

นิตยสารพลอยแกมเพชร  กนัยายน 
2549 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

 
นิตยสาร LISA 

กันยายน 2549โฆษณา ELANCYL 

 
              แสดงภาพผูหญิงที่โชวสรีระ ใหเห็นทรวดทรง 
โดยไมเห็นใบหนาของผูหญิง ซ่ึงจากภาพจะเนนที่การ
แตงกายนอยช้ิน และสีของเสื้อผาที่สวมใส จะเปนสขีาว 
บางเบา ซ่ึงดานบนจะเปนการสวมเพียงชุดช้ันในสีขาว
เทานั้น ซ่ึงเผยใหเห็นถึงรูปราง ที่สวย ผอม ขาว  
 
            ภาพจะเนนการนําเสนอเรือนรางใหเห็นวา 
ผูหญิงยุคใหมตองมีรูปรางที่สวย เซ็กซี่ และเนนการ
แตงกายที่นอยช้ิน ซ่ึงเปนตัวแทนของความทันสมัย ที่
ในปจจุบันผูหญิงสวนใหญอยากที่จะครอบครองเรือน
รางแบบนี้  โดยความเปนผูหญิงถูกนิยามโดยนําความ
สวยความงามมาเปนตัวตั้ง และการนําวาทกรรมมาเปน
องคประกอบในงานโฆษณาจึงทําใหภาพจะเนนไป
ในทางใชเรือนรางของผูหญิงที่มีรูปรางที่ดี เซ็กซี่มาเปน
ตัวตอกย้ํา 
 
              แสดงภาพโชวเรือนรางของผูหญิง ซ่ึงเปนการ
เปลือยโดยไมใสเส้ือผา และใชวิธีการโพสทาเนนเรือน
รางชวงสะโพก ที่ตองการนําเสนอ ความเนียนเรียบของ
ผิวชวงสะโพกลงไป โดยภาพจะไมเห็นใบหนาของผู
แสดงแบบ แตจะเนนที่เรือนรางของผูหญิงที่มีรูปรางดี 
และผิวพรรณสวยเนีนยเรียบไมมีที่ติ ซ่ึงภาพนี้จึงเปน
องคประกอบที่ชวยดึงดูดความสนใจของผูอานได 
            
            ส่ิงที่ภาพตองการสื่อคือ ความเนียนเรียบของผิว 
ที่แสดงคุณลักษณขององคประกอบทุกอยางจะถูกแจก
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38. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

39. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา Pruksaclinic   

นิตยสารพลอยแกมเพชร  กนัยายน 
2549 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

โฆษณา เรตินอล บอดี้ โมเดลลิ่ง  
นิตยสาร Lisa ธันวาคม 2549 

แจงใหเขาใจผานทางขอความดานบนของภาพ โดยภาพ
จะเนนความเนียนเรียบเฉพาะบริเวณสะโพก ซ่ึงถึงแม
จะเปนส่ิงอยูภายในรางกายที่มีเส้ือผาอาภรณปกปด ก็มิ
อาจที่จะละเลยตอการใสใจกับผิวพรรณบริเวณนี้ดวย 
ซ่ึงเปนการตอกย้ําใหผูหญิงตระหนักถึงความสวยงาม
ทั่วเรือนราง 
             จากภาพจะเห็นวามีการใชเทคนิคของภาพใน
การจัดแสง โดยเนนใหเกิดแสงตรงบริเวณผิวรอบตนขา
ของผูแสดงแบบ แสดง โดยภาพแสดงใหเห็นถึงการใช
เทคนิคทางดานภาพและแสง ที่แสดงใหเห็นการผลัก
ครีมเขาสูผิว เพื่อใหผิวเนียนเรียบ 
 
 
             แสดงภาพบุคคลครึ่งตัว และเนนเฉพาะบริเวณ
หนาทอง ที่แสดงภาพของคนมีไขมันสวนเกิน โดยภาพ
นําเสนอคูกับการใชอุปกรณที่เปรียบเทียบใหเห็นใน
การยอยสลายไขมันตรงสวนหนาทอง และมีตัวเลขวัด
ปริมาณของไขมันสวนเกิน โดยภาพตองการแสดงให
เห็นถึงการจะกําจัด ไขมันใหหมดไปจากตัวเรา 
 
       
 
 
          แสดงภาพตัวแทนของผูหญิงที่เนนแคชวงตั้งแต
ลําตัวลงไป โดยเนนสัดสวนของผูแสดงแบบ ซ่ึงการ
แตงกายจะเนนสัดสวนโชวชวงเอว   และมีการใส
กางเกงยีนสโดยปลดกระดุมออก ซ่ึงทําใหภาพออกมาดู
เซ็กซ่ี โดยมือของผูแสดงแบบจับกางเกงที่ขอบเอว
ดานหลังไว จากภาพจะเห็นวาผูแสดงแบบมีรูปรางที่ดี 
ไมอวนและไมผอมจนเกินไป 
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40. 
 
 
 

 
 

 
 

 
41. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

42. 
 

 
 
 

 
โฆษณา S Medical Spa  

นิตยสารดิฉัน พฤศจิกายน  2549 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โฆษณา Za WONDER SHAPER  
นิตยสาร LISA ตุลาคม 2549 

 

 
โฆษณา โรงพยาบาลเวชธาน ี   

นิตยสาร LISA   กันยายน  2549 

 
            
           แสดงภาพผูหญิงเปลือยทั้งตัว โดยการนอนหงาย
และใชแขนปดบังชวงบน และยกเขาขึน้เพือ่ปดดานลาง 
ภาพแสดงใหเห็นถึงรูปรางที่สวยงาม สมสวน ไมมี
สวนเกนิ และไมอวน 
 
 
           
 
              แสดงภาพผูหญิงเต็มหนาโฆษณา โดยเนนที่
รูปรางของผูแสดงแบบ และมีการนําเสนอภาพโดย
เปดเผยเนื้อตัวรางกายของผูหญิง ในชวงบน ซ่ึงเผยให
เห็นรูปรางดานบนที่เห็นชัดวาไมไดใสเสื้อผา และยืน
โพสทาโดยหันหลังเอี้ยวตัวเพื่อใหเห็นใบหนาเทานั้น 
และใชมือปดบังสวนหนาอกเอาไว สวนดานลางใส
เพียงกางเกงขาสั้นเทานั้น  
            ภาพจะเนนที่ รูปร างที่ ผอม  เพรี ยว  และมี
ทรวดทรงของผูแสดงแบบ แสดงใหเห็นถึงความผอม 
ของผูหญิงที่มีเรือนรางที่เพรียว ไมมีสวนเกิน 
 
           แสดงภาพโดยนําเสนอภาพของบุคคลที่อยูใน
ครอบครัวเดียวกัน แตบุคคลในภาพทั้งหมดนี้จะไมได
เปนบุคคลที่มีช่ือเสียงเปนที่รูจักของคนในสังคม บุคคล
ในภาพทั้ง 4 คน ซ่ึงประกอบไปดวย พอ แม ลูกสาว 
และลูกชาย ซ่ึงพิจารณาจากภาพจะเห็นวา ภาพจะมี
ความนาสนใจตรงที่ความแตกตางของ 1 คนในครอบ
เดียวกัน ซ่ึงนั่นคือ ลูกสาว ที่ภาพสื่ออกมาใหเห็นถึง
ผูหญิงที่มีหนาตาที่สวย แตงตัวดวยเสื้อผาที่เซ็กซี่ตาม
สมัยนิยม  รูปรางดี  และหนาตาที่แตกตางไปจาก
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พันธุกรรมนั่นคือ หนาตาที่แตกตางไปจากบุคคลใน
ครอบครัวเดียวกัน จึงทําใหภาพถูกขยายความดวยความ
แตกตางที่เห็นไดชัดเจน   ภาพผูหญิงสวยในโฆษณานี้
ไดเขามารวบยอดตอกย้ําการสื่อความหมายของผูหญิง
ในสังคมสมัยใหม 

 
4.1.1.2  ภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา  จากการวิเคราะหผูวิจัย

พบวา ในการโฆษณาดานความสวยความงามในนิตยสารสตรี จะมีการใชภาพโชวเรือนรางของ
ผูหญิง  เนื่องจากผูหญิงถูกใชเรือนรางมาเปนสิ่งเรียกรองความสนใจ  ซ่ึงภาพบางภาพอาจจะเปน
การเปลือยโดยไมใสเสื้อผา  หรือภาพที่แตงกายนอยชิ้น และใชวิธีการโพสทาเนนเรือนรางของผู
แสดงแบบ  อาทิ   ภาพที่ 36 โฆษณา ELANCYL นิตยสาร LISA กันยายน 2549  หรือ   ภาพที่ 39
โฆษณา    S Medical Spa   นิตยสารดิฉัน พฤศจิกายน  2549   
                  โดยตองการสื่อถึงผูหญิงที่มีรูปรางดี และผิวพรรณสวยเนียนเรียบ ซ่ึงเปนองคประกอบ
ที่ชวยดึงดูดความสนใจของผูอานได   ซ่ึงเปนการตอกย้ําใหผูหญิงตระหนักถึงความสวยงามทั่ว
เรือนราง  สะทอนเรื่องผูหญิงยุคใหมตองสวย เซ็กซี่ มั่นใจ กลาแสดงออก และทําใหเร่ืองความงาม 
เปนสิ่งจําเปน โดยความเปนผูหญิงถูกนิยามโดยนําความสวยความงามมาเปนตัวตั้ง และการนําวาท
กรรมมาเปนองคประกอบในงานโฆษณาจึงทําใหภาพจะเนนไปในทางใชเรือนรางของผูหญิงที่มี
รูปรางที่ดี  เซ็กซี่มาเปนตัวตอกย้ํา  
                   จากการศึกษาการใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณาคิดเปนรอยละ 14   จากโฆษณา
ทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา 

      นอกจากองคประกอบของวาทกรรมดานภาพบุคคล และภาพสรีระผูหญิงในงาน
โฆษณาแลว องคประกอบของวาทกรรมดานภาพ ยังมีการใชภาพประกอบเฉพาะเนนที่ตัวสินคา
เพียงอยางเดียว แสดงใหเห็นถึงการสรางภาพลักษณ ที่เนนใหเกิดการจดจํายี่หอ โลโก และสโลแกน
ไดเปนอยางดี 
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ตารางที่ 4.5  ตารางการใชภาพประกอบดานผลิตภัณฑ 
 
ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 

 
43. 

 
 
 
 
 
 

44. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

45. 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา  IPSA   นิตยสารCleo  

ธันวาคม  2549 
 
 

 
โฆษณา CLINIQUE REPAIRWEAR  

CONTOUR  
นิตยสารแพรว สิงหาคม  2549 

 
 
 

 
 

โฆษณา  SUQQU   
นิตยสาร ดิฉัน   สิงหาคม 2549 

 

 
             แสดงภาพผลิตภัณฑของ IPSA ที่เนนใหเกิด
การจดจําในลักษณะของสินคา  ชวยในการตอกย้ํา
ช่ือ โลโก และสโลแกนไดเปนอยางดี 
 
 
   
      
             แสดงภาพประกอบที่ใช เนนเฉพาะภาพ
ผลิตภัณฑที่เหมือนจริง เปนการสรางภาพลักษณของ
ผลิตภัณฑ เนนใหเกิดการจดจํายี่หอ เมื่อไดเห็นและ
อานหลายๆครั้ง 
 
 
            
 
 
   
        แสดงภาพของสินคาเต็มหนาโฆษณา พรอมกับ
ภาพของตนไผสีเขียว ซ่ึงภาพสื่อถึงผลิตภัณฑอยู
ทามกลางตนไผที่เปนธรรมชาติ เพราะเนื้อครีมนั้น
เปนสีเขียวออนซ่ึงเปนสีเดียวกับตนไผ 
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46. 
 
 
 
 
 

 
 
 

47. 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

48. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
โฆษณา Soigne Cosmetics  

นิตยสารCleo พฤศจิกายน    2549 
 

 

 
โฆษณา Shu uemura 

 นิตยสาร Cleo กันยายน   2549 

 
 
 
 

 
โฆษณา CLARINS CREAM  
นิตยสารแพรว   กันยายน 2549 

 
         แสดงภาพผลิตภัณฑ รูปทรงสีเหล่ียมผืนผา
แนวราบ ที่ปรากฎชื่อยี่หอชัดเจน ซ่ึงจดัวางใหอยูตรง
กลางหนากระดาษ เหน็ชัดเจน ทั้งโลโก และชื่อของ
ผลิตภัณฑ  รวมทั้งสีฟา น้ําเงนิวาว ทําใหจดจําไดงาย 
ซ่ึงเปนสีโทนออน สบายตา 
           ภาพของผลิตภัณฑจะเนนใหเกดิการจดจําใน
ลักษณะของสินคา ชวยในการตอกย้ําชื่อ โลโก เมื่อ
ไดอานและเหน็หลายๆครั้งจะทําใหรูสึกคุนตา ซ่ึงถือ
วาเปนการสรางภาพลักษณของผลิตภัณฑ 
 
 
             แสดงภาพผลิตภัณฑ รูปทรงสี่เหล่ียมแบบ
สูง ในแบบของทรงลิปสติก ที่ปรากฎชื่อยี่หอชัดเจน 
ซ่ึงจัดวางใหอยูตรงกลางหนากระดาษ เห็นชัดเจน 
ทั้งโลโก และชื่อของผลิตภัณฑ   
             ภาพของผลิตภัณฑจะเนนใหเกิดการจดจําใน
ลักษณะของสินคา ชวยในการตอกย้ําชื่อ โลโก เมื่อ
ไดอานและเห็นหลายๆครั้งจะทําใหรูสึกคุนตา ซ่ึงถือ
วาเปนการสรางภาพลักษณของผลิตภัณฑ 
 
 
 
         แสดงภาพประกอบที่ใช เนนเฉพาะภาพ
ผลิตภัณฑที่เหมือนจริง เปนการสรางภาพลักษณของ
ผลิตภัณฑ เนนใหเกิดการจดจํายีห่อ เมื่อไดเห็นและ
อานหลายๆครั้ง 
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49. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

50. 

 
 
 
 

 
โฆษณา COSME DECORTE   

นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา No.7   

นิตยสาร ELLE  พฤศจิกายน 2549 
 

 
 
 
            แสดงภาพของครีมบํารุงผิวที่มีขนาดเทาของ
จริง โดยเนนรูปของสินคาใหมีขนาดใหญเต็มพื้นที่
กึ่งกลางของหนาโฆษณาเพื่อกอใหเกิดการจดจํา โดย
ใหความสนใจมาอยูที่ตัวสินคา โดยภาพประกอบนี้
จึงเปนตัวแทนของสิ่งที่นําเสนอใหมาอยูที่เฉพาะตัว
สินคา ตอกย้ําชื่อตราสินคา โลโก และสโลแกน เมื่อ
ไดอานและเห็นหลายๆครั้งจะทําใหรูสึกคุนหูและคุน
ตา ซ่ึงถือวาเปนการสรางภาพลักษณของตราสินคา 
หรือ Brand Awareness  
 
            
 
 
 
    
         แสดงภาพผลิตภัณฑของ No 7 ในชุด The No 7 
Stay Penfect Collection  โดยนําเสนอภาพอยูตรง
กลางหนาโฆษณาซึ่งมีขนาดไมใหญมากนัก แตทุก
ผลิตภัณฑจะเนนใหเห็นถึงสัญลักษณของ No 7 ทุก
ช้ินแสดงการตอกย้ําชื่อตราสินคาของ No 7 
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4.1.1.3  ภาพประกอบดานผลิตภัณฑ  
      จากการวิเคราะหพบวา  ในการโฆษณาดานความงามในนิตยสารสตรีจะมีการใช

ภาพประกอบของผลิตภัณฑนอยกวาเมื่อเปรียบเทียบกับภาพของบุคคล จากการศึกษาการใช
ภาพประกอบดานผลิตภัณฑในงานโฆษณาคิดเปนรอยละ 16 ของจํานวนชิ้นงานโฆษณาทั้ง 50 
ช้ินงานโฆษณา   

การใชภาพผลิตภัณฑจะมีการใชภาพเพื่อเนนใหเกิดการจดจํา โดยภาพของสินคาจะมี
ทั้งขนาดไมใหญมากนัก และขนาดเทาของจริง  หรือเปนภาพที่ยอจากขนาดของจริง โดยเนนรูป
ของสินคาใหมีรูปทรงที่มีมิติ และชัดเจน  อาทิ    โฆษณา COSME DECORTE  นิตยสารELLE  
พฤศจิกายน 2549  หรือ โฆษณา Shu uemura นิตยสารCleo  กันยายน 2549   ที่นําเสนอเฉพาะภาพ
ผลิตภัณฑใหมีความโดดเดน 

 ซ่ึงการนําเสนอภาพประกอบที่มีขนาดเทาของจริง จะชวยในการตอกย้ําชื่อ โลโก และ
สโลแกนไดเปนอยางดี  โดยภาพประกอบนี้จึงเปนตัวแทนของสิ่งที่นําเสนอใหมาอยูที่เฉพาะตัว
สินคา เมื่อไดอานและเห็นหลายๆคร้ังจะทําใหรู สึกคุนหูและคุนตา  ซ่ึงถือวาเปนการสราง
ภาพลักษณของตราสินคา หรือ Branding  

      จากการวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรมดานภาพประกอบ  ทั้งภาพบุคคล ภาพ
สรีระผูหญิงในงานโฆษณา และภาพผลิตภัณฑ สามารถสรุปไดวา  โฆษณาจะนําเสนอภาพของ
บุคคลมากกวาตัวผลิตภัณฑ เพราะภาพบุคคลจะสามารถใหความนาสนใจไดมากกวาภาพผลิตภัณฑ 
และสามารถจดจําไดวาใครเปนผูนําเสนอหรือPresenter ของโฆษณาชิ้นนั้นๆ เพื่อชวยในการดึงดูด
ความสนใจ และสรางการจดจําในชื่อสินคา เพราะในการโฆษณาบางครั้งเพียงแคแสดงภาพบคุคลที่
เปนพรีเซ็นเตอร ก็สามารถบอกไดทันทีวาเปนสินคายี่หออะไร  ดังตัวอยางภาพที่ 3 โฆษณา Maria 
France Bodyline นิตยสาร แพรว 10 กันยาน 2549 ที่มีนักรองสาว ทาทา ยัง เปนพรีเซ็นเตอรใหกับ
สถาบัน ซ่ึงนับไดวาเปนความสําเร็จของ Maria France Bodyline ที่สามารถทําใหคนจดจําไดทันที
วา เปนโฆษณาของทางสถาบัน อีกทั้งการนําเสนอภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณาจะมีการนําเสนอ
มากเชนกัน โดยจะเนนรูปรางของผูแสดงแบบใหดูเซ็กซี่ มั่นใจ เพื่อโชวความสวยงามทางรูปราง 

     ในการวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรมดานความงามทั้งภาพบุคคล ภาพสรีระ
ผูหญิงในงานโฆษณา และภาพผลิตภัณฑ ทําใหไดเห็นการนําเสนอวาทกรรมความงามในหนา
โฆษณาของนิตยสารสตรีที่มีการนําเอาภาพประกอบมาบอกเรื่องราว แตก็ไมสามารถจะทําใหทุก
คนเขาใจและสามารถตีความหมายออกมาเปนคําๆเดียวกันได ดังนั้น ฝายสรางสรรคจึงตองเขียนคํา
ที่เกี่ยวของกับความเปนจริงของรูปภาพลงไป เพื่อที่จะแสดงใหผูอานเขาใจในวาทกรรมที่ตองการ
สื่อสารออกไป 
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4.1.2 ปริภาษา (Paralanguage) 
 

ตารางที่ 4.6  ตารางปรภิาษาในการใชลักษณะของตัวอักษร 
 

ลําดับ ปริภาษาในงานโฆษณา รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
 
 
 
 

1. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
โฆษณา Maria France Bodyline  
นิตยสาร แพรว  กันยาน 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปริภาษาในการใชลักษณะของ
ตัวอักษร 

 
            การถ ายทอดภาษาจะมีการสร า ง
ความหมายจากขนาดของตัวอักษร ซ่ึงสราง
ความสําคัญไดตามวัตถุประสงคของสถาบัน 
ที่มีการเนนขนาดตัวอักษรใหญ-เล็ก เชน 
วาทกรรม     “พิสูจนหุนดีไดจริง ในราคาสดุ
คุม เพียง 19800 บ.” 
 วาทกรรม “หุน Fit & Firm คอนเฟรมทุก
สัดสวน” 
           เปนการยืนยันวาทกรรมวาที่  Marie 
France Bodyline สามารถที่จะลดสัดสวน
รูปรางไดจริง เนนเรื่องของกิจกรรมสงเสริม
การขาย ที่มีการลดราคา 

นอกจากนี้ ลักษณะของตัวหนังสือ
หรือ Letter Shape ของโฆษณานี้ ยังมีการ
นํามาสรางภาพเหมือนของบริการได คือ ใน
รูปของปริภาษาตางๆ ตัวอักษรของชื่อสถาบัน 
ที่มีโลโกเปนรูปรางของผูหญิงที่มีสัดสวนที่ดี 
ซ่ึงตรงกับการบริการของสถาบันที่ทําใหทุก
คนที่เขารับบริการมีรูปรางที่สมสัดสวน  
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2. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

3. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
โฆษณา CLARINS CREAM  
นิตยสารแพรว   กันยายน 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา APEX Profound Beauty   
นิตยสาร ELLE  สิงหาคม 2549 

 
 

           การถายทอดภาษาจะเนนการใชขนาด
ของตัวหนังสือใหมีขนาดใหญ ซ่ึงแสดงให
เ ห็ น ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ว า ท ก ร ร ม ว า  มี
วัตถุประสงคที่ตองการเนนถึงความสมบูรณ
ของผิวหนาที่ทุกคนสามารถครอบครองได 
           นอกจากนี้ยังมีวาทกรรมที่แสดงให
เห็นถึงการใชภาษาที่ เปนสโลแกน โดยใน
ประโยคจะมีความหมายที่ ถูกสรางขึ้นจาก
ความสัมพันธของผลิตภัณฑ It’s a fact. With 
Clarins, life’s more beautiful. ซ่ึงเปนการ
พรรณนาลักษณะของปริภาษาที่เนนในการ
ตอกย้ํา brand loyalty   
 
 
 
         
 
 
       วาทกรรม  ผิวกระจางใส ยกกระชับ ดวย
ท่ีสุดแหงนวัตกรรม    วาทกรรมนี้เนนไปที่
ความทันสมั ยของ เทคโนโลยี  มีการใช
ตัวอักษรที่ใหญ เห็นชัดเจน สรางความหมาย
ใหกับโฆษณา ย้ําเรื่องความงามดวย
เทคโนโลยี 
           นอกจากนี้วาทกรรมยังไดใชในเรื่อง
ของ  ภาษา ที่ใชในรายละเอียดของโฆษณา 
อาทิ วางใจ Apex Profound Beauty ผูมี
ประสบการณสูงสุด  ,  สถาบันท่ีไดรับการ
ยอมรับดานการทําเทอรมาจสูงสุดในโลกและ
ประสบการณการฉีดโบทอกซสูงสุดในเอเชีย
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4. 

 
                     
 
 
 
 
 

 
โฆษณา  วงศษฎาคลีนิค   

นิตยสาร CLEO ตุลาคม 2549 
 

 

อาคเนย   วาทกรรมในการใชปริภาษาแสดง
ใหเห็นถึงการใชภาษาเพื่อใหนาเชื่อถือ และ
เ กิ ด ค ว า ม ไ ว ว า ง ใ จ  โ ด ย อ า ง อิ ง คํ า ว า  
ประสบการณ และการยอมรับจากทั่วโลก  
โดยเนนคําวา  สูงสุด  เปนการเนนใหวาท
กรรมดูนาเชื่อถือ และเกิดความไววางใจใน
สถาบัน  
 

 
             วาทกรรม “เราใหคุณมีผิวสวยไดอยาง
ม่ันใจและปลอดภัย” ใชปริภาษาแสดงอักษรที่
มีขนาดใหญชัดเจน โดยวาทกรรมตอกย้ําเรื่อง
ความสวยความงามวาดวยความสวยนํามาซึ่ง
ความมั่นใจ และยังกอใหเกิดความหมายที่วา
การรักษาผิวหนา หรือรางกายเปนเรื่องที่ทําได
และปลอดภัย เมื่ออยูในพื้นที่เชิงการแพทย  
ใชตัวหนังสือที่อานงาย ใหญ เหนชัดเจน 
                วาทกรรม “พิเศษ 50% รับสวนลด
ทันที ภายในเดือนต.ค.”  ตัวหนังสือที่ใชเปน
ตัวอักษรใหญ เนนที่ตัวเลข ชัดเจน   

 
 

4.1.2.1  ปริภาษาในการใชลักษณะของตัวอักษร 
       จากการวิเคราะหพบวา วาทกรรมชุดนี้ แสดงใหเห็นการใชองคประกอบของวาทกรรม

ดานการใชปริภาษาในการใชลักษณะของตัวอักษร ซ่ึงสามารถสรางความสําคัญของความหมายได
ตามวัตถุประสงคที่ตองการ ไมวาจะเปนขนาดและความแตกตางของตัวอักษรเพื่อแสดงความหมาย
ของวาทกรรม ซ่ึงมีความหมายตองการตอกย้ําชื่อ โลโกสินคาและสโลแกน ขนาดของตัวอักษรและ
ลักษณะของตัวอักษรนั้น สามารถสรางความสนใจและใหความหมายในการตอกย้ําตราสินคา 
Branding รวมทั้งยังทําใหทราบวามีวุตถุประสงคอยางไรในการโฆษณา  การถายทอดภาษาจะมีการ
สรางความหมายจากขนาดของตัวอักษร ซ่ึงสรางความสําคัญไดตามวัตถุประสงคของธุรกิจ ที่มีการ
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เนนขนาดตัวอักษรใหญ-เล็ก  อาทิ โฆษณา Marie France Bodyline นิตยสารแพรว  10 กันยายน 
2549      ตัวอักษรที่สะดุดตา โดยมีตัวเลขมาเปนตัวกําหนด เพื่อสรางขอเสนอที่จูงใจ     หรือ เนน
ความนาเชื่อถือที่สามารถพิสูจนได ไดอยางชัดเจน  
                โฆษณา CLARINS CREAM นิตยสารแพรว    กันยายน 2549 ที่มีการใชปริภาษา  วาท
กรรม    “ใหมผิวสวยสมบรูณแบบครอบครองไดในพรบิตา” วาทกรรมชุดนี้ใหความสําคัญของปริ
ภาษาที่อยูในรปูแบบของขนาดของตัวอักษร ซ่ึงสามารถสรางความหมายใหเห็นถึงวัตถุประสงค
ของวาทกรรมดานความงามไดอยางชัดเจน อาทิ การใชขนาดของตวัอักษรของชื่อตราสินคาหรือ
ผลิตภัณฑ  โลโก  และสโลแกนใหญ ก็จะใหความหมายในการเนนย้ําตอกย้ํา Brand   

นอกจากนี้ลักษณะของตัวหนังสือ หรือLetter Shape ของโฆษณานี้ ยังมีการนํามาสราง
ภาพเหมือนของบริการได คือ ในรูปของปริภาษาตางๆ ตัวอักษรของชื่อสถาบัน ที่มีโลโก   มีการ
เนนขนาดตัวอักษรหนากวาตัวอักษรอื่นๆ เปนการสรางความหมาย และการจดจํา อาทิ โฆษณา  
วงศษฎาคลีนิค  นิตยสาร CLEO ตุลาคม 2549 ที่มีการสรางภาพเหมือนของบริการ 

      จากการวิเคราะหการใชปริภาษาดานการใชลักษณะตัวอักษร ทําใหไดเห็นวาขนาดและ
ลักษณะของตวัอักษรนั้นสามารถสรางความหมายใหกบัตัวสินคาหรือผลิตภัณฑได เพราะจะสื่อถึง
วัตถุประสงคในการสื่อความหมายโฆษณาได เชน ตองการสรางชื่อดานตราสินคา Branding   

      นอกจากปริภาษาจะเปนการใชถอยคํา ใชลักษณะและขนาดของตวัอักษรแลว ปริภาษา
ยังเปนความสัมพันธระหวางวัจนภาษา (Verbal Language) และอวจันภาษา (Non-verbal Language) 
ที่เปนภาษาซึ่งแฝงอยูในถอยคํา กิริยาอาการตางๆตลอดจนสิ่งอ่ืนๆที่เกี่ยวของกับการแปล
ความหมาย ไดแก สีหนาและสายตา  ทาทาง  การแตงกาย ตางๆในงานโฆษณาจึงเปนสิ่งดึงดูดใจได
อีกดวย ดังตวัอยางตารางดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 4.7  ตารางปรภิาษาดานการใชอวจันภาษา (Non-verbal Language) 
 

ลําดับ ปริภาษาในงานโฆษณา รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
 

5. 
 
 
 
 

 
โฆษณา  L’OREAL มาสคาราสูตรกันน้ํา  

 นิตยสารแพรว 10 กันยายน 2549 

ปริภาษาดานการใชอวัจนภาษา (Non-
verbal Language) 
 แสดงปริภาษาดานการแตงกาย ที่มีการแตง
กายแบบแบบหรูหรา ดวยสีเสื้อผาเปนสีทอง  เปน
ดัชนีของความหรูหรา มั่งคัง่ เปน Luxury และ
ประกอบกับการแสดงสีหนา สายตาและทาทาง ทํา
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6. 
 
 
 

 
 

 
 

7. 
 
 
 
 

 
 

 
 

8. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
โฆษณา  ESTEE  LAUDER    
นิตยสาร ดิฉัน  ตุลาคม 2549 

 

 
โฆษณา โรงพยาบาลเวชธาน ี   
นิตยสาร LISA  กันยายน  2549 

 
 
 

 
โฆษณา  ESTEE LAUDER   
นิตยสารดิฉัน   ตุลาคม 2549 

ใหมีความสัมพันธกันระหวางวัจนภาษาและอวัจน
ภาษา โดยที่หนาตาแสดงใหเห็นถึงความสวยของ
ดวงตาที่คม ลึก กลมโต    สัมพันธกับสินคาที่
เปนมาสคารา  
      
           แสดงปริภาษาใหเหน็ถึงสายตาที่มองมา มี
ความลึกลับ เซ็กซ่ี แสดงการสื่ออารมณจากดวงตา
ใหเห็นถึงความงามแบบเซ็กซี่ ประกอบกบัการแตง
หนาที่คมเขม และใบหนาของผูหญิงตะวันตก ที่มี
ความสวยงามทางใบหนา 
 
 
    
         แสดงปริภาษาใหเห็นถึงทาทางที่เปนอวัจน
ภาษาที่อยูในรปูของการเคลื่อนไหวรางกาย เพื่อการ
ส่ือสาร ในภาพจะเปนการยืนโพสทาที่แสดงความ
มั่นใจ และการแตงกายที่ทนัสมัยบงบอกถึงรสนิยม 
ซ่ึงในภาพจะแตกตางจากบุคคลอื่นๆในภาพที่มี
ความแตกตางกัน 
 
 
 
 
           แสดงปริภาษาใหเหน็ถึงอวัจนภาษาที่อยูใน
รูปของการสื่อสารดานสรีระ คือ การนอน ที่แสดง
ใหเห็นถึงความสุขและสบายจากการนอน โดย
ใบหนาที่อมยิม้ มือที่เกยคาง หันดานขางหลับตา
พร้ิม  นอกจากนี้การแตงกายที่เปนชดุบางเบาสบาย
และเผยใหเหน็เนินอก แสดงความเซ็กซี ่
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9. 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 

 

โฆษณา ELANCYL  
นิตยสาร LISA กันยายน 2549 

 

 
   
 
        แสดงปริภาษาใหเห็นถึงอวัจนภาษาที่ใชอาการ
สัมผัส เพื่อส่ืออารมณความรูสึกใหสอดคลองกับ
ขอความโฆษณาที่วา   เซลลูไลทลดได แคสัมผัส ทํา
ใหภาพไดส่ืความหมายโดยฝามือมาสัมผัสดานขาง
ลําตัวตรงสะโพก  อีกทั้งการใชภาพสรีระที่เปลือย
คร่ึงตัวหันขางของผูหญิงแสดงใหเห็นความเซ็กซี่ 

 
     4.1.2.2  ปริภาษาดานการใชอวัจนภาษา (Non-verbal Language) 

วาทกรรมชุดนี้แสดงใหเหน็การใชอวัจนภาษา หรือ Non-verbal Language ที่นํามาสราง
ความแตกตางเพื่อใหโฆษณามีจุดดึงดดูนาสนใจ อาทิ การใชสีหนาและสายตา  ทาทาง  การแตงกาย  

       อาทิ  โฆษณา โรงพยาบาลเวชธานี นติยสาร LISA กันยายน 2549  
                    แสดงปริภาษาใหเห็นถึงทาทางที่เปนอวัจนภาษาที่อยูในรูปของการเคลื่อนไหวรางกาย 
เพื่อการสื่อสาร ในภาพจะเปนการยืนโพสทาที่แสดงความมั่นใจ และการแตงกายที่ทันสมัยบงบอก
ถึงรสนิยม ซ่ึงในภาพจะแตกตางจากบุคคลอื่นๆในภาพทีม่ีความแตกตางกัน 

ความสัมพันธของการใชปริภาษาจะสามารถทําใหองคประกอบของวาทกรรมความงาม
มีความนาสนใจมากขึ้น เพราะสามารถสรางความหมายไดไมนอยกวาการพูด อีกทั้งภาษาที่ไมใช
ถอยคํา เปนภาษาซึ่งแฝงอยูในถอยคํา กิริยาอาการตางๆ สามารถแสดงความหมายใหตรงกับ
วัตถุประสงคที่ตองการสื่อสารออกไปได 

     เปนที่นาสังเกตวา ความงามจะเปนสวนหนึ่งของความรวมสมัยอยูเสมอ เนื่องจากในแต
ละยุคสมัยจะมีการสรางสรรคผลิตวาทกรรมความงามมาโดยตลอด ซ่ึงวาทกรรมที่ใชความทันสมัย
ของเทคโนโลยีก็เชนกัน ที่เนนความล้ําหนาของเทคโนโลยีทางการแพทยที่นํามาใชกับความงาม 
เพื่อใหความงามเปนความทันสมัยของสังคมปจจุบัน ดังตัวอยางตารางดังตอไปนี้ 
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ตารางที่ 4.8  ตารางปรภิาษาดานการใชความทันสมัยของเทคโนโลย ี
 

ลําดับ ปริภาษาในงานโฆษณา รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
 
 
 
 
 
 

10. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา SLIM UP CENTER    

นิตยสาร พลอยแกมเพชร  ตุลาคม 2549 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ปริภาษาดานการใชความทนัสมัย
ของเทคโนโลยี 

 
            วาทกรรม  กอน 84 กิโลกรัม  หลัง 56 
กิโลกรัม  ถายแบบชุดไหน อรก็ม่ันใจ เพราะ
เทคโนโลยีปนแตงรูปรางที่ Slim up center 
จากอิตาลีนี่แหละคะ    วาทกรรมเหลานี้เปน
วาทกรรมที่กอใหเกิดความหมายจากการใช
ตัวเลขเขามาอางอิง เพื่อยืนยัน และวัดผลได 
เปนการกอใหเกิดความเขาใจในเรื่องความ
งามใหงายขึ้น โดยการโยงตัวเลข ซ่ึงสามารถ
พิสูจนได วัดได มาเปนองคประกอบในการ
สรางวาทกรรม เพราเกี่ยวกับขนาดสรีระ         
           นอกจากนี้ วาทกรรมยังไดเนนไปที่
ความทันสมัยของเทคโนโลยี และเนนให
เห็นวาความงามเปนความทันสมัยและเปน
ส่ิงที่ปลอดภัยเพราความงามแกไขไดโดย
เครื่องมืออันมีเทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อเปน
การใหเกิดความนาเชื่อถือและเกิดความ
ไววางใจในเทคโนโลยี  โดยวาทกรรมจะ
ผานจากคําพูดของผูแสดงแบบซึ่งในที่นี้คือ 
อรอนงค  นั่น เอง  จึ งทํ าใหวาทกรรมดู
นาเชื่อถือมากยิ่งขึ้น เปนการตอกย้ําใหกับ
ผูหญิง 

 
 
 
 

DPU
DPU



 73 

11. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

12. 

 
โฆษณา BODY SHAPE  

นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 
 
 
 
 

 
โฆษณาโรงพยาบาลบางมด   

นิตยสารพลอยแกมเพชร  ตลุาคม 2549 
 

 
 
 
 

วาทกรรม ลดกระชับ เร็วทันใจ ไร
ส วน เกิ น  วาทกรรมนี้ เ ปนการตอกย้ํ า
สโลแกนของสถาบัน  เนนตอกย้ํา  Brand 
Loyaltyสะทอนให เห็นว า  ความงามได
เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพความเจริญทาง
เทคโนโลยี สามารถแกไขขอบกพรองของ
รางกายได และยืนยันวาทกรรมดวยการเนน
เร่ืองของการใชคํา เชน   เร็ว , ทันใจ  ซ่ึง
นํามาเปนการยืนยันวาไดผลและตรงกับ
ความตองการของผูหญิง 

 
          วาทกรรม “ไมใชแคสวย แตตองสวย
อยางมั่นใจ” 
           วาทกรรม “แนนมั่นใจความเชี่ยวชาญ
ของแพทย 
            วาทกรรม  “ษามั่น ใจ เรื่ องความ
ปลอดภัย ยืนยันคะวาเสริมหนาอกแลวใหนม
ลูกได”  
          วาทกรรมทั้งหมด คือใชคําพูดของ
ดารามานําเสนอ ที่ตอกย้ําถึงประสิทธิผลของ
การศัลยกรรม   ใช อักษรที่อานงาย  เห็น
ชัดเจนใตภาพประกอบ  ภาษาและตัวอักษร
ทําใหสรางความหมายของวาทกรรมไดอยาง
ชัดเจน 

 
 

4.1.2.3  ปริภาษาดานการใชความทันสมัยของเทคโนโลยี 
      วาทกรรมชุดนี้แสดงใหเห็นถึงดานการใชปริภาษาที่เปนความทันสมัยของเทคโนโลยี

ทางการแพทยมานําเสนอ  ซ่ึงวาทกรรมไดเนนไปที่ความทันสมัยของเทคโนโลยี และชี้ใหเห็นวา
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ความงามเปนความทันสมัยและเปนสิ่งที่ปลอดภัยเพราะความงามแกไขไดโดยเครื่องมืออันมี
เทคโนโลยีที่ทันสมัย เพื่อเปนการใหเกิดความนาเชื่อถือและเกิดความไววางใจในเทคโนโลยี   

      อาทิ ภาพบุคคลที่เปนผูนําเสนอ  ดังภาพที่ 10.โฆษณา SLIM UP CENTER   นิตยสาร
พลอยแกมเพชร   ตุลาคม 2549 วาทกรรมชุดนี้จึงใชปริภาษาที่นําเอาเครื่องมือที่เปนเทคโนโลยีมา
ตอกย้ําคานิยมที่เกี่ยวกับความงาม    และตอกย้ําใหผูหญิงไดมีความรูสึกวา ความนากลัว อันตราย 
เปนความทันสมัย คูควร นาทดลอง 

    ความงามในปจจุบันไดรับเอาคานิยมจากตางประเทศเขามามาก โดยเฉพาะในตะวันตก 
การแสดงองคประกอบของวาทกรรมจะมีการใชภาษาตางประเทศมากขึ้น โดยเฉพาะภาษาอังกฤษ
แสดงใ หเห็นวัฒนธรรมที่ไดรับการถายทอดในเรื่องของสินคานําเขา ตอกย้ําความงามแบบ
ตะวันตก อยางไรก็ตามสิ่งที่ผูสรางวาทกรรมชุดนี้ทําการผลิตซํ้าและเผยแพรวาทกรรมใหดู
นาเชื่อถือมากขึ้นจากการใชภาษาตาง ประเทศ  ดังตัวอยางตามตาราง ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.9  ตารางปริภาษาดานการใชภาษาตางประเทศ 

 
ลําดับ ปริภาษาในงานโฆษณา รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 

 
13. 

 
 
 

 
 

 
 
 

14. 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา เรตินอล บอดี้ โมเดลลิ่ง  
นิตยสาร Lisa ธันวาคม 2549 

 
 

 
 

 

 
โฆษณา Dior   นิตยสาร ดิฉนั  ตุลาคม 2549 

 

       ปริภาษาดานการใชภาษาตางประเทศ 
         วาทกรมม “ ROC we keep our 
promises ”  ซ่ึงเปนชื่อตราสินคา ที่แสดง
ใ ห เ ห็ น ถึ ง ก า ร ใ ช ป ริ ภ า ษ า ที่ เ ป น
ภาษาตางประเทศ ชวยใหเกิดความเปน
สากล และดูนาเชื่อถือ 
 
 
 
         วาทกรรม “Dior” เปนชื่อตราสินคา
ที่นําเขาจากตางประเทศ ใชช่ือเสียงที่เปน
ที่รูจักอยูแลว นํามาพาดหัวใหมีลักษณะ
ใหญ เห็นชัดเจน และสามารถเขาใจได
ทันทีวา Dior คือ เครื่องสําอาง 
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15. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา  NARS  นิตยสาร แพรว   กันยายน 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

         วาทกรรม “Extreme Wear for 
Extreme Beauty” 
     “Extreme FIT Moist Compact”  
เนนการใชตัวอักษรภาษาตางประเทศ ดวย
ตัวอักษรที่ชัดเจน เนนใหเปนจุดเดน เพื่อ
ส่ือถึงสินคา ซ่ึงเปนการใชวาทกรรมใน
เ ร่ื องของปริ ภ าษา  มีก ารพรรณาถึ ง
สรรพคุณของสินคาที่เปนเทคโนโลยีใหม 
 
               วาทกรรม “เคร่ืองสําอาง
คุณภาพจากนวิยอรก NARS” 
           ตอกย้ําชื่อตราสินคาที่นําเขาจาก
ตางประเทศ และช่ือของสินคายังเปนชื่อที่
เปนภาษาตางประเทศ ใชตัวอักษรขนาด
ใหญ โดยใชเปนสัญลักษณของ NARS 
คือ ตัวอักษรทั้ง 4 จะซอนทับกัน ผูอาน
สามารถเกิดการจดจําได และสินคายังเปน
สินคาที่คนสวนใหญคิดวาสินคานําเขาจา
กางประเทศ มียี่หอ เปนสินคาที่ดี โดยใช
คําวา “นิวยอรก” ถือเปนเมืองแฟชั่น และ
คนสวนใหญนิยมใชของนําเขากัน  
         วาทกรรม “NIGHT OWL 
Holiday/Winter Collection 06”  
        จากการใชภาษาจะเนนที่ตัวอักษร
ขนาดใหญของช่ือชุดครื่องสําอาง และใช
ภาษาตางประเทศ เพราะเปนสินคานําเขา
จากต างประเทศชื่อ ชุด เครื่ องสํ าอาง
สามารถสื่อความหมายผานทางรูปภาพได
ทันที ซ่ึงเปนการสราง สรรคและอยากให
มีความสุขกับการแตงหนา 
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16. 

 
โฆษณา VICHY   นิตยสาร ELLE   ธันวาคม 2549 

 

 
 

 
 
        วาทกรรม   “VICHY 
LABORATOIRES FRANCE”  
        จากการใชภาษาจะเนนที่ตัวอักษร
ขนาดใหญของช่ือชุดครื่องสําอาง และใช
ภาษาตางประเทศ เพราะเปนสินคานําเขา
จากตางประเทศ คือ ประเทศฝรั่งเศส ซ่ึงมี
ช่ือเสียงดานแฟชั่นและเครื่องสําอางค 

 
4.1.2.4  ปริภาษาดานการใชภาษาตางประเทศ 

       วาทกรรมชุดนี้ แสดงใหเห็นถึงการใชปริภาษาโดยการนําภาษาอังกฤษมาใช อาทิ 
สโลแกนตราสินคาที่เปนชื่อภาษาอังกฤษหรือภาษาตางประเทศอื่นๆ   อาทิ       ผลิตภัณฑ ROC     
หรือ  ผลิตภัณฑ Dior  ที่แสดงใหเห็นถึงการใชปริภาษาที่เปนภาษาตางประเทศ   ชวยใหเกิดความ
เปนสากล และดูนาเชื่อถือ  แสดงใหเห็นถึงการถายทอดวัฒนธรรมจากตะวันตกในเรื่องของสินคา
นําเขาจากตางประเทศ และตอกย้ําดวยความงามที่เปนความงามแบบตะวันตก โดยใชวาทกรรมที่
อางอิงความงามที่เปนแบบเดียวกันทั่วโลก 

ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงวัฒนธรรมตะวันตกทีรั่บเอาคานิยม โดยผานระบบบริโภคนิยม
โดยสรางวาทกรรมความงามขึ้นมาและใชภาษาตางประเทศโยงกับองคประกอบของวาทกรรมดาน
อ่ืนๆ เพื่อใหเกดิความนาเชื่อถือ และสรางใหผูหญิงเชื่อและไววางใจในสินคาหรือผลิตภัณฑ   

     นอกจากนี้วาทกรรมความงามยังสะทอนใหเห็นถึงวิธีการในการทําความบกพรองของ
รางกาย โดยมีความพยายามทําใหเร่ืองความสวยงามเปนสวนหนึ่งของการมีสุขภาพที่ดี โดยกระทํา
ผานทางความรูในโรงพยาบาล หรือแพทย หรือผูที่มีความรูความเชี่ยวชาญในดานความงาม  แสดง
ใหวา สังคมมีความเชื่อตอสถาบันทางการแพทยที่ทําหนาที่กําหนดกรอบของการแสดงความเขาใจ
เร่ืองความงาม 
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ตารางที่ 4.10  ตารางปรภิาษาดานความงามในเชิงทางการแพทย 
 

ลําดับ ปริภาษาในงานโฆษณา รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
 
 

17. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

 
โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค Surgery  
นิตยสารแพรว ตุลาคม 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ปริภาษาดานความงามในเชิงทาง
การแพทย 
   
          วาทกรรม “เราสรางสรรคความ
งามใหอยูเคียงคูคุณอยางเปนธรรมชาติ ”  
องคประกอบจากภาพจะถูกแจงใหเขาใจ
ผานทางขอความขางภาพ ภาษาที่ใชจะเปน
การเนนคําที่สรางความนาสนใจ  ตรงที่ 
สรางใหเร่ืองศัลยกรรมเปนเรื่องธรรมชาติ  
สามารถสะดุดความสนใจของผูอานไดดี 
เพราะในขณะที่ภาพประกอบทําหนาที่
ดึงดูดแลว ภาษาที่ตามมาจึงทําใหสะกดผู
พบเห็นไดดวยเชนกันเพราะ  วาทกรรม
ดังกลาวจะชวยตอกย้ําในตัวสินคา  ซ่ึง
แสดงใหเห็นถึงการใชปริภาษาในการสราง
ความหมายจากตัว อักษร  โดยวางใน
ตํ าแหน งบนสุดของโฆณา  และ เปน
สโลแกนของสถาบัน 
           ลักษณะของตัวหนังสือ เนนการใช
ตัวอักษรตัวใหญ เพื่อใหเห็นชัดเจน สะดุด
ตา  รวมทั้งรายละเอียดของการบริการ
ประกอบกับภาพ 
        การถายทอดภาษาจะมีการสราง
ความหมายจากขนาดของตัวอักษร ซ่ึงสราง
ความสํ าคัญไดตามวัต ถุประสงคของ
สถาบัน ที่มีการเนนขนาดตัวอักษรใหญ-
เล็ก เชน 
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18. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

19. 

 
 

 
โฆษณา Body Shape  นิตยสาร ELLE  ตุลาคม 2549 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา APEX Profound Beauty   

นิตยสารพลอยแกมเพชร สิงหาคม2549 
 

 

          วาทกรรม      “ลดเทาไร ทําไมไม
ลง?” ,“Well Shape-5” หรือ “Body 
Shape”  แสดงใหเห็นถึงเทคโนโลยีที่นํามา
จัดการกับรางกาย และมีผูเช่ียวชาญคอยให
คํ าปรึกษา   ซ่ึงตรงกับการบริการของ
สถาบันที่ทําใหทุกคนที่ เขารับบริการมี
รูปรางที่สมสัดสวน 
 
 
 
       วาทกรรม ยกกระชับกับมืออาชีพ  
ใชการเลนคําของประโยค คือ มืออาชีพ 
บวกกับ วิธีในการศัลยกรรม โดยใชคําวา 
ยกกระชับ แทน คําวา ศัลยกรรม มีการใช
ตัวอักษรที่ ใหญ  เพื่อใหวาทกรรมเห็น
ชัดเจน และมีความนาสนใจในการใหความ
ไววางใจกับสถาบัน พรอมกับสรางความ
นาเชื่อถือใหเห็นถึงความเชี่ยวชาญทาง
การแพทยและเทคโนโลยี 
 

 
4.1.2.5  ปริภาษาดานความงามในเชิงทางการแพทย 

      วาทกรรมชุดนี้ ไดนําปริภาษาโดยผูสรางวาทกรรมดังกลาวประกอบ ดวยแพทย ที่สราง
ขึ้นมาเพื่อตอบสนองความตองการของผูหญิงในสังคม โดยใชปริภาษาและวิธีการรักษาทางการ
แพทยมานําเสนอบอกกลาวถึงปญหาและพรอมนําเสนอการแกไขปญหาของรูปรางสรีระ หนาตา ที่
สามารถทําใหดูดีขึ้นดวยแพทย เปนการสรางภาษาที่พยายามชี้ใหเห็นถึงความปลอดภัยโดยใชวาท
กรรมที่เกี่ยวกับความงามมาอธิบายดวยความรู ความเชี่ยวชาญ ความชํานาญในสาขาวิชาชีพ มาเปน
การเนนนําเสนอที่ผูบริโภคจะไดรับ  

      อาทิ ภาพที่ 17. โฆษณา ศัลยกรรมคลินิก Surgery นิตยสารแพรว ตุลาคม 2549  ที่ใช
ภาพของแพทยผูเชี่ยวชาญมานําเสนอ 
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      หรือ ภาพที่ 18.โฆษณา Body Shape  นิตยสาร ELLE  ตุลาคม 2549 ที่เปนภาพของ
ผูเชี่ยวชาญดานความงามมานําเสนอ  

      ดังนั้น วาทกรรมดานความงามจึงถูกโยงเขากับพื้นที่ทางการแพทยที่มีความรู ความ
ชํานาญ โดยใชวิธีการอธิบายเหตุผลทางการแพทย ในการพูดถึงเรื่องความงาม และทาํใหเร่ืองความ
งามเปนเรื่องของความปลอดภัยเมื่ออยูในพืน้ที่ทางการแพทย กอใหเกดิความนาเชื่อถือและไววางใจ 

      วาทกรรมที่กอใหเกิดความมหายในเชิงปริมาณ เปนอีกวาทกรรมหนึ่งที่มีการนํามาใช
เปนองคประกอบในการสรางวาทกรรมดานความงาม ซ่ึงเปนผลยืนยันที่ทําใหสามารถเขาใจไดงาย 
และชี้ใหเห็นวา ความงามสามารถจับตองได 
 
ตารางที่ 4.11  ตารางปรภิาษาดานการใชตวัเลขมาเปนตวักําหนดดานความงาม 
 

ลําดับ ปริภาษาในงานโฆษณา รายละเอียดองคประกอบของวาทกรรม 
 

 
 
 

20. 
 
 
 
 
 

 
 

 
21. 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา VICHY   นิตยสาร ELLE  

ธันวาคม 2549 
 
 

 

 
โฆษณา ELANCYL  

นิตยสาร LISA กันยายน 2549 

ปริภาษาดานการใชตัวเลขมาเปน
ตัวกําหนดดานความงาม 
  
         วาทกรรม “ร้ิวรอยและความกระชับดูดีขึ้น 
43% ใน 3 เดือน”จากวาทกรรมมีส่ิงที่นาสนใจ
ตรงที่วาทกรรมใชตัวเลขเปนตัวกําหนด ซ่ึงเปน
การชี้ใหเห็นถึงความหมายในเชิงปริมาณ โดยใช
ตัวเลขมาชวยในการอางอิง ซ่ึงเปนการโยงเรื่อง
ตั ว เลขซึ่ งสามารถพิ สู จน ได วั ดได ม า เปน
องคประกอบในการสรางวาทกรรม เพื่อใหวาท
กรรมนี้เกิดความนาเชื่อถือ 
 
 
        วาทกรรม  เห็นผลใน 14 วัน 81% ,2.9%  
เปนวาทกรรมที่แสดงถึงความมีประสิทธิภาพ
ของผลิตภัณฑ  โยงตัวเลขเขามาสรางความหมาย 
เพื่อสรางความนาเชื่อ ถือ และนาสนใจที่ผูหญิง
ทุกคนปรารถนาที่จะมีผิวพรรณที่สวยเนียนเรียบ
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22. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

23. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา Body Shape    

นิตยสาร  ELLE   ตุลาคม 2549 
 
 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา SLIM UP CENTER    

นิตยสารพลอยแกมเพชร  พฤศจิกายน 2549 
 

 

 
 

ไมมีที่ติ แม กระทั่งผิวที่อยูภายในเสื้อผา แมจะ
ไมมีใครเห็น แตความเปนผูหญิง จึงสง ผลให
ผูหญิงอยากที่จะสวยโดยการตองดู แลรักษา
ผิวพรรณ 
         
 
 
            วาทกรรม “กอนลด 60.5 กก. หลังลด 
53.5 กก. ลดลง 7 กก.”  วาทกรรมแสดงใหเห็น
เร่ืองของตัวเลขมากําหนด โยงใหเกิดความหมาย
จากตัวเลข 
 
 
        
 
 
 
      วาทกรรม   กอน  84 กิโลกรัม   หลัง  56 
กิโลกรัม   ถายแบบชุดไหน  อรก็ม่ันใจ  เพรา
เทคโนโลยีปนแตงรูปรางที่ Slim up center จาก
อิตาลีนี่แหละคะ    วาทกรรมเหลานี้ เปนวาท
กรรมที่กอใหเกิดความหมายจากการใชตัวเลขเขา
มาอางอิง  เพื่อยืนยัน  และวัดผลได  เปนการ
กอใหเกิดความเขาใจในเรื่องความงามใหงายขึ้น 
โดยการโยงตัวเลข ซ่ึงสามารถพิสูจนได วัดได 
มาเปนองคประกอบในการสรางวาทกรรม เพรา
เกี่ยวกับขนาดสรีระ   

 
4.1.2.6  ปริภาษาดานการใชตัวเลขมาเปนตัวกําหนดดานความงาม 

     วาทกรรมความงามที่ใชปริภาษาของการใชตัวเลขมาเปนตัวกาํหนดในดานของความ
สวยความงาม อาทิ  โฆษณา VICHY  นิตยสาร ELLE ธันวาคม 2549 
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     วาทกรรม  “ ร้ิวรอยและความกระชับดูดขีึ้นถึง 43% ใน 3 เดือน ”   
     หรือโฆษณา ELANCYL นิตยสาร LISA กันยายน 2549   ภาพที่ 21. 
     โดยชุดวาทกรรมเหลานี้เปนการชี้ใหเหน็องคประกอบของวาทกรรมที่มีความหมายใน

เชิงปริมาณ โดยใชตวัเลขมาชวยในการอางอิงและยนืยันกับผลลัพธ  ซ่ึงวิธีการใชปริภาษาจะเปน
การโยงเรื่องตวัเลขซึ่งสามารถพิสูจนได วดัได มาเปนองคประกอบในการสรางวาทกรรม เพื่อให
วาทกรรมนี้เกดิความนาเชื่อถือ และเพื่อใหเกิดความเขาใจในเรื่องความงามไดงายขึน้ ทําใหเร่ือง
ของความงามสามารถจับตองได ซ่ึงเกิดจากการใชปริภาษาจากตวัเลขมาสรางวาทกรรมในการ
ส่ือสาร 

จากการศึกษา วิจัยและวิเคราะหวาทกรรมความงามในโฆษณาของนิตยสารสตรีใน
ประเด็นของปริภาษาและการใชภาษา พบวา ในการโฆษณาสินคาประเภทความงามนั้น จะให
ความสําคัญกับปริภาษาและภาษาทีใ่ช โดยเฉพาะปริภาษาที่อยูในรูปแบบของขนาดตัวอักษร  ซ่ึง
สามารถสรางความหมายใหเห็นถึงวัตถุประสงคของวาทกรรมไดอยางชัดเจน  ที่ตองการตอกย้ํา
ช่ือโลโกสินคา พรอมสโลแกน ดังนัน้ การใชขนาดของตัวอักษรทีแ่ตกตางกันนั้น สามารถสราง
ความนาสนใจและสรางความหมายไดอยางชัดเจนประกอบกับการใชภาษา ไมวาจะเปนสํานวน
หรือวลี หรือการใชคําหรือสํานวนเปรียบเทียบลวนแลวแตสรางความนาสนใจและความหมายได
ทั้งส้ิน แตทั้งนีจ้ะตองคํานึงถึงการสื่อความหมายวา   สามารถสื่อความหมายไดสอดคลองกับความ
ตองการของผูหญิงหรือไม เพื่อที่จะกระตุนความตองการและพฤติกรรมในการซื้อของผูหญิง ดัง
ตัวอยางเชน เมื่อผูหญิงเห็นภาพของผูหญิงสาวที่สวย  แตหนาตาผิวพรรณไมเหมือนกับคนใน
ครอบครัว ทั้งๆที่เปนคนในครอบครัวเดียวกัน  และดวย วาทกรรม “สวยได ไมงอพันธุกรรม ”  
( โฆษณาโรงพยาบาลเวชธานี   นิตยสาร LISA  6 กันยายน  2549 )    เปนการใชคําเพือ่ดึงดูดความ
สนใจ ก็เปนการสื่อความหมายวา ความสวยไมจําเปนตองตามพันธุกรรม แตสามารถแกไขขอบก
พรองของรางกายได ดวยการศัลยกรรม ทําใหวาทกรรมนี้สามารถโนมนาวและเปลีย่นแปลง
ทัศนคติและพฤติกรรมของผูหญิงใหมาทําการศัลยกรรมหรือรักษาแกไขขอบกพรองของรางกาย
ตนเองใหสวยมั่นใจขึ้นมาไดภายใตเทคโนโลยีที่ทันสมัยและมแีพทยหรือผูเชี่ยวชาญคอยดูแล 

      นอกจากนี้ จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ผูผลิตส่ือโฆษณา วรงครอง 
ตั้งคํา (Executive Business Director) บริษัท ฟารอีส ดีดีบี จํากัด (มหาชน)  ในประเด็นการใช
องคประกอบในการสรางสรรคงานโฆษณา  จึงตองมีองคประกอบเพื่อเปนกลไกการนําเสนอสินคา
หรือบริการผานสื่อที่มีหลาก หลายวิธี ในการสรางความหมายเรื่องความงาม  วาทกรรมความงามใน
ส่ือโฆณานิตยสารสตรี   จึงถูกนําไปใสรหัสเรื่องความผอม ความขาว ใส และความงาม จนทําให
กลายเปนตัวแทนของความหมายเรื่องความงาม 
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ความไมพอใจในตัวตนทําใหเกิดการที่จะตองหันมาจัดการรางกายของตัวเอง วาทกรรม
ความงามจึงถูกสรางขึ้นมาเพื่อตอบสนองความตองการของผูหญิง โดยผูสรางวาทกรรมมีนัยของ
การสื่อสารที่ตองการใหผูรับทราบมาตรฐานความสวยในแบบที่นําเสนอ   และจากการเก็บขอมูล
สัมภาษณ จึงไดผลการวิจัยที่สอดคลองกับการก็บขอมูลจากการวิเคราะหที่มีการใชองคประกอบ
ของวาทกรรมตางๆในการถายทอดความหมายในดานการใชวาทกรรมในการสื่อสาร คือ  

 
1.  วาทกรรมการใชการเปรียบเทียบหรือแบบขั้วตรงขาม(Binary Opposition) 

       “ อะไรที่เปนหลักเกณฑในการใชจุดดึงดูดความขาวใส ทีนี้เอาเรื่องของขาวใสกอน  
เพราะไรร้ิวรอยเปนอีกอันหนึ่ง  ขาวใสมันก็คือ Before and After  อีกอันก็นาจะเปน คือเราบอกวา
ใชอันนี้เถอะ แลวเธอจะไมผิวดํา แลวอะไรละที่เราทําในงานโฆษณา มันก็ตองมีการเปรียบเทียบ 
อยางเชน ขาวอยางไขปลอก ขาวดั่งดอกกุหลาบ  ขาวมันมีมิติของความขาว  พอทุกคนพูดถึงความ
ขาวปุป มันก็ตองไปดึงแบรนดมา อยาง Ponds เนี่ย เขาพูดถึงวา ขาวแบบกุหลาบ เธอจะมาขาว
แบบอยางอื่นไมได จะมาแบบ White Redence ไมได เพราะเขาเอาไปแลว หรือเธอจะขาวแบบ
พิสูจนไดใน 7 วัน คือ Present ความขาววาจะขาวแบบไหน แลวขาวดวยภายในกี่วัน ประมาณนี้ละ
คะ”  
                     (วรงครอง  ตั้งคํา , Executive Business Director  , สัมภาษณเมื่อ 29 พ.ย.2550) 
       ผูสรางวาทกรรมความงามไดผูกโยงกบัความขาวใส  โดยการใชกลยุทธแบบคูตรงขาม 
หรือ การเปรียบเทียบแลว การหยิบยืน่สินคาหรือโฆษณา โดยผานการใชเร่ืองของปริมาณเชิงตวัเลข
ซ่ึงนําเสนอผลยืนยนัและวัดผลได โดยการใชตัวเลขเขามาสรางวาทกรรม ซ่ึงทําใหความหมายของ
วาทกรรมของความงามจับตองได ทําใหวาทกรรมความงามถูกตอกย้ําลงไปในเรื่องของมาตรฐาน
ของสรีระผูหญิง ทําใหวาทกรรมเกิดการแบงแยกคนดวยสัดสวนของรางกายมาเปนตัวกําหนด 

 2.  วาทกรรมการกําหนดตัวเลขมาตรฐาน 
                    “ วิธีการที่ใชในเร่ืองความงาม มันก็จะมีประมาณวา ใชตัวเลขมาเปนเกณฑ แลวก็มวีิธี 
Permission วาเราจะหายแก เธอจะขาวขึ้นนะ ภายใน 7 วัน 10 วัน แบบนี้ นั่นคือ การใชตัวเลข    
หรืออีกอันหนึง่ก็ตัวเลขเหมอืนกัน เชน  99% ของผูใชพงึพอใจ   หรือจะประมาณเอวลดลงกี่นิว้  
น้ําหนกัลดลงกี่กิโล ก็ประมาณนี้  คือ ใชตวัเลขเขามาเลน เพื่อใหมันดเูขาใจไดงายขึน้ ”                                    

                      (วรงครอง  ตั้งคํา Executive Business Director  ,สัมภาษณเมื่อ 29 พ.ย. 2550) 
นอกจาการใชตัวเลขในการสรางความหมายจากวาทกรรมแลว ผูผลิตส่ือโฆษณายังมี

ความคิดเหน็วา โดยสวนใหญผูหญิงมักจะใหความสนใจกับผูนําเสนอโฆษณาหรือพรีเซ็นเตอร
มากกวาจะสนใจวาสินคาหรอืบริการนั้นใหประโยชนในดานใดบาง โดยวิธีที่จะทําใหคนพดูถึง
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สินคาหรือบริการนั้นๆไดมากที่สุด คือ จะเปนการสื่อสารการแบบการใช  Symbolic หรือสัญลักษณ 
โดยโยงเรื่องความงามที่ไรร้ิวรอย และมีผิวที่เนยีนเรยีบ 
                   3.  วาทกรรมการใช Symbolic 
                       “ ที่นี้มาเรื่องไรร้ิวรอย ก็คือ คลายๆกัน คือวา คิดวาร้ิวรอยจะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อเราเห็น
วามีแลว คือสูตรอะไรที่เปน Brand Active เร่ืองร้ิวรอย คือ มันเปนความใหมของ Skin Care ใน
ประเทศไทย ผูหญิงไทยไมเขาใจหรอกคะวา ตัวสูตรที่ผสมนะคืออะไรบาง อานไมไดดวยซํ้าไป มนั
ยุงยากในบานเรา   เราโอนหลักไปทางภาษาไทย    ไมไดดูวาผูบริโภคคือใคร แต She   มองหาคะ 
ถึงไมเขาใจก็เถอะคะ แต She  มองหา จุดนี้   Pronounce วา L ’ oreal Permolex Molsence   เปน
อะไรละคะ เรียกไมถูกนะคะ หรือ L’ oreal Retival Lift อะไรแบบนี้ คือ เรียกไมไดหรอก ไมเปนไร
หรอก แต She ก็จะขออาน แลวก็ขอดูสวนผสม แลวคอนขาง Educate คือ อานแลวเขาใจ แตถามวา
จําไดไหม หมายถึงวา เขาเขาใจวา Productนี้ทําอะไรใหกับเขา แตแบรนดเนมไมตองไปเทสตเลย 
ยังไงก็จําไมได ที่เขาจําไดคือ ที่สินจัย ยิงธนูนะ อันนั้นเขาเรียกวา Symbolic  เขาออกมาพูดงายๆวา 
เขาออกมาจัดการไดหายหวง เร่ืองร้ิวรอยเนี่ย เพราะวา ฉันนี่    Retinal Pro Retinal upgrade มาหลาย
เทา มันคือ   เหตุผลที่ผูบริโภคจะเชื่อ แลวไดอะไรไป  อยางลาสุด Baby Mind Lotion ไมมีอะไรเลย 
เรารูอยูแลววา ผูชายชอบผูหญิงสวย ในโฆษณาเราจะเห็นผูชายหนาตาดีๆ 3-4 คน สลับเปลี่ยนกัน
มาหาผูหญิง  แลวก็ใชจุดตองประโยคขึ้นมา เปนอะไรที่งายๆ นั่นแหละคือ Symbolic ”    
                        “ ผิวเนียนเรียบ ก็เหมือนกัน มันก็ตองไปเอาคนที่เชื่อ อยางที่เลาใหฟงวา ใครละที่
พรอมจะเชื่ออะไรก็ตามทีจ่ะเปลี่ยนเขาได คือหาเหตุผลวา ทําไมเธอตองขาว  เธอตองมีผิวเนียน
เรียบสม่ําเสมอ มันอาจจะตองมีการขัดผิวนะ มีใชวิตามนินะ หรืออยางลางหนา แคเราขอครีมลาง
หนาใหสะอาดก็พอแลว แตเดี๋ยวนี้มันก็ตอง Frame วา จะทําใหใบหนาของยูขาวใส หรือ ทําให
ใบหนายูผิวเรยีบเนยีนสม่ําเสมอ มีสินคาที่จัดการความงามเพื่อใหความสวยคงทนจงึอยูบนหลักการ
ปฏิบัติตัว ที่อยูบนความมวีินยัดวยและก็ตองปฏิบัติอยางตอเนื่องจึงจะเหน็ผล เคยทําแลวจะตองทํา
ตอไป เลิกไดยาก ใชผลิตภณัฑก็ตองใชอยางตอเนื่อง มันก็คลายๆกันนะคะ”                                                                  
                                   (วรงครอง  ตั้งคํา , Executive Business Director , สัมภาษณเมื่อ 29 พ.ย.2550) 

4.  วาทกรรมการใชลักษณะของตัวอักษร 
       “ ก็อยางเชน 99% ของผูบริโภคพึงพอใจ คือ มันมีผล เห็นตัวหนังสือหนาๆขางๆแบนี้ 
หรือ ผูหญิง 90 คนในจํานวนผูหญิงที่ทดลองใช 100 คน มีผลการตอบรับที่ทําใหหนาขาวใสขึ้นเปน
ตน แตการที่ทางอย. เขาออกกฎมาใหเราวา ถาเปนแบบนี้ปุป ขอความคุณตองเปนแบบนี้นะ ตองใช
ขอความเทาไหร ใสแบบไหนไดแคไหน  ลักษณะเล็ก ใหญ ไมใชหนาที่เราใสๆอยางเดียว แตมันคือ 
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อย.ส่ังดวย แลวขอความที่เราเห็นๆกัน 99%     ของผูบริโภคพึงพอใจ   ก็ตองเขียนวา   ทําอะไร ที่
ไหน เมื่อไหร กี่คนดวยซํ้าไป วันไหน แบบนี้นะคะ ” 
                                   (วรงครอง  ตั้งคํา , Executive Business Director , สัมภาษณเมื่อ 29 พ.ย.2550) 
      จากการสัมภาษณและเก็บขอมูลวิเคราะหจึงมีความสอดคลองกันในการใชวาทกรรมมา
สรางองคประกอบใหมีความสมบูรณและนาสนใจ  ทําใหสามารถมองวาทกรรมในเรื่องความงาม
ในหลากหลายความมหาย ซ่ึงลวนแลวแตที่ผูสรางจะกําหนด และใหความหมาย ดังนั้นจึงมองเห็น
ไดวาในการสรางวาทกรรมนั้น ประเด็นหลักในการสรางมักขึ้นอยูกับสถานภาพของผูสรางเปน
สําคัญที่ออกมาจะสอดคลองกับคานิยมและตอบสนองความตองการของสังคม 
 
4.2  การประกอบสรางความหมายของ  “ความงาม”  ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี  แบงเปน 
       4.2.1  การวางผังโฆษณา (Layout) 
       4.2.2  ภาพประกอบ (Illustration) 
      4.2.3  ขอความโฆษณา (Copy) 
 
ตารางที่ 4.12  ตารางการวางผังโฆษณา (Layout) 
 

ภาพโฆษณา 
ดานความงาม 

การวางผังโฆษณา (Layout) 

 

 
1.โฆษณา  SHISEDO  

นิตยสารแพรว  
ธันวาคม    2549 

 
 

 
 

 
 
 

 

                               
 
          ในภาพโฆษณานี้มกีารวางผังโฆษณา โดยใชการวางผังโฆษณาแบบเต็มหนาพื้นที่โฆษณา 
เนนโทนสีขาวนวล  มวงขาว ซ่ึงดูสบายตา ภาพเปนผูหญิงตะวนัตกแบบเต็มหนา เผยใบหนาทีไ่ด
รูป สวยงามแบบผูหญิงตะวนัตก การวางผังโฆษณาจะเนนสวนสําคัญของเนื้อที่ที่จะใชวางสินคา  

ABABABAb 
 
 
 
 
 
 
 
ABABABABABABBA 
ABABABABABABA 
ABABABABABABAB 

ช่ือผลิตภัณฑ 

นางแบบ 

รายละเอียด 

ผลิตภัณฑ 
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2. โฆษณา ศูนยศัลยกรรม
ความงามโรงพยาบาล 

เวชธานี   
นิตยสาร LISA  สิงหาคม 

2549 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       
3. โฆษณา  วงศษฎาคลีนิค   
นิตยสาร CLEO ตุลาคม 

2549 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

และที่ภาพของผิวที่ขาวใส   

                                             
ในภาพโฆษณานี้ มีการวางผังโฆษณา โดยเปนการใชพื้นที่โฆษณาแบบเต็มหนา โดยจัด

วางใหภาพมีจุดเดนเปนจุดดึงดูดสายตาผูคน (Product shot) ใหภาพสื่อความหมายใหกับสินคา 
เพื่อสรางความนาสนใจ โดยเฉพาะใบหนาที่มีการใชอุปกรณ โดยบงชี้ใหเห็นถึงวิธี ในการทําให
ใบหนาเรียบตึง กระชับ  ซ่ึงการจัดวางผังโฆษณาทําใหดึงดูดความสนใจของผูอานไปไดสวนหนึ่ง 

 
 

                                                   
 

ในภาพโฆษณานี้ มีการวางผังโฆษณา โดยเปนการใชพื้นที่โฆษณาแบบเต็มหนา  โดยวาง
ผังโฆษณาใหมีจุดสนใจอยูที่ภาพของผูแสดงแบบที่เปนผูหญิงที่เห็นครึ่งตัวบน เนนที่ใบหนา
สดใส ยิ้มแยม  สังเกตไดจากใบหนา โดยแสดงภาพของรูปราง หนาตา    ที่เปนการ Close up  ไม
วาจะเปน หนาตา ผิวพรรณ  และจัดวางภาพของเครื่องมืออุปกรณเทคโนโลยีที่ใชในการเสริม
ความงาม มาประกอบการอธิบาย  ทั้งนี้ เพื่อใหภาพและขอความโฆษณาสัมพันธกัน และ
กําหนดใหมีพื้นที่ใชสอยสําหรับจุดเดน   

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ABABABABAB 

นางแบบ 

ภาพสะดึงที่รัดหนา 

ขอความโฆษณา 

ABABABABAB 
                  ABABABAB 
                  ABABABAB 
 
 
ABABABABAABABABABB 
 
ABABABAABABABABAAB
ABABABABABABABABAB

ขอความโฆษณา 

นางแบบ 

ช่ือสถาบัน 

ภาพเครื่องมือ 

ขอความโฆษณา 
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4. โฆษณา  ESTEE 

LAUDER  นิตยสารดิฉัน   
ตุลาคม 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

นอกจากนี้ยังมกีารวางรายละเอียดของขอความที่เปนการบอกถึงสาขาของคลีนิค และใช
กิจกรรมโปรโมชั่นมาเปนตวัสงเสริมการขายในเรื่องของการลดราคา  

 
 

  
 

 

 

 

 

 

   
 

  
 
 
  
 
          ในภาพโฆษณานี้มีการวางผังโฆษณา โดยเปนการใชโฆษณาแบบหนาตอพิเศษ 2 หนา 

โดยจัดวางภาพของนางแบบใหอยูในทานอนหลับ โดยใชพื้นที่ 1 หนาครึ่ง ในการวางผังสวนภาพ

และมุมขวาจะเปนรายละเอียดทั้งหมด รวมทั้งจัดวางผลิตภัณฑใหอยูมุมขวาลางเชนกัน โดยวาง

ใหภาพผลิตภัณฑเดนเหมือนจริง แสดงใหเห็นถึงครีมบํารุงจากปลายดามของหลอดจากขวด

ผลิตภัณฑ 

                                                 ABABABABABABA 
                                                                                                                 ABABABABABABAB 
                                                                                                                  ABABABABABABA 
                                                                                                                 ABABABABABABAB 
                                                                                                                 ABABABABABABA 
                                                                                                                 ABABABABABABAB 
                                                                                                                 ABABABABABABAB 
                                                                                                                  ABABABABABABA 
 
 
 
 
 

ABABABABABABABABA 
ช่ือผลิตภัณฑ 

นางแบบ 

ขอความโฆษณา 

ผลิตภัณฑ 
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5. โฆษณา  L’OREAL มาส
คาราสูตรกันน้ํา นิตยสาร 
LISA พฤศจิกายน 2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

                                       
                               

 
 
 
 

 
 
 
 
ในภาพโฆษณานี้ มีการวางผังโฆษณา โดยเปนการใชพื้นที่โฆษณาแบบหนาตอพิเศษ 2 

หนา  โดยหนาแรกเปนการใชภาพของผูหญิงชาวตะวันตกเปนการสื่อความหมาย โดยวางผัง
โฆษณาใหมีจุดสนใจอยูที่ภาพผูหญิงที่แตงหนาสวยงามและเนนที่ดวงตากลมโต ขนตางอนยาว 
หนา  และอยูในทาทางเชิดหนา ทําใหใบหนาดูโดดเดน ใบหนาที่ดูเซ็กซี่ ภายใตเสื้อผาสีบรอนซ
เงิน มันวาว เนนเฉพาะดวงตา ใหความเซ็กซี่ของดวงตา เปนความงามที่มีเสนห    

อีกหนาของการวางผัง ใชรูปของรายละเอียดที่เปนสวนประกอบของผลิตภัณฑ  เพื่อให
ตรงกับวัตถุประสงคของผูใช ในการที่จะมีขนตายาว งอน โคงไดรูป จะเห็นวาการจัดวางผังเนนที่
ภาพของนางแบบที่เนนดวงตากลมโต และมีขนตาหนา  เพื่อใหสอดคลองกับขอความในหนา
ถัดไป  เพื่ออธิบายขยายความหมายของภาพเพื่อใหเกิดความหมายโดยมีการจัดวางรูปแบบ
ขอความทั้งภาษาไทยและภาษาตางประเทศ และใชเทคนิคในการตกแตงภาพ เพื่อใหเกิดความ
สวยงาม 
 
 

ABABABABABABABABABABAB 
 
                                      ABABABA 
                                      
                                                           ABABABA 
 
                                                          ABABABA            
                                               
 

ABABABABABABABABABABABAB                     ABABABA      ABABABA 

สโลแกน 

นางแบบ 

รายละเอียด 
ชื่อ
ผลิตภัณฑ 

รายละเอียด 
ผลิตภัณฑ 

ขอความ
โฆษณา 

ภาพดวงตา
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6. โฆษณา Oriental 

Princess นิตยสารแพรว  
กันยายน 2549 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

                               ABA 

 

 
 
ในภาพโฆษณานี้ มีการวางผังโฆษณา โดยเปนการใชพื้นที่โฆษณาแบบหนาตอพิเศษ 2 

หนา โดยจัดวางใหภาพมีจุดเดนที่บุคคลที่เปนผูนําเสนอ คือ ผูหญิงในภาพที่อยูในทาของการวิ่ง
และในมือถือแปรงปดแตงหนาไปดวย โดยภาพแรกจะใชการ Close up ใหภาพมีขนาดใหญ เห็น
ภาพของผูนําเสนอชัดเจน โดยมีผูที่วิ่งตามมาดานหลัง    สวนภาพที่สอง จะเปนการขยายภาพให
เห็นวา ผูหญิงหลายๆคนอยูในทาทางของการวิ่งเชนกัน และในมือของแตละคนจะถืออุปกรณการ
แตงหนาและแตงหนาไปดวย โดยภาพทําการสื่อความหมายดวยภาพกับขอความโฆษณา  การ
นําเสนอจะเนนเฉพาะภาพของผูนําเสนอเพื่อส่ือเร่ืองความสวยงามที่เกิดจากการใชเครื่องสําอาง  
 

 

นางแบบ

                                                               ABABAB 
                                                                                                                                                   ABABAB 
                                                                                     ABABABABAB 
                                                                                     ABABABABAB 
 
 
 
 
 
 
 
                                                                                   ABABABABABABABABABABABABABABA 
                                                                                   ABABABABABABABABABABABABABABA 
                                     

โลโกและชื่อ
ผลิตภัณฑ 

รายละเอียด 

                      
นางแบบ 
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          4.2.1  การวางผังโฆษณา (Layout) 
ในการวางผังโฆษณานัน้ การมีโครงสรางที่ดีของโฆษณาจะชวยใหสามารถดึงดูดความ

สนใจของผูอานจํานวนมากและในขณะเดยีวกันทําใหเกดิเปนความประทับใจไดดวยการวางผัง
โฆษณาอยางเหมาะสมและสวยงาม จะตองคํานึงถึงความสมดุล (Balance) เอกภาพ (Unity) และ
ความกลมกลนื (Harmony) ของสวนประกอบทั้งหมดในชิ้นงานโฆษณา  จากงานวิจยัผูวิจยัพบวา 
การวางผังโฆษณาความสวยความงามในนิตยสารสตรีจะมีการใชการวางผังโฆษณาอยู 2 แบบ คือ  
  4.2.1.1  แบบเต็มหนา   คือ โฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีการใชพื้นที่โฆษณาในการโฆษณา
ผลิตภัณฑหรือบริการ โดยใชพื้นที่แบบเต็มหนาโฆษณาเพียง 1 หนา โดยมีทั้งรูปภาพ และขอความ
โฆษณาภายในหนาเดียวกัน   โดยมีการจัดวางทั้งภาพและขอความโฆษณาใหมีจุดเดนเปนจุดดึงดูด
สายตาผูคน (Product shot) ใหภาพและขอความโฆษณาสื่อความหมายใหกับสินคา เพื่อสรางความ
นาสนใจภายในหนาเดียว ดังตัวอยางในตารางขางตน ภาพที่ 1 ถึง ภาพที่3 ที่แสดงใหเห็นการวางผัง
โฆษณาแบบเต็มหนา ซ่ึงการใชพื้นที่โฆษณาแบบเต็มหนาคิดเปนรอยละ 31 จากโฆษณา 50 ช้ินงาน 
  4.2.1.2   แบบหนาตอพิเศษ คือ โฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีการใชโฆษณาแบบหนาตอ
พิเศษ 2 หนา โดยหนาแรกเปนการใชภาพของผูนําเสนอเพื่อเปนการสื่อความหมาย  โดยวางผัง
โฆษณาใหมีจุดสนใจอยูที่ภาพ   และหนาถัดไปจะเปนการใชขอความโฆษณาที่สอดคลองกับภาพ
ในหนาแรก เพื่ออธิบายขยายความหมายของภาพเพื่อใหเกิดความหมาย ดังตัวอยางในตารางขางตน 
ภาพที่ 4 ถึง ภาพที่ 6 ที่แสดงใหเห็นการวางผังโฆษณาแบบหนาตอพิเศษ  ซ่ึงการใชพื้นที่โฆษณา
แบบหนาตอพิเศษคิดเปนรอยละ 19 จากโฆษณา 50 ช้ินงาน 

อยางไรก็ตามการวางผังโฆษณาในนิตยสารสตรีนั้น โดยสวนใหญจะมีการใชพื้นที่
โฆษณาแบบเต็มหนา มากกวาการใชพื้นที่โฆษณาแบบหนาตอพิเศษ 2 หนา  เพื่อเปนการอธิบาย
และส่ือความหมายของผลิตภัณฑหรือบริการ ซ่ึงการใชพื้นที่โฆษณาแบบเต็มหนาจะทําใหผูอานได
เห็นถึงจุดมุงหมายของการโฆษณา (Purpose of Advertising)ไดอยางชัดเจน  รวมทั้งจุดขายที่
สามารถดึงดูดได (Compelling Selling Point)  

    นอกจากการคํานึงในการวางผังโฆษณาแลว   ในการประกอบสรางความหมายนั้น 
ภาพประกอบไดถูกประกอบสรางใหมีความหมายในการตอกย้ําคานิยมเร่ืองความงามดวยเชนกัน 
อยางไรก็ตาม การใชภาพประกอบไดสะทอนใหเห็นถึงการสรางความหมายจากวาทกรรมในดาน
ตางๆ อาทิ การสรางความหมายการใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง การใชภาพผูหญิงตะวันตก เปนตน 
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ตารางที่ 4.13  ตารางการสรางความหมายการใชภาพบุคคลท่ีมีชื่อเสียง  
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 
 

1. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
โฆษณา BODY SHAPE  

นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา KA UV Whitening  
นิตยสารคลีโอ สิงหาคม 2549 

การสรางความหมายการใชภาพบคุคลท่ีมี
ชื่อเสียง  

ผูสรางวาทกรรมดานภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง
นี้ แสดงถึงนัยยะที่ตองการสื่อถึง ความงามที่เปน
มาตรฐาน เพื่อโนมนาวใหผูหญิงสวนใหญมีความ
เชื่อ 

อาทิ โฆษณา BODY SHAPE  
นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 ไดแสดงภาพของ
นักแสดง/พิธีกร และเปนบุคคลในแวดวงสังคม
ช้ันสูง คือ มล.สราลี  จิราธิวัฒน โดยภาพแสดงให
เห็นถึงความสวยงามทั้งหนาตา และสรีระ โดยสวม
ใสชุดที่ทันสมัยเผยใหเหนชวงหนาทองที่แบนเรียบ 
โดยพิจารณาจากองคประกอบที่โดดเดนที่สุดก็คือ 
ภาพที่มีรูปรางดี  นอกจากนี้มล.สราลี ยังเปนตัวแทน
ผูหญิงที่มีรูปสัญญะ (Signifier) ที่ส่ือความหมายถึง  
“ความเปนคุณแมยุคใหม”  ซ่ึงตองทํางานนอกบาน
ดวยและยังคงทําหนาที่แมไปดวยพรอมกัน 
 
           หรือภาพที่ 2 โฆษณา KA UV Whitening 
นิตยสารคลีโอ สิงหาคม 2549 ภาพประกอบใน
โฆษณานี ้ จะเนนทีภ่าพของผูแสดงแบบ คือ ดารา
นักแสดง เข็มอัปสร สิริสุขขะ ที่ไดส่ือความหมาย
ของผูหญิงสมัยใหม มั่นใจ และเปนตวัอยางที่ผูหญิง
ทั่วไปอยากเลยีนแบบ ดวยภาพลักษณที่ดาราผูนี้เปน
นักแสดงที่สาว และสวย   
 การนําเสนอภาพผิวพรรณทีข่าว ใส ไรร้ิว
รอย นั้นเปนเครื่องหมายของ ผิวพรรณทีม่ีสุขภาพดี 
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3. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

4. 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
โฆษณาโรงพยาบาลบางมด   

นิตยสารพลอยแกมเพชร  ตลุาคม 2549 
 
 

 
โฆษณา SLIM UP CENTER   

นิตยสารพลอยแกมเพชร พฤศจิกายน 2549 

หรือ เปนผูหญิงที่มีสุขภาพผิวที่ดี  ภาพนําเสนอใน
โทนสดใส บางเบา สบายตา ซ่ึงจะเหน็วาภาพผู
นําเสนอจะแตงกายดวยเสื้อผาที่ทันสมัย เสื้อสาย
เดี่ยว กางเกงขาสั้น เพื่อแสดงความขาวของผิวตัว 
เปรียบไดวา สดชื่นดุจผิวที่เรียบเนยีนดจุแพรไหม 
 
 

        ภาพที่ 3 โฆษณาโรงพยาบาลบางมด   
จะแสดงใหเหน็ภาพของดารานักแสดง 3 คน คือ 
วรรณษา  ปรางควลัย และนุสรา ที่ส่ือความหมาย
ของผูหญิงสวย ทันสมัย มั่นใจ  
 
 
 
 
 
          
 
                 ภาพที่ 4 โฆษณา SLIM UP CENTER  
แสดงภาพของอดีตนางสาวไทย  คือ  อรอนงค 
ปญญาวงศ ซ่ึงเปนทั้งนักแสดง และทําธุรกิจสวนตัว  
เปนตัวแทนผูหญิงที่มีรูปสัญญะ (Signifier) ที่ส่ือ
ความหมายถึง  “ความเปนคุณแมยุคใหม”  ซ่ึงตอง
ทํางานนอกบานดวยและยังคงทําหนาที่แมไปดวย
พรอมกัน 
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จากการวิเคราะหจะพบวา ภาพของบุคคลที่มีช่ือเสียงจะสามารถโนมนาว และชีน้าํใหกับ
ผูหญิงในสังคมปจุบันที่ตองการอยากจะเปนผูหญิงที่สวย มั่นใจ ทันสมัย โดยเฉพาะการมีใบหนา
และรูปรางสรีระที่สวยงาม ทําใหส่ือโฆษณาในนิตยสารใชกลยุทธดานการสื่อสารดานความงามมา
ส่ือความหมายผานวาทกรรมความงาม ทําใหเร่ืองของความงามเปนมาตรฐานเดียวกัน   

ดวยความแตกตางทางดานหนาตาและรูปรางของผูหญิงตะวนัตกกับผูหญิงตะวันออก การ
สรางความหมายจากภาพผูหญิงตะวันตก ไดสะทอนใหเห็นวาทกรรมความงามแบบตะวนัตก ทําให
ผูหญิงในสังคมเชื่อวา  เปนความงามแบบสากล 
 
ตารางที่ 4.14  ตารางการสรางความหมายการใชภาพผูหญิงตะวันตก 
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 

5. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

6. 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา Aviance  

นิตยสาร ELLE  สิงหาคม 2549 
 
 

 
โฆษณา LANCOME   

นิตยสารแพรว พฤศจิกายน  2549 

การสรางความหมายการใชภาพผูหญิง
ตะวันตก 
          ผูสรางวาทกรรมความหมายการใชภาพ
ผูหญิงตะวันตก  โดยวาทกรรมชุดนี้สามารถ
สรุปไดวา ภาพประกอบโดยสวนใหญเปนภาพ
ที่มีการ Close up ใหเห็นใบหนาของผูหญิงสาว
ที่ มี ตั ว บ ง ชี้ ว า เ ป น ภ า พ ข อ ง ผู ห ญิ ง ส า ว
ชาวตะวันตก   โดยตองการสื่อใหเห็นถึงความ
ขาว ใส อยางชัดเจน      
         ผูหญิงตะวันตกจึงมีความหมายแฝงถึง 
ความเปนหญิงแบบวัฒนธรรมของคนตะวันตก  
ซ่ึงมีลักษณะผมสีบลอนด , มีความสวยงามทาง
ใบหนา, และรูปรางผอมบาง   ส่ิงเหลานี้ถูกคิด
ว า เป นคุณ ลักษณะของผู ห ญิ งท ามกลาง
คุณสมบัติและลักษณะ เฉพาะอื่นๆ  เชน ความ
สวยที่เปนแบบตะวันตก , ผิวที่ขาว ใส ไรร้ิว
รอย, ใบหนาที่ไดรูปสวย    ผูหญิงตะวันตกจึง
เ ป น ตั ว บ ง ชี้ ที่ ถู ก นํ า ม า ใ ช ทั่ ว ๆ ไ ป ใ น
ความสัมพันธกับเรื่องความสวยความงามตางๆ 
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7. 
 
 
 
 
 
 
 

8. 

 

 
โฆษณา Dior  นิตยสาร ดิฉัน  ตุลาคม 2549 
 

 

 
โฆษณา Cle de peau  

นิตยสารพลอยแกมเพชร  ธันวาคม  2549 
 
 

ไมวาจะเปน ความสวยงามบนใบหนา  , ความ
สวยงามทางดานรูปราง  ภาพจึงสามารถสื่อ
ความหมายไดถึงความสวยงามทางใบหนาที่ส่ือ
ใหเห็นถึง ความสวย ขาว ใส ไรร้ิวรอย เพื่อให
ผูหญิงทั่วไปอยากที่จะเปนดั่งผูหญิงในภาพ 

 
  จากการวิเคราะห พบวา การปรุงแตงที่เกี่ยวกับความงามและเรื่องเพศ   ผูหญิงถูกใส

รหัสหรือเครื่องหมาย ในฐานะที่เปนตัวแทนเรื่องความสวยความงาม   ภาพของโฆษณาจึงมีนัยยะ
แฝงที่เปนสวนกระตุนที่ทําใหผูหญิงทั่วไปปรารถนาที่จะเลียนแบบผูหญิงดั่งในภาพโฆษณา โดย
สรางเรื่องความสวยความงามผานสื่อที่กระจายคานิยมใหเปนบรรทัดฐานที่วา  สวยแบบผูหญิง
ตะวันตก ถึงจะเรียกวา สวย  ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงความเชื่อ และการตอกย้ํามายาคติและภาพเหมา
รวม  

       ซ่ึงการนําภาพความงามแบบผูหญิงตะวันตกมาเปนภาพประกอบนั้น เปนการสื่อให
เห็นถึงความงามเปนเรื่องที่คูกับผูหญิง ไมวาจะเปนชนชาติใดก็ตาม รวมท้ังความเชื่อจากระบบ
บริโภคนิยมสรางมาตรฐานที่วา ความงามแบบตะวันตกเปนความงามที่เปนสากล หรือสวยแบบ
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ผูหญิงตะวันตก  ซ่ึงเปนการหลอหลอมใหผูหญิงเชื่อและวนเวียนอยูในมายาคติ นั่นคือ ความเชื่อ
และยึดถือวาเปนสิ่งที่ตองมีตองปฏิบัติ โดยตีกรอบไวใหผูหญิงเพียงดานเดียว 
        นอกจากนี้สถานภาพของผูหญิงมักจะถูกกําหนดจากสังคมโดยสรีระและความไม
เสมอภาคทางเพศที่จะตองทําใหผูหญิงหันมาจัดการรางกายตัวเองเพื่อดึงดูดใจเพศชาย ความเชื่อ
เกี่ยวกับความงามเหลานี้อยูภายใตความสัมพันธเชิงอํานาจที่ถูกสรางขึ้นภายใตอุดมการณชายเปน
ใหญ (Patriachy) ที่กระทําตอรางกายผูหญิง    โดยการใชรางกายของผูหญิงเพื่อผลประโยชนทาง
การคา ทําใหตัวตนของผูหญิงถูกลดทอนในเชิงของคุณคา และความหมาย ใหหมกมุนอยูกับเรื่อง
ของความงามของรางกาย  โดยใชวาทกรรมความงามที่ยังคงเนนย้ําการใหคุณคาผูหญิงดานสรีระ  
ดังตัวอยางตามตาราง 
 
ตารางที่ 4.15  ตารางการสรางความหมายการใชภาพสรีระผูหญิงในการโฆษณา 
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 

9. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา S Medical Spa  

นิตยสารดิฉัน  พฤศจิกายน  2549 
 
 
 
 
 

การสรางความหมายการใชภาพสรีระ
ผูหญิงในการโฆษณา 

ผูสรางวาทกรรมภาพประกอบดาน
บุคคลที่โชวสรีระเรือนราง วาทกรรมชุดนี้ 
แสดงใหเห็นถึงการใชองคประกอบดานภาพ
ที่แสดงการใชเรือนรางของผูหญิง นําเสนอ
ภาพผานโฆษณาในนิตยสารสตรี จากการให
ผูหญิงแตงกายนอยช้ินเนนสรีระ โดยเจาะจง
เฉพาะจุดและเนนที่หนาตาสวยงามของผูหญิง 
โดยใชเปนสิ่งเรียกรองความสนใจ ดังภาพที่ 9  
ถึงภาพที่ 13 ที่มีการใชเรือนรางผูหญิงในงาน
โฆษณา 
        ฉะนั้นการมีหนาตา สรีระที่สวยงามจึง
เปนสิ่งที่ ผูหญิงสวนใหญปรารถนาอยาก
ครอบครองหนาตาและสรีระตามอยางใน
โฆษณา เพราะผูหญิงก็พยายามเขาถึงความ
งามที่ ถูกตีกรอบไวเพื่อใหไดมา  โดยมีส่ือ
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10. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

11. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา NATRIV   

นิตยสาร LISA ตุลาคม   2549 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา เรตินอล บอดี้ โมเดลลิ่ง 
 นิตยสาร LISA ธันวาคม 2549 

 
 
 

พยายามยัดเยียดเนนเรื่องผูหญิงยุคใหมที่ตอง
สวย ใส เซ็กซี่ มั่นใจ มาเปนภาพตัวแทนของ
ความทันสมัย และเนนเรื่องเพศใหเปนเพศ
พาณิชย เพราะผูหญิงเปนเพศที่มีสรีระที่นา
โชวเพื่อชักจูงใจใหคนสนใจสินคาหรือบริการ
นั้นๆ 
           
 
         การที่ ส่ือโฆษณาในนิตยสารนําเสนอ
เรือนรางผูหญิงดวยภาพที่เซ็กซี่เยายวน หรือ
การนําเสนอภาพเปลือยท่ีใชเนื้อหนังมังสา
ของความเปนเพศหญิงมาเปนตัวแทนของ
ผูหญิง  ซ่ึงเปนเรือนรางที่ ผูหญิงสวนใหญ
ปรารถนาที่อยากจะมีเรือนรางแบบในโฆษณา 
ซ่ึงเปรเรื่องของความไมเสมอภาคทางเพศ ที่
เพศหญิงตกเปนฝายที่ ถูกระทําในระบบที่
ผูชายเปนใหญ ผูหญิงจึงตองใหความสําคัญ
ในการจัดการกับรางกายของตัวเองเพื่อดึงดูด
ใจเพศชาย แทนการใหคุณคาของผูหญิงผาน
ทางสถานะที่เทาเทียมกันกับเพศชาย แตกลับ
ใหผูหญิงตรึงอยูกับภาพลักษณที่เนนที่หนาตา 
สรีระ โดยภาคธุรกิจและสื่อกําหนดตีกรอบ
ขึ้นมา 
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12. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

13. 

 
โฆษณา Body Shape    

นิตยสาร ELLE ตุลาคม   2549 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค Surgery 

 นิตยสารแพรว ตุลาคม  2549 
 

จากตารางขางตน การใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา อาทิ ภาพที่ 9 โฆษณา S 
Medical Spa นิตยสารดิฉัน  พฤศจิกายน  2549 ภาพประกอบของโฆษณา เปนภาพถายขาวดํา  ใน
ฐานะภาพถายทางศิลปะที่เนนสรีระ เปนการสรางสัญลักษณของความงามใหกับผูหญิงในสังคม 
นําเสนอภาพเปลือย ซ่ึงใชแสงและเงาชวยในการจัดการกับการใชรูปรางสรีระโชวสวนเวา สวนโคง
ของผูหญิง   ทรวดทรงสรีระขางตนดูจะเปนความปรารถนาของหญิงสาวที่ชมภาพโฆษณา   หลาย
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คนโชคดีมีสรีระไดมาตรฐานตามแบบฉบับขางตน     ภาพของผูหญิงจะแสดงหรือนําเสนอในฐานะ
ที่เปนเพศสวยงาม ภาพลักษณตางๆนั้น ภาพสื่อสวนใหญเกี่ยวกับผูหญิง ซ่ึงไดแสดงใหเห็นวา
ผูหญิงเปนเพศที่ดึงดูดจิตใจ, มีความสวยงามทางเรือนราง  ซ่ึงมีนัยยะแฝงของ เรือนราง  ที่เปนสวน
หนึ่งของสัญลักษณตัวแทนของความงาม  และยังแฝงไปถึงเรือนรางที่สวยงามของผูหญิงเปนเรือน
รางที่เพศตรงขามปรารถนาและสามารถดึงดูดความสนใจเพศตรงขามได  
        ภาพแสดงการโพสทาทางที่อยูในทานอนหงาย  และรูปรางที่เปลือย เห็นเนื้อหนังมังสา 
โดยปดบังของสงวนไว  ในฐานะเครื่องหมายอันหนึ่ง ที่เปนเรื่องของเพศสรีระ    สวนสิ่งบงชี้ตางๆ 
ไมวาจะเปนทานอนของผูหญิงที่มีการใชมือยกขึ้นมาเหนือใบหนา และตาที่เพงมองไปยังมือนั้น 
รวมทั้งขาที่ยกขึ้นตั้ง และสวนของชวงลําตัวที่ยกขึ้น แสดงใหเห็นถึงสวนเวา สวนโคงของรางกาย 
ไดนําพาความหมายตางๆมาดวยอีกจํานวนหนึ่ง  โดยใหความหมายในเชิงที่เกี่ยวกับความสมดุล
ของรางกาย ความสวยงามของรูปราง    

ส่ิงบงชี้ตางๆเหลานี้ สามารถถูกคิดไปถึงความหมายเกี่ยวกับเรื่องของสุขภาพ ที่อยูใน
พื้นที่ทางการแพทยและผูเช่ียวชาญการดูแลสุขภาพ    แมวาโรงพยาบาลหรือคลีนิค จะเปนสถานที่
ดูแลผูปวยดานสุขภาพและการรักษาความเจ็บไขไดปวย    แตในความสัมพันธกับภาพนี้ มีแนวโนม
ไปในทางความรูสึกถึงความหมายเกี่ยวกับการดูแลสุขภาพตั้งแตศีรษะจรดปลายเทา ที่ใหความรูสึก
เหมือนมาคลินิกที่มีแพทยและผูเชี่ยวชาญคอยดูแล  

     จากประเด็นการใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา  วรงครอง  ตั้งคํา (Executive 
Business Director)  บริษัท ฟารอีส ดีดีบี จํากัด (มหาชน) ในฐานะผูผลิตส่ือโฆษณา แสดงทัศนะ
เร่ืองการโฆษณาเปนเรื่องของการสื่อสารของสินคาหรือบริการ ซ่ึงโดยทั่วไปในงานโฆษณา
สวนมากจะมีความหมายแฝงอยู  

     “  การนําผูหญิงมาเสนอในงานโฆษณาถือวาเปนเรื่องดี ไมไดมุงขายแตรูปรางหรือมี
เจตนารายอยางที่หลายคนเขาใจ เพราะตองผานหลายกระบวนการอีกทั้งขึ้นอยูกับบรรทัดฐานของ
ผูผลิตส่ือและผูบริโภค ซ่ึงการทํางานของนักโฆษณาทุกคนมีอิสระทางความ คิด วัฒนธรรม
ตะวันตก และตะวันออก ผสมกันไป อีกทั้งขึ้นอยูกับการตีความวามีวัตถุประสงคอยางไร  โดยให
มองความเปนบรรทัดฐานของสังคมและวัฒนธรรมเปนหลัก  ผูหญิงไมไดทําหนาที่แมบานแมเรือน
เหมือนแตกอน และไมไดเปนชางเทาหลังอีกตอไป เปนผูหญิงยุคใหมที่มีความสามารถ การนํา
ผูหญิงมาเสนอในงานโฆษณาจึงถือวาเปนเรื่องดี ไมไดมีเจตนารายแรงแอบแฝงอยางที่หลายคน
เขาใจ ถาจะมีก็คงเปนเพราะความไมตั้งใจ เชื่อม่ันวาทุกคนมีจรรยาบรรณของการเปนนักโฆษณาอยู
ในตัว ” 
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     “ ภาพผูหญิงที่ใชในงานโฆษณา อันนี้มันก็ขึ้นอยูกับขอบเขต มันขึ้นอยูกับบรรทัดฐาน
ของคนไทย เพราะวาอยาใชคําวา อารต คืออันนี้เปนความคิดเห็นสวนตัว อยาใชคําวา อารต และ
อาชีพ ในการทํางาน  แนนอนอะไรที่มีคนเปนสวนประกอบหลัก โดยเฉพาะผูหญิงเนี่ย อยาตีความ
วามันตองโป เราตองมีมากกวานั้น ไมใชแคนี้ คือ ผลของบานเรา มันเปนสังคมแหงการดู การอาน 
การฟง การอยู  ขนาดรายการที่ดังขึ้นมา อยางรายการในบานเราคุณสรยุทธ ยังดังเลยคะ กะแคเอา
ไทยรัฐมาอานใหคุณฟงนี่ ฟงแลวมันเปนเรื่องนาเศรานะ ซ่ึงตรงนี้เนี่ย ถามวา อะไรก็ตาม เราอยูใน
สังคม สังคมโดยที่เขาเรียกวามีคนนิสัยรุนเกาอยูดวย ก็ตองดูวัฒนธรรมดวย ไมจําเปนวาตองโป 
ตองโชว คือ ใชภาพใหเปน อันนี้คือ ความคิดเห็นสวนตัวนะคะ การใชภาพผูหญิงกับงานโฆษณาใน
นิตยสาร ถือวาเปนของคูกัน ถานําเสนอที่ตัวสินคาไมไดมีความหมายเปนอยางอื่นก็ดีไป ขึ้นอยูกับ
บรรทัดฐานและการตีความของแตละคน”  
                                    (วรงครอง  ตั้งคํา ,Executive Business Directo  , สัมภาษณเมื่อ 29 พ.ย.2550) 

     นอกจากนี้ยังใหนักโฆษณาคํานึงถึงบรรทัดฐานและวัฒนธรรมของประเทศไทยในการ
ที่จะสรางงานโฆษณา และไดแสดงทัศนคติที่ไมเห็นดวยกับโฆษณาที่โชวสรีระหรือโปเปลือย 

      “ โฆษณาที่มีการใสเส้ือสายเดี่ยว ใสกางเกงเอวต่ําถึงงามกน หรือใสเส้ือสายสปาเกตตี้ 
หรือไมใสบราอยางนี้ ถามวาโฆษณาเหลานั้นมันก็คอนขางทาทายกับผูบริโภค เพราะวาคนที่รับคือ 
ความทันสมัย แตสําหรับดิฉันก็คือ ไมอยากจะบอกวาเราเปนคนรุนไหน เพียงแตวาบรรทัดฐานของ
สังคมแลวกัน Norm ของประเทศไทยยังไมเปลี่ยน ฉะนั้นก็ไมควรทํา คือ ไมเห็นดวยกับโฆษณา
ประเภทแบบนี้   แตถาเราจะทําแบบเห็นหัวนมแบบนี้ ก็ตองถามวามันเพื่ออะไร มันมีวุฒิปญญา
เกิดขึ้นกวานี้ไหม หรือ Product ที่ไปขายรูปราง มันทําใหดู Self ไดไหม อยางฝร่ังเนี่ย มันก็มีขอดี
นะคะ ถาเอาเยี่ยงอยางฝรั่ง เราก็ควรจะเอาเยี่ยง แตบางอยางเราก็ไมควรจะเอาอยางเขา เพราะวาทุก
คนมีรากเหงาของวัฒนธรรมไงคะ ซ่ึงเราจะดูถูกกันไมได คือเขาเรียกวา 2-3 ส่ิงที่จะไมคุยกันเลย คือ 
การเมือง ศาสนา และ Culture ซ่ึงเปนเรื่องที่เราควรเคารพกัน อันนี้ก็ตองเขาใจดวยวานี่คือ ประเทศ
ไทย ทําอะไรที่อยูในความพอดี อยูในขอบเขตดีกวาคะ ” 

    “ ผูหญิงที่เนนแตสรีระ หนาตา แนนอนวา เราถูกบําบัด แตมันใชหรือเปลา เราเคยชื่นชม
หุนแบบนี้ หนาตาแบบนี้  บานเราไมไดสอนให Promote Self  บานเราสอน Norm ยิ้ม  สวัสดีคะ 
แบบนี้ บานเราจะแบบนี้ คือ สวยแลว ไอที่เราเห็นในโฆษณาวา หนาสวย ผมสวย หุนดีไมมีที่ติ  คือ 
เขาผานขั้นตอน ผานการทํา Computer Graphic แลว  ซ่ึงชีวิตคนเราจริงๆนี่ ตอใหคุณรวยขนาดไหน
ก็ตาม ไมมีทางที่คุณจะทําผมไมใหกระดิกเลย หนาไมมันเลย  ที่เราเห็นในโฆษณานะ กวาจะได เรา
ตองใชทีมงานหลายฝาย ใชคอมพชวย ถายกันเปนวันๆ กวาจะไดภาพที่ตองการ แลวเอามาลง
โฆษณา คือ มันก็จะสอนอะไรประมาณนี้มากกวา เพราะเราอยูในสายอาชีพนี้   ใหมองวา อะไรคือ 

DPU
DPU



 99 

ความจริง อะไรคือมาตรฐานดีกวา ในสังคม  ไทย   และการที่เรามีอาชีพนักโฆษณา 1.  จะบอกวา 
Artist หรือ ศิลปน  2. ขึ้นอยูกับการตีความ ไมใชขึ้นอยูกับถูก ผิด  การตีความมันก็ปวดหัวแลว หรือ
การที่มีส่ืออยูในมือ มันก็สรางภาพได ซ่ึงเราก็ตองดูวา มันสําคัญหรือเปลา มันใชหรือเปลา ”     

                     (วรงครอง  ตั้งคํา , Executive Business Director , สัมภาษณเมื่อ 29 พ.ย.2550) 
ทั้งนี้จากประเด็นดานการใชสรีระผูหญิงในงานโฆษณา นักวิชาการสายสตรีศึกษา และ

นักจิตวิทยา มีความคิดเห็นตรงกันในเรื่องของการใชภาพลักษณของผูหญิงในสื่อโฆษณาสวนมาก
มักจะมีความหมายแฝงอยู ผูหญิงถูกนําเสนอในลักษณะที่เปนวัตถุทางเพศ โดยอาศัยรูปราง หนาตา 
เรียกรองความสนใจ โดยหยิบยกแตเร่ืองความงามแทนการใหคุณคาของผูหญิงดานอื่น  นอกจากนี้ 
นักวิชาการสายสตรีศึกษา ไดมองเห็นวาเปนการทํารายเพศหญิง ที่เกิดจากการกระทําที่ไมเสมอภาค
ทางเพศ ผูหญิงตองหันมาจัดการรางกายตนเองเพื่อดึงดูดใจเพศชาย  ซ่ึงเปนเรื่องของโครงสรางที่
เกิดจากในระบบผูชายเปนใหญ  

“ การที่ภาคธุรกิจสรางภาพเปลือย หรือเนนเรือนรางผูหญิงในงานโฆษณานั้น ก็ตอง
ยอนกลับไปดูวา เขาตองการขายอะไรละ คนในสังคมตองการอะไรละ ซ่ึงก็จะเหมือนๆกันหมด 
โดยรูปลักษณของผูหญิงที่ขายได ดวยความเปนเพศหญิงมีรูปราง มีสรีระสวนโคง สวนเวา และถือ
เปนจุดขายที่ขายได และคนก็ใหความสนใจ อยากดู อยากเปนแบบนั้นมั่ง  ภาคธุรกิจเขาก็เลยเอามา
เปนสวนหลักที่ดึงดูดใจ ที่คนเห็นก็เกิดอยากดู อยากเห็น อยากเลียนแบบ อยากเปนแบบในโฆษณา
ที่ส่ือนําเสนอ ธุรกิจขายสินคาได เหยื่อก็คือใครละ ถาไมใชผูหญิง เพราะตองวิ่งตามสิ่งที่เปนคานิยม 
ส่ิงที่สังคมเห็นวาถูก วาใช  อยางการแตงตัวสมัยนี้ ก็นอยช้ินขึ้น ส้ัน ฟต แบบนี้นะคะ คือมันมาจาก
ไหนละ ถาไมใชส่ือที่นําเสนอโดยทําใหเปนธุรกิจที่บูมขึ้นมา ”   

      “ ผูหญิงเองมีรางกายที่มีความสวยงามตามธรรมชาติอยูแลว และดวยสรีระจึงทําใหถูก
นํามาใชในงานโฆษณา ในภาคของธุรกิจดานความงาม เนนความเวา ความโคงตางๆ ของรูปราง 
เพื่อสรางความสนใจ เนนความเซ็กซี่ มั่นใจ คิดวาหลังๆมันเริ่มมีแนวโนมที่จะใกลเคียงกันมากขึ้น 
เพราะนางแบบก็จะเปนนางแบบตะวันตก ผูหญิงฝร่ังไปมากกวา ซ่ึงแตกอนนี้เราก็ยังเห็นนิตยสาร
สตรีที่มีภาพเปนคนไทย เปนผูหญิงไทยหรือลูกครึ่ง แตตอนนี้ ก็มองวาสไตลหรือเทรนดก็แทบจะ
มองไมเห็นความแตกตาง คลายๆกัน เนนรูปราง หนาตา  บางครั้งก็จะเนนขนาดของสัดสวน ตอง
เทานั้น เทานี้  ใชเรือนรางของผูหญิงเพื่อประโยชนทางการคาของธุรกิจแลวก็เอาเรื่องความงามมา
โยงกัน เพื่อใหผูหญิงบริโภคความงามอยูตลอดเวลา  จึงคิดวาผูหญิงจึงเปรียบเสมือนวัตถุที่จัดการ
ไดมากกวาที่จะทําใหเห็นคุณคาของผูหญิงดานอื่นๆ ซ่ึงผูหญิงเองมักตกเปนฝายถูกกระทําเสมอ ใน 
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ระบบผูชายเปนใหญ ก็เปนเรื่องของความไมเสมอภาคทางเพศอีกดวยนะคะ ”   
                                     (ดร.วจันินทร  โรหติสุข  ,นักจิตวทิยา, สัมภาษณเมื่อ 28 พ.ย.2550 ) 

“ ผูหญิงจะถูกนําไปใสรหัสอยูตลอดเวลา ไมวาจะเรื่องความผอม หุนเพรียว และความ
งาม จนทําใหกลายเปนตัวแทนของความหมายเรื่องนี้ ยิ่งมีส่ืออ่ืนๆ รวมในการผลิตซ้ําตอกย้ํา
ความหมายของความผอม ความขาว ใส ที่คูไปกับความงาม และความใฝฝนของผูหญิง เพราะความ
ผอม หรือ ความขาว ใส ไดถูกทําใหกลายเปนหนทางไปสูเปาหมายเรื่องความสําเร็จในชีวิต  ทําให
เห็นวาเรื่องของความงามนี้ เปนการบริโภคเชิงสัญญะ มากกวาการบริโภคเพื่อประโยชนใชสอย 
ผูหญิงเอง ก็จะรูสึกถูกคุกคามดวยเรื่องของขนาด จนกระทั่งมองเห็นตัวเองผิดปกติ ไมไดมาตรฐาน 
หรือแมแตดอยคา จนกระทั่งตองเพียรพยายามที่จะไปใหถึงมาตรฐานที่ส่ือนําเสนอ ” 
                                                   (อุษา เลิศศรีสันทัด ,Program Director ,สัมภาษณเมื่อ 10 ต.ค.2550) 

นอกจากนี้ นักวิชาการสายสตรีศึกษา ยังมองวา วิธีการสรางวาทกรรมในความหมายนี้
ผูหญิงถูกนําไปใสรหัสที่เปนเรื่องความงาม และเห็นวา ผูหญิงบริโภคสัญญะมากกวาการมองเห็น
คุณคาประโยชนดานอื่น    ทําใหการสรางวาทกรรมความงามที่เกี่ยวกับการใชสรีระผูหญิง ไปผูก
โยงกับความงามซึ่งเปนรูปกายภายนอก  ไดสรางความชอบธรรมใหผูที่มีอํานาจเหนือกวาในสังคม 
ทําใหรางกายของตนเองอยูในสถานภาพที่เหนือกวา และกลายเปนผูกําหนดมาตรฐานและตัดสิน
ผูอ่ืนที่อยูในสถานะที่ดอยกวา ถูกนิยามจากสรีระและนิยามตามบรรทัดฐานซึ่งทําใหผูที่ดอยกวาไม
มีตัวตนหรือถูกลดคุณคาลงไป  ผูหญิงจึงไมควรลดทอนตัวเองใหเปรียบเสมือนวัตถุที่จัดการได 
หรือถูกใชเรือนรางเพื่อประโยชนทางการคาของธุรกิจที่เกี่ยวของกับความงามภายใตบริบทของ
สังคมบริโภคนิยมที่ยังคงมีการสรางทางเลือกเพื่อใหมีการบริโภคเพื่อความงามอยูตลอดเวลา 
เสมือนการจองจําตนเองไวกับเรื่องของการจัดการความงาม ที่ถูกทําใหเช่ือวาความงามสรางคุณคา 
และโอกาสใหผูหญิง 

      นอกจากการใชภาพสรีระในการประกอบสรางความหมายเรื่องความงามแลว การใช
ภาพที่บงบอกถึงความขาว ใส ไรร้ิวรอย ก็เปนอีกวาทกรรมหนึ่งที่มีการใชกันมากในงานโฆษณา
ดานความงาม  
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ตารางที่ 4.16  ตารางการสรางความหมายภาพใบหนาท่ีขาว ใส ไรร้ิวรอย 
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 

14. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

15. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา LANCOME   

นิตยสาร แพรว พฤศจิกายน  2549 
 
 
 

 
โฆษณา Apex Profound Beauty  

นิตยสารพลอยแกมเพชร สิงหาคม 2549 
 
 

การสรางความหมายภาพใบหนาท่ี
ขาว ใส ไรร้ิวรอย 

ผูสรางวาทกรรมชุดนี้ตองการสื่อให
เห็นถึง ความขาว  ใสของใบหนา โดยใช
วิ ธีการทางโฆษณาโดยใชเทคนิคในการ
ถายภาพ และตกแตงภาพ เพื่อใหภาพเกิด
ความสมจริง ภาพจะเนนใหใบหนาขาวไรที่
ติ  ไมมี ร้ิวรอย  โดยตองการสื่อใหผูหญิง
ตระหนักถึงความสวยงามที่เปนมาตรฐาน
ของสังคม คือ ตองขาวเทานั้นถึงจะสวย  

 
 
อาทิ ภาพที่ 17 ที่แสดงใหเห็นถึง

การสรางความหมายจากใบหนาที่ขาวใส ไร
ร้ิวรอย  แสดงให เห็นนัยยะแฝงของภาพ
ตองการบงบอกถึง ความเรียบตึง กระชับ บน
ใบหนา ความสัมพันธกับภาพนี้  มีแนวโนม
ไปในทางความรูสึกถึงความหมายเกี่ยวกับ
ความสวยความงามบนใบหนา เนื่องมาจาก
รหัสตางๆของภาพที่แสดงใหเห็นถึงส่ิงที่
เปนที่ปรารถนาของผูหญิงสวนใหญที่
ตองการมีใบหนาที่ตึงกระชับ ดวยการใช
วิธีการตางๆซึ่งภาพไดเปรียบใหเห็นถึง วิธี 
การอะไรก็ไดที่จะทําใหตนเองดูดีขึ้นมาได  
      ตัวบงชี้ซ่ึงเปนภาพของสะดึง  อุปกรณ
ในการปกผา ที่จะขึงผาใหตงึกอนจะทําการ 
ปกผา  
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16. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

17. 

 
โฆษณา SQQUO  นิตยสาร แพรว ตุลาคม 2549 

 

 
โฆษณา ศูนยศลัยกรรมความงามโรงพยาบาล
เวชธานี  นิตยสาร LISA  สิงหาคม 2549 

          ภาพสะดึง    บงชี้ ถึงการทําใหผามี
ความเรียบ และ ตึง   การไมมีรอยยน รอยยับ   
         ซ่ึงมีนัยยะที่บ งชี้ ถึ งการศัลยกรรม
ใบหนาใหเรียบตึง กระชับ และเปรียบสะดึง
เปนอุปกรณหนึ่งที่แทนมีดผาตัด ส่ือใหเห็น
วาเปนเรื่องที่งายดายในการจะทําศัลยกรรม 

 
จากการวิเคราะหวาทกรรมการประกอบสรางความหมายโดยใชภาพประกอบนัน้ผูวิจยั 

สรุปไดวา การประกอบสรางความหมายโดยการใชภาพประกอบโฆษณาดานความงามในนิตยสาร
สตรี จะเปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดในการวางผังโฆษณา ซ่ึงชวยใหเกิดความตอเนื่องระหวาง
โฆษณาแตละชิ้นที่ตองใชเทคนิคทางดานภาพ ซ่ึงภาพโฆษณาดานความงามสวนใหญแลวจะเนน
ในการนําเสนอภาพที่ตองใชการตกแตงเทคนิคทางดานภาพมาก เพราะภาพสวนใหญจะตองเนนที่
ความสวยงามทางใบหนา ทางรูปรางสรีระ ทางผิวพรรณฯลฯ  ภาพของนางแบบเหลานี้ผานการ
ตกแตงทางเทคนิค เพื่อใหดูดีและสวยงาม มีความกลมกลืน ส่ือความหมายใหผูพบเห็นรูสึกคลอย
ตามไดและอยากเปนดั่งในภาพโฆษณานั้น ซ่ึงภาพประกอบมีความสําคัญ คือ ชวยดึงดูดความสนใจ
ใหแกงานโฆษณา และสามารถสื่อสารโฆษณาไปยังผูอานไดดีและรวดเร็ว  

นอกจากนี้ การประกอบสรางความหมายยังมีสวนประกอบหลักที่สําคัญไมนอยกวา
ภาพประกอบ นั่นคือ    ขอความโฆษณา(Copy)   ที่ทําใหการประกอบสรางความหมายของโฆษณา
ดานความงามสมบูรณขึ้น 
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ตารางที่ 4.17  ตารางขอความโฆษณาเชิงพรรณนา(Descriptive Copy)  
 

ลําดับ ขอความโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 

18. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

19. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา จีพีโอ เคอรมิน ครีม   
นิตยสารCLEO สิงหาคม  2549 

 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา COSME DECORTE   

นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 
 
 

  
ขอความโฆษณาเชิงพรรณนา(Descriptive Copy)  

ซ่ึงเปนขอความโฆษณาที่บรรยายรายละเอยีด 
ของสินคาหรือบริการ โดยอธิบายผานขอความโฆษณา 
อาทิ ความออนเยาวไมเปล่ียนแปลง ดวยชุดปรนนิบัติ
ครบขั้นตอน จาก จีพีโอ เคอรมิน ที่มีสารสกัด THC 
ผสานนวัตกรรมนาโนเทคโนโลยีชวยตอตานอนุมูลมูล
อิสระ ปองกันการเกิดริ้วรอยกอนวัย เพื่อผิวออนเยาว
ของสาวไทยโดยเฉพาะ   ซ่ึงเปนการใหขอมูลของ
สินคาเพื่อใหผูอานเกิดความเขาใจกับสินคามากขึ้น ซ่ึง
ไดแสดงความหมายของวาทกรรมที่ทําหนาที่ในการให
ขอมูลที่เปนประโยชนตอผูอาน ทั้งนี้โดยมีจุดประสงค
เพื่อธุรกิจและการสรางยอดขาย 
 
 
 
 
 
ขอความโฆษณาที่มีเพียงรปูและคําบรรยายใตภาพ 
(Illustration – Caption Copy)   
          ซ่ึงเปนโฆษณาที่มภีาพประกอบและมีคาํบรรยาย
ใตภาพ อาทิ ภาพที่ 19  โฆษณา COSME DECORTE   
นิตยสารELLE  พฤศจิกายน 2549 ที่มีภาพและขอความ
โฆษณาทําหนาที่ส่ือความหมาย ซ่ึงวาทกรรมที่ใชเพียง
ภาพและขอความโฆษณานั้น ทําใหโฆษณานันมีจดุเดน
และนาสนใจ แตภาพและขอความโฆษณาจะตองมี
ความนาสนใจและดึงดูดสายตาของผูอานไดดีเพราะ
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20. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

21. 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา COLLAGINA  

นิตยสารELLE  กันยายน 2549 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา Pruksaclinic   

นิตยสารพลอยแกมเพชร  กนัยายน 
2549 

 
 
 

ความหมายจะตองสื่อออกมาทางภาพและขอความ
โฆษณาเพียงอยางเดียว ซ่ึงการสื่อความหมายขอความ
โฆษณาจะตองสรางความแตกตางที่มีเอกลักษณใหกับ
สินคา ขอความโฆษณาที่ดีจะตองแสดงใหผูที่อานเห็น
วาผลิตภัณฑมีความแตกตาง (Differentiation) ถาไม
สามารถสรางความแตกตางไดแสดงวาขอความโฆษณา
นั้นลมเหลว 
 
 
ขอความโฆษณาโดยการใชคํา  หรือการใชสํานวน
เปรียบเทียบ 
             โดยนําสินคามาเปรียบเทียบใหเห็นเปนเรื่องที่
งายที่จะจัดการกับสิ่งตางๆที่ไมพึงประสงคกับใบหนา 
รูปรางสรีระ หรือสวนตางๆของรางกาย ส่ิงที่ผูสราง
วาทกรรมความงามชุดนี้ เพื่อเปนการจัดการที่แสดง
ความหมาย ซ่ึงเปนการถายโอนความหมายมายัง ส่ิง
ต างๆที่ ไมพึ งประสงคกับใบหนา  รูปร าง   ที่ ส่ือ
ความหมายวา สามารถจัดการไดโดยวิธีที่ไมยุงยาก  
ขอความโฆษณาจึงมีความหมายที่มีนัยยะแฝงใหผูหญิง
เช่ือและคลอยตามกับสิ่งที่ซ่ึงเปนสัญลักษณ แหงความ
งดงาม 

อาทิ โฆษณา COLLAGINA  นิตยสารELLE  
กันยายน 2549  ขอความโฆษณา  “กระ ฝา ลบเลือนได
งายเหมือนปดฝุน”     ซ่ึงนํามาเปนการยืนยันวาไดผล
แ ล ะ ต ร ง กั บ ค ว า ม ต อ ง ก า ร ข อ ง ผู ห ญิ ง    เ กิ ด
ความสัมพันธของภาษา จึงทําใหเกิดความหมายในงาน
โฆษณา อีกทั้งยังมีการใชขอความโฆษณาโดยแสดง
เหตุและผล  เปรียบเทียบขอความใหเห็น  

หรือ โฆษณา Pruksaclinic  นิตยสารพลอย
แกมเพชร  กันยายน 2549 ขอความโฆษณา   “วายราย
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22. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

23. 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณา โรงพยาบาลเวชธาน ี   
นิตยสาร LISA  กันยายน  2549 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
โฆษณา Body Shape   

นิตยสาร CLEO  ตุลาคม 254 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวดี กําจัดอยางไร”   ไดใชสํานวนเปรียบเทียบ โดยคํา
วา ไขมันสวนเกิน เปรียบเทียบเปน  วายรายตัวดี  ที่เปน
ส่ิงไมพึงประสงค และตอกย้ําวาวาทกรรมวาตองแกไข
ปญหาของรางกาย โดยรักษาใหดีขึ้นดวยแพทย    
               หรือ โฆษณา โรงพยาบาลเวชธานี นิตยสาร 
LISA กันยายน 2549  ขอความโฆษณา “สวยได ไมงอ
พันธุกรรม ”    เปนการใชคําเพื่อดึงดูดความสนใจของ
ผูอาน  และยืนยันวาทกรรมดวยการเนนเรื่องของการ
ใชคํา เชน  งาย , เร็ว , ทันใจ  อาทิ  โฆษณา 
COLLAGINA นิตยสารELLE  กันยายน 2549   
             
 
 
 

ขอความโฆษณาโดยการตัง้คําถาม   
อาทิ ภาพที่ 23. โฆษณา Body Shape  นิตยสาร 

CLEO  ตุลาคม 2549  
             ขอความ “ ลดเทาไร ทําไมไมลง ”  คําถามนี้
มักจะเปนคําถามที่คนทั่วไปมักจะถามกับตัวเองเสมอ
วาทําทุกอยางแลวทําไมไมผอมสักที หรือทําไมน้ําหนัก
ไมลด ซ่ึงแฝงไวซ่ึงใหทุกคนคลอยตามกับคําถามนั้น  
ซ่ึงการใชขอความโฆษณาแบบตั้งคําถามนั้น จะทําให
ผูอานสวนใหญรูสึกคลอยตามกับคําถามนั้นและมี
ความรูสึกวาเปนเรื่องจริงที่เปนปญหาของคนสวนใหญ
ในสังคม วาทกรรมความงามชุดนี้จึงมีจุดมุงหมายเพื่อ
หวังผลทางความคิดและการปฎิบัติของผูหญิง ที่จะตอง
ใหความสําคัญกับหนาตารางกายตนเอง  
          ขอความโฆษณาที่เปนการตั้งคําถามจะทําให
เร่ืองความงามที่ถูกอางวาเปนเงื่อนไขใหญของผูหญิงที่
ตองคํานึงถึง ซ่ึงตอกย้ําไปในรูปแบบคําถามที่มากับ
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24. 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
โฆษณาโรงพยาบาลบางมด   

นิตยสารพลอยแกมเพชร  ตลุาคม 2549 
 

 
 
 

การโฆษณา ทําใหผูหญิงตองมองเรื่องความงามเปนสิ่ง
ที่คูควรปฎิบัติ โดยถูกกระตุนจากสื่อโฆษณาใหผูหญิง
มีจิตสํานึกตอตนเองวาอยากจะมีตัวตนหรืออยากจะ
เปนตัวตนแบบใดในสังคม  โดยมีส่ือทําหนาที่สงเสริม
และสนับสนุนวาทกรรมความงามกระแสหลักของ
สังคมที่มีลักษณะดานเดียวแบบซ้ําๆครอบงําอยูใน
ชีวิตประจําวัน 

 
 
 

ขอความโฆษณาที่เปนคําพดูของผูแสดงแบบหรือพรี
เซ็นเตอร 
          เพื่อประกอบการอธิบายใหเขาใจในความหมายที่
ตองการสื่อ โดยมีภาพของดาราและเปนการใชคําพูด
ของดาราประกอบโฆษณา อาทิ ภาพที่ 22. โฆษณา
โรงพยาบาลบางมด นิตยสารพลอยแกมเพชร  ตุลาคม 
2549 

“ไมใชแคสวย แตตองสวยอยางมั่นใจ” 
 “แนนมั่นใจความเชี่ยวชาญของแพทยท่ีนีค่ะ” 
 “หลินมั่นใจเรื่องเทคโนโลยท่ีีทันสมัยของที่นี่  

เจ็บนอยกวาท่ีคิดคะ” 
       
 
 
 
 
 
 
 
 

DPU
DPU



 107 

 
25. 

 
โฆษณา  วงศษฎาคลีนิค   

นิตยสาร CLEO ตุลาคม 2549 
 

 

         ภาพที่ 23. โฆษณา วงศษฎาคลีนิค  นิตยสาร 
CLEO ตุลาคม 2549    ก็เปนการทําใหเร่ืองความงาม
เปนเรื่องของการอธิบายดวยเหตุผลทางการแพทยได
ดวย  สะทอนใหเห็นวา ความงาม เมื่ออยูในพื้นที่ทาง
การแพทย เปนเรื่องที่ทําไดและมีความปลอดภัย 
 

 
ขอความโฆษณาที่เปนคําพูดของผูแสดงแบบ   ทั้งนี้ผูวิจัยพบวา การใชขอความโฆษณา

ที่เปนคําพูดของผูแสดงแบบ เปนการสรางความเชื่อมั่น และใหความไววางใจในสินคาหรือบริการ  
และโดยสวนใหญคําพูดนั้นมักจะเปนคําพูดที่มาจากผูที่เปนบุคคลที่คนในสังคมรูจัก อาทิ ษา 
วรรณษา  หรือ หลิน นุสรา  หรือ จากผูเชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพนั้น โดยเฉพาะความเชี่ยวชาญทาง
การแพทยและผูเชี่ยวชาญในดานวงการความงาม ซ่ึงทําใหเรื่องความงามเปนเรื่องของการอธิบาย
ดวยเหตุผลทางการแพทยไดดวย  สะทอนใหเห็นวา ความงาม เมื่ออยูในพื้นที่ทางการแพทย เปน
เร่ืองที่ทําไดและมีความปลอดภัย เพราะแพทย คือ  ส่ิงบงชี้ วาเปนบุคคลที่ชวยเหลือรักษาทางดาน
สุขภาพและการปองกันรักษาอยางมีศักยภาพ ทําใหผูหญิงมีแนวโนมไปในทางความรูสึกถึง
ความหมายเกี่ยวกับความปลอดภัย     ความเชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพ     ความรูความชํานาญ อีกทั้ง
แพทยยังไดเชื่อมโยงเรื่องของความงามเขากับการดูแลสุขภาพรางกายดวย ทําใหการสราง
ความหมายเรื่องของความงามเปนการเนนย้ําในเรื่องการดูแลสุขภาพของตนเองรวมไปดวย  ใน
ฐานะผูเชี่ยวชาญที่มีประสบการณ   
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ตารางที่ 4.18  ตารางขอความโฆษณาดานความงามในเรื่องของขนาดสรีระรางกายของผูหญิง 
 

ลําดับ ขอความโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 

26. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

27. 
 
 
 
 
 
 
 

28. 

 
 
 

 
โฆษณา SLIM UP CENTER    

นิตยสารพลอยแกมเพชร  พฤศจิกายน 
2549 

 
 
 

 
โฆษณา Body Shape    

นิตยสารELLE ตุลาคม  2549 
 
 
 

 
โฆษณา ELANCYL  

นิตยสาร LISA กันยายน 2549 

ขอความโฆษณาดานความงามในเรื่องของ
ขนาดสรีระรางกายของผูหญิง 
              แสดงขอความโฆษณาเรื่องขนาดสรีระใหเปน
ส่ิงที่จําเปนตอการดํารงชีวิตประจําวันของผูหญิง   ผูวิจัย
พบวา โดยสวนใหญในนิตยสารสตรีการใชขอความ
โฆษณาที่มักจะกําหนดเปนตัวเลขมาตรฐานขึ้นมาไมวา
จะเปนเรื่องของน้ําหนักรางกาย เร่ืองขนาดของสัดสวน  
เพื่อนํามาใชเปนตัวยืนยันและอางอิงเปนตัวเลข เพื่อให
เกิดความนาเชื่อถือและพิสูจนได    และมีการกําหนด
เร่ืองของความงามเปนเรื่องเฉพาะของผูหญิงเทานั้น การ
ใชวาทกรรมที่เปนตัวเลขในเชิงปริมาณเขามาชวยใน
เรื่องของความงาม   
            โดยมีนัยแฝงที่ตองการบงชี้วา  ความหมายของ
ความงามสามารถจับตองได   นั่นคือ  โดยโยงเรื่องของ
ตัวเลขซึ่งสามารถวัดไดมาเปนองคประกอบเชื่อมโยงกับ
ความงาม        
           อีกทั้งยงัมีนัยแฝงที่สามารถทําใหเขาใจไดวา ถา
ใครที่มีสัดสวนที่ไมเขากับตวัเลขที่กําหนดก็จะถูกกัน
ออกจากมาตรฐานของความงามทางสรีระ ซ่ึงเทากับวาท
กรรมไดกอใหเกิดการแบงแยกคนดวยรูปราง สัดสวน
ของรางกายเปนตัวกําหนดความงามของผูหญิงในสังคม 
ซ่ึงสะทอนใหเห็นความเชื่อที่ผูหญิงสวนใหญให
ความสําคัญและหันมาจดัการรางกายตนเอง เพื่อใหเขา
กับมาตรฐานที่สังคมไดวางไว  
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จากตัวอยางภาพที่ 25. โฆษณา Body Shape   นิตยสาร ELLE ตุลาคม  2549   ขอความ
โฆษณา  “ กอนลด  60.5 กก.   หลังลด   53.5 กก.  ลดลง 7 กก. ” จะเห็นวา ใชตัวเลขในเชิงปริมาณ
เขามาชวยในเรื่องของความงาม  โดยมีนัยแฝงที่ตองการบงชี้วา  ความหมายของความงามสามารถ
จับตองได   นั่นคือ  โดยโยงเรื่องของตัวเลขซึ่งสามารถวัดไดมาเปนองคประกอบเชื่อมโยงกับความ
งาม  อีกทั้งยังมีนัยแฝงที่สามารถทําใหเขาใจไดวา ถาใครที่มีสัดสวนที่ไมเขากับตัวเลขที่กําหนด
หรือน้ําหนักเกินมาตรฐานหญิงไทยก็จะถูกกันออกจากมาตรฐานของความงามทางสรีระ  ซ่ึงเทากับ
วาทกรรมไดกอใหเกิดการแบงแยกคนดวยรูปราง สัดสวนของรางกายเปนตัวกําหนดความงามของ
ผูหญิงในสังคม ซ่ึงสะทอนใหเห็นความเชื่อที่ผูหญิงสวนใหญใหความสําคัญและหันมาจัดการ
รางกายตนเอง เพื่อใหเขากับมาตรฐานที่สังคมไดวางไว 

เปนที่นาสังเกตวา ความงามจะเปนสวนหนึ่งของความรวมสมัยอยูเสมอ เนื่องจากในแต
ละยุคสมัยจะมกีารสรางสรรคผลิตวาทกรรมความงามมาโดยตลอด ซ่ึงวาทกรรมที่ใชความทันสมัย
ของเทคโน โลยีก็เชนกัน ที่เนนความล้ําหนาของเทคโนโลยีทางการแพทยที่นํามาใชกับความงาม 
เพื่อใหความงามเปนความทนัสมัยของสังคมปจจุบัน  ผูวิจัยพบวา การใชขอความโฆษณาโดยมีเร่ือง
ของเทคโนโลยีเขามาเกีย่วของ    

การใชเทคโน โลยีมาจัดการกับรางกาย มีความหมายนัยแฝงที่ทําใหบงชี้ไดคือ ความ
อันตราย ความนากลัวของเครื่องมือท่ีเปนเทคโนโลยีทันสมัยถูกกันออกจากความคิดของผูหญิง ทํา
ใหเปนการมองขามความเสี่ยงตอการเกิดอันตราย  มาเปนเรื่องที่คูควร นาทดลอง  นาพิศสมัยกับ
เทคโนโลยีไมวาจะเปนของในประเทศหรือจากตางประเทศ  ที่นาเชื่อถือ    อีกทั้งยังแฝงใหเห็นถึง
วาความทันสมัยนั้นเปนสิ่งปลอดภัย  ดังตัวอยางตามตารางดังตอไปนี้ 
 
ตารางที่ 4.19  ตารางขอความโฆษณากับความทันสมัยของเทคโนโลยี   

ลําดับ ขอความโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 

28. 
 
 
 
 

 
 

 
โฆษณา  วงศษฎาคลีนิค   

นิตยสาร CLEO ตุลาคม 2549 
 
 

ขอความโฆษณากับความทนัสมัยของ
เทคโนโลยี   

สะทอนใหเห็นวากระแสความงามในสังคม
ปจจุบัน จึงมีเรื่องของการใชเทคโนโลยีเขามาชวย
จัดการกับรางกายของผูหญิงมากขึ้น โดยมีส่ือโฆษณา
เขามาเกี่ยวของ เพราะโฆษณาไดมีสวนกระตุนใหทุก
คนอยากผอม อยากสวยกัน 
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นอกจากนี้ยังพบวา การใชขอความโฆษณาที่เปนตัวอักษรภาษาตางประเทศนั้น พบวา  

ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ที่เปนชื่อผลิตภัณฑหรือช่ือสถานบริการดานความงาม  ซ่ึงมีความเปนสากล 
โดยเชื่อกันวาเปนสินคาหรือ การบริการที่มีคุณภาพ การแฝงความหมายเกี่ยวกับขอความโฆษณา ที่
ใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ ในฐานะเครื่องหมายอันหนึ่งที่แสดงถึง ความนาเชื่อถือ ความเชียวชาญใน
ดานผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับความงาม มีเครื่องหมายหรือส่ิงบงชี้ตางๆเหลานี้ สามารถถูกคิดไปถึง
ความหมายเกี่ยวกับเรื่องความสวยงามที่เปนคุณประโยชนตอผูหญิง  ไมวาจะเปนยี่หอท่ีปรากฏเดน
เปนสงาชัดเจน โดยเฉพาะกับแบรนดยี่หอดังจะเปนตัวกํากับ ซ่ึงโฆษณาบางชิ้นไมจําเปนตองบอก
ช่ือยี่หอ       แตแสดงตนเนนไปที่ การปรากฎดํารงอยู และแสดงดวยความภูมิฐาน   เดน  สูงสงาใน
การปรากฎนั้น  อาทิ Shisedo , Lancome เปนตน 
 
 
 
 
 
 
 

 
29. 

 
 
 

 
 

30. 

 
โฆษณา Apex Profound Beauty  

นิตยสารพลอยแกมเพชร สิงหาคม 2549 
 

 
โฆษณาโรงพยาบาลบางมด นิตยสารพลอย

แกมเพชร ตุลาคม 2549 

หมด คนทัว่ไปที่ไมตองการตกกระแสของความนิยม
ตรงนี้ และโดยธรรมชาติ ทําใหกลายเปนวา ถาเรา
รูสึกอยากเหมอืนคนอื่นเรากต็องพยายามทาํตัวเองให
เขากับกระแส โดยเฉพาะผูหญิงที่ทุกคนรักสวยรัก
งาม 
             
          อาทิ ภาพที่ 28  ถึงภาพที่ 30 ที่ไดกลาวถึง
เทคโนโลยีทางการแพทยสมัยใหมที่ทาํใหผูหญิงมี
ความมั่นใจขึน้ในการจัดการรางกายตนเอง 
 

DPU
DPU



 111 

ตารางที่ 4.20  ตารางขอความโฆษณาที่เปนตัวอักษรภาษาตางประเทศ  
 

ลําดับ ขอความโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 
 
 

31. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

32. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 

 
โฆษณา  SHISEDO   

นิตยสาร แพรว  ธันวาคม  2549 
 
 
 
 

 

 
โฆษณา Za WONDER SHAPER  
นิตยสาร LISA ตุลาคม 2549 

 
 

ขอความโฆษณาที่เปนตัวอักษรภาษาตางประเทศ  
           กลาวคือ ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ซ่ึงมีความเปนสากล และ
คนทั่วไปมักจะใหความเชื่อถือกับสินคานําเขาจากตางประเทศ 
โดยเชื่อกันวาเปนสินคาที่มีคุณภาพ การแฝงความหมายเกี่ยวกับ
ขอความโฆษณา ที่ใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ ซ่ึงแสดงถึงความ
นาเชื่อถือ ความเชี่ยวชาญในดานความงาม  
 
 อาทิ ภาพที่ 31. โฆษณา  SHISEDO  นิตยสาร  
แพรว ธันวาคม 2549  ใชคําวา Luxury ซ่ึงแสดงความหมายถึง 
ความหรูหรา ความสงางาม  ซ่ึงแฝงถึงการขายภาพลักณของยี่หอ 

แสดงความสูงสงของรสนิยม ซ่ึงจะแตกตางจากสินคาทีห่าซื้อได
ในราคาถูก  ซ่ึงสรางแรงผลักใหเกิดความพึงพอใจ มีรสนิยม และ
ยังแฝงใหเหน็ถึงการแสดงออกในความเหนือกวา อันเปนรหัสที่
ชนชั้นนําของประเทศตางๆรูจัก 
 
 
 
                ช่ือสินคา   SHISEIDO  ที่เปนชื่อตราสินคา โดยเปน
สินคานําเขาจากตางประเทศ ซ่ึงโดยทั่วไปสินคาที่เกี่ยวกับความ
งาม การบํารุงผิวพรรณจะเปนโฆษณาที่นําเขาจากตางประเทศ 

ซ่ึงแฝงใหเห็นถึงการนําเสนอคานิยมที่แทรกอยูในโฆษณาดาน
ความงาม โดยเฉพาะกับแบรนดยี่หอดังจะเปนตัวกํากับ ที่แสดง
ดวยความภูมิฐาน เดน สูงสงา 
         หรือโฆษณา Za WONDER SHAPER นิตยสาร  LISA 
ตุลาคม 2549 และ โฆษณา  NARS   นิตยสาร แพรว กันยายน 
2549 ที่เปนสินคานําเขาจากตางประเทศ ทีม่ีแบรนดยี่หอดังเปน
ตัวกํากับ ดังภาพที่ 32 และ 33 
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33. 

  
โฆษณา  NARS   

นิตยสาร แพรว กันยายน 2549 
 

 
นอกจากนี้ ผูวิจัยยังพบวามีการใช ขอความโฆษณาวาทกรรมความงามเปนเรื่องทาง

การแพทย   โดยผูผลิตวาทกรรมไดสรางสรรควาทกรรมความงามที่กอใหเกิดความหมายวา การ
ศัลยกรรมเปนเรื่องปลอดภัยเมื่ออยูในขอบเขตของเรื่องทางการแพทย เร่ืองสุขภาพ วาทกรรมชุดนี้
จึงถูกผลิตซํ้าโดยสถาบันทางการแพทย ที่มีสวนทําใหเกิดความนาเชื่อถือในกระแสคานิยมเหลานี้
มากขึ้น  สวนผูที่ถูกสรางวาทกรรมนี้ก็คือ ผูหญิง  วาทกรรมชุดนี้จึงถูกผลิตซํ้าโดยสถาบันทาง
การแพทย  ที่มีสวนทําใหเกิดความนาเชื่อถือในกระแสคานิยมเหลานี้มากขึ้น  เพื่อใหตนเองอยูใน
กระแสที่คนนิยมกันเพื่อที่จะอยูในสังคมได  

 ดังนั้น การผลิตวาทกรรมความงามที่เปนขอความโฆษณาจึงออกมาในลักษณะที่
สอดคลองกับกระแสความนยิมของสังคมเสมอ 
 
ตารางที่ 4.21  ตารางขอความโฆษณาวาทกรรมความงามเปนเรื่องทางการแพทย    
 

ลําดับ ขอความโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสรางความหมาย 
 

34. 
 

 
 

 

ขอความโฆษณาวาทกรรมความงามเปนเรื่องทาง
การแพทย    

จากภาพที่ 33. โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค Surgery  
นิตยสารแพรว ตุลาคม 2549  ตัวบงชี้แรกซึ่งเปนโครงสราง
ของวาทกรรมนี้ คือ จะเปนการเขียนกลาวทักทาย แสดง
ทัศนะเกี่ยวกับการศัลยกรรมความงาม จากนั้น ก็ใหความรู
ขั้นพื้นฐานเกี่ยวกับการทําศัลยกรรมบนสวนนั้น ๆ ของ
รางกาย  และในสวนของการกลาวทักทายและแสดงทัศนะ
ของ  “แพทย” ที่ดูเปนกันเอง แตเปนการใหความหมายกับ
ความสวยความงามอยางแนบเนียน พรอมทั้งสรางเรื่องเลา
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โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค Surgery 

 นิตยสารแพรว ตุลาคม  2549 
 

 

ที่แสดงใหเห็นถึงคุณประโยชนของการมีความสวยดวย      

 การใชขอความโฆษณาโดยผูดําเนินงานของ
สถาบันที่เปนแพทย ซ่ึงไดแสดงถึงเรื่องเกี่ยวกับศัลยแพทย 
/ หมอ ในฐานะเครื่องหมายอันหนึ่ง           คลีนิคในการ
ทําศัลยกรรมเปนสถานที่หนึ่งซึ่งมีความหมายแฝงถึงความ
ปวยไข ความบกพรองของรางกาย       รวมทั้งความนากลัว
และ  อันตรายที่ มี ความหมายแฝงในเชิ งลบ    ที่ ให
ความหมายในเชิงที่เกี่ยวกับอันตรายและแฝงใหเห็นวา 
เร่ืองของการทําศัลยกรรมเปนเรื่องที่ไมนากลัวเมื่ออยูใน
พื้นที่ทางการแพทยและมีแพทยออกมาใหการรับรอง ซ่ึง
ถือเปนผูที่มีความเชี่ยวชาญ    

 
นอกจากจะใหความสําคัญกับขอความโฆษณาที่ตองการสื่อสารแลว โฆษณาดานความ

งามในนิตยสารสตรียังเนนถึงการใชภาษาที่สามารถแปลออกมาไดอยางมีความหมาย การ
ผสมผสานในการสรางความหมายผานโฆษณาในนิตยสารสตรีไปยังกลุมเปาหมายนั้น จะตอง
คํานึงถึงพื้นฐานความรูในการตีความสัญลักษณตางๆ และความตองการของผูบริโภคตามแนวคดิ
การสื่อสารการตลาด เพื่อที่จะสามารถทําใหเกิดประสิทธิภาพทางการตลาดสูงสุดในการที่จะ
สามารถสรางความตองการใหเกิดขึ้นกับกลุมเปาหมายทางการตลาด 

      ดังนั้น ความสามารถในการตีความหมายของวาทกรรมและพื้นฐานความรูของผูอาน 
ประกอบกับความตองการในตัวสินคา เปนปจจัยสําคัญที่สุดในการสรางสรรควาทกรรมดานความ
งามในนิตยสารสตรี ที่ผูสรางสรรคจะตองพิจารณาและคํานึงเปนอยางแรก  รวมถึงการสรางความ
แตกตางที่มีเอกลักษณใหกับสินคาหรือบริการนั้น ขอความโฆษณาที่ดีจะตองแสดงใหผูที่อานเห็น
วาสินคาหรือบริการนั้นมีความแตกตาง (Differentiation) ถาไมสามารถสรางความแตกตางไดแสดง
วาขอความโฆษณานั้นไมประสบผลสําเร็จ  ดังนั้น การผลักดันใหผูบริโภคเขาไปมีสวนรวม จาก
การที่ขอความโฆษณาดานความงามไดใชประโยชนจากมายาคติที่วนเวียนอยูในสังคมมาถายทอด
และผลิตซํ้า สรางใหผูบริโภคเกิดการจดจําและระลึกไดถึงความหมายที่ผูสรางสรรคงานโฆษณาได
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ถายทอดออกมาผานสื่อ ซ่ึงผูบริโภคเองไดรับการตอกย้ําอยูตลอดเวลา ดังนั้นในขณะที่ผูบริโภค
กําลังอานงานโฆษณาชิ้นนั้น ผูบริโภคก็ไดกาวเขามามีสวนรวม ในการประกอบสรางความหมายที่
โฆษณานําเสนอตอสังคมในโลกอุดมการณเดียวกัน  (วิภาภรณ กอจรัญจิตต , 2545 : 21) 

 
4.3  การสะทอนสภาวการณการสื่อสารวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตร ี

สรุปภาพรวมและผลการวิเคราะหวาทกรรมความงามใหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ที่
กลาวมานี้เห็นไดวา วาทกรรมความงามในนิตยสารสตรีไดมีผลทําใหผูหญิงยึดติดกับภาพที่ส่ือ
นําเสนอ  หลอหลอมใหเชื่อวาความงามเปนสิ่งที่คูอยูกับความเปนผูหญิง และเปนสิ่งที่แสดงใหเห็น
ถึงคุณคาของผูหญิง ผูหญิงสวนใหญจึงเชื่อวาความงามเปนเรื่องที่จัดการได จึงตองแสวงหา
แนวทางในการดูแล รักษารูปลักษณของตนเองมิใหมีการเปลี่ยนแปลงไปตามวัย เพื่อคงไวซ่ึงความ
งาม ความเชื่อเกี่ยวกับความงามเหลานี้ ทําใหตัวตนของผูหญิงถูกลดทอนในเชิงของคุณคา ให
หมกมุนอยูกับเรื่องของความงามเพียงดานเดียว โดยมีผลตอระบบความคิด ความเชื่อ และคานิยม
ของผูหญิงในสังคม ทําใหผูหญิงบริโภคความหมายความงามผานวิธีการสื่อสารที่เปนกลไกสําคัญ
ใหหนาโฆษณาใชส่ือสารกับกลุมเปาหมายเนื่องจากคุณคาของผูหญิงถูกใสรหัสเพื่อเชื่อมโยงกับ
ความงามใหเกิดการรับรู มีความศรัธา เชื่อมั่น และเปลี่ยนพฤติกรรมใหมีผลตอการปฎิบัติตัวในการ
ดูแลความงามของตนเอง   

นอกจากปจจัยการสะทอนแนวคิดและสงเสริมภาพลักษณของผูหญิงใหมีลักษณะตาม
บรรทัดฐานที่ไดกําหนดไวผานหนาโฆษณาในนิตยสารสตรีแลว การสรางความหมายใหความงาม
มีผลกระทบตอความรูสึกของผูหญิง จึงมีความสําคัญตอการทําโฆษณาดานความงามในนิตยสาร
สตรี ในการวางรูปแบบ และกําหนดใหความงามควรจะไปในทิศทางใด ผลจากงานวิจัยนี้สะทอน
ความสําคัญของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีที่สงผลตอพฤติกรรมของ
ผูหญิงในสังคม และการใชองคประกอบในการประกอบสรางความหมายของวาทกรรมความงาม
ในนิตยสารสตรี 

    ผลจากการวิจัยเปนที่ประจักษวา ความงามเปนวาทกรรมที่เชื่อมโยงกับความสัมพันธ
ระหวางอุดมการณ ความรู และการสรางกฎเกณฑกติกา เพื่อมีผลตอจิตใจของคนในสังคมให
ยอมรับ โดยใชความรูทางวิทยาศาสตรการแพทยสมัยใหมที่พัฒนาจากสังคมตะวันตกเขามาจัดการ
สรีระ รางกายของมนุษย  โดยใชแพทยผูเชี่ยวชาญเฉพาะทาง  หรือผูเชี่ยวชาญดานความงามที่มี
สถาบันตางๆรับรองนอกจากนี้ยังมีความพยายามทําใหเร่ืองความงามเปนสวนหนึ่งของการมี
สุขภาพที่ดี โดยกระทําผานทางความรูในโรงพยาบาล คลินิก สถาบันเสริมความงาม ฯลฯ  

DPU
DPU



 115 

                 และจาการแสดงความคิดเห็นของนักวิชาการสายสตรีศึกษา และนักจิตวิทยา ทั้งสองกลุม 
มองเรื่องวาทกรรมความงามในสื่อโฆษณาของนิตยสารสตรีที่มีการนําเสนอในรูปแบบเดิมๆให
ผูหญิงตรึงอยูกับมาตรฐานความงามในแบบที่ส่ือนําเสนอ หากไมไดดั่งมาตรฐานตามที่ส่ือนําเสนอ 
ผูหญิงก็จะรูสึกหมดคุณคาในสังคม  นอกจากนี้ส่ือยังไดสรางใหผูหญิงเปนตัวแทนเรื่องความงาม 
โดยใชสรีระจากผูหญิงมาเปนจุดขาย และเปนแรงดึงดูดใจเพศชาย เกิดจากความไมเสมอภาคทาง
เพศ ในระบบผูชายเปนใหญ และในแนวคิดที่เนนความสัมพันธเชิงอํานาจซึ่งมีการฝงรากลึกอยูใน
สังคมไทย และการสรางมายาคติตางๆ  อีกทั้งส่ือยังเปนตัวแทนใหกับภาคธุรกิจที่มีผลประโยชนที่
เอื้อตอกันโดยมีจุดมุงหมายทางการคา ดานความคิดของนักวิชาการสายสตรีศึกษา มีความเชื่อวา 
วาทกรรมความงามยังไดสงผลใหผูหญิงบริโภคสัญญะมากกวาคุณคาใชสอย ทําใหผูหญิงเห็นวา
ความสวยความงามเหลานี้ คือสัญลักษณของการแสดงความเปนผูหญิง โดยมีภาคธุรกิจพยายาม
เปลี่ยนแปลงใหความงามมีเพียงดานเดียว และผลิตซํ้าอยางสม่ําเสมอ  

อีกทั้งจากการสัมภาษณความคิดเห็นและทัศนคติของวรงครอง ตั้งคํา ในฐานะผูผลิตสื่อ
โฆษณา ตอการสรางวาทกรรมความงามในนิตยสารสตรี   ซ่ึงเปนการสะทอนทัศนคติ ความเชื่อ 
และความคิดเห็น เพื่อที่จะไดมุมมองในการใหความหมายเรื่องความงาม  พบวาวาทกรรมในเรื่อง
ของความงามในมุมมองผูผลิตส่ือโฆษณา ไดมองวา ในฐานะของผูผลิตส่ือโฆษณา ที่ตองนําเสนอ
โฆษณาเกี่ยวกับความงาม จึงตองมีกระบวนการในการใหความหมายเรื่องความงาม โดยการสื่อสาร
ผานแบรนดของแตละแบรนด  และถายทอดความหมายที่ตองมีการตกลงรวมกันในเรื่องของ 
Concept   ในฐานะผูผลิตส่ือโฆษณาถือวา การสรางความหมายของสินคาจะตองมาจากการตกลง
รวมกันของผลิตภัณฑวาจะใชแนวคิดแบบใด ในการสื่อความหมาย  นอกจากนี้ การถายทอด 
Communication จะตองมีการวางแผนใหเปนแบรดของสินคานั้นๆมากที่สุด  

     ในสวนของการกําหนดกลยุทธสรางสรรคของชิ้นงานโฆษณานั้น  หัวใจของโฆษณาที่
ดี ปจจุบันจะตองสามารถอานถึงความตองการของผูบริโภคได    โดยสวมความเปนผลิตภัณฑของ
ตนเองเขาไป  ฉะนั้น การกําหนดกลยุทธสรางสรรค Creative Strategy  จึงไมมีหลักการในทฤษฎี
แตเปนความสามารถของผูผลิตสื่อเองที่จะสามารถตีความหมายความตองการของกลุมเปาหมายได   
ซ่ึงการทําใหโฆษณาที่ตนเองสรางสรรคขึ้นมานั้นสามารถสรางภาพแทนที่ในสมองของผูบริโภค 
และใหสินคาที่ตนเองโฆษณาไปวางอยูในตําแหนงที่ไดกําหนดไวในขั้นของกลยุทธทางการตลาด  
 ทั้งนี้ จากการขยายตัวของการโฆษณาดานความงามในนิตยสารสตรี อันสืบเนื่องมาจากการ
ขยายตัวทางการตลาดที่มีการแขงขันกันในเชิงพาณิชยมากขึ้น ผลจากการขยายตัวตัวสงผลใหกลไก
ตลาดเขามามีสวนในการผลักดันใหทุกตราสินคาเกิดการแขงขันทางการตลาดอยางสูง จึงทําใหทุก
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ตราสินคาแขงกันสรางรูปแบบและวิธีการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมาย ซ่ึงดูไดจากผลการวิจัยที่
สะทอนใหเห็นวา มีการใชรูปแบบตางๆมานําเสนอ อาทิ การใชภาพผูหญิงตะวันตก หลอหลอมให
เชื่อวา เปนความงามที่สมบูรณแบบ หรือการใชภาพสรีระ เพื่อใหผูหญิงเกิดความปรารถนาอยาก
ครอบครองเรือนรางแบบในโฆษณา เปนตน  
  การสะทอนสภาวการณการสื่อสารวาทกรรมความงาม เปนการสะทอนมุมมองจากการ
วิเคราะหผานสื่อนิตยสารสตรี   ซ่ึงเปนผลจากการวิจัยที่ช้ีใหเห็นวาการประกอบสรางวาทกรรม
ความงาม ที่มีสวนกระตุนใหผูหญิงตระหนักถึงคุณคาความงาม โดยตอกย้ําคานิยม ทัศคติ เพื่อใหมี
ผลตอจิตใจและสงผลตอพฤติกรรม   ซ่ึงทําใหเรื่องความงามมีความหมายอยูในกรอบของบริโภค
นิยม จึงสามารถเปลี่ยนแปลงลื่นไหลไปไดตามกระแสบริโภคนิยมที่เคล่ือนที่ตลอดเวลา 
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บทที่ 5 
สรุป  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ 

 
การศึกษาวิจัยเร่ือง       “  การวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสาร

สตรี ”    มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงองคประกอบของวาทกรรมความงาม  การประกอบสราง
ความหมายของความงาม และทัศนคติของนักวิชาการสายสตรีนิยม  นักจิตวิทยา และผูผลิตส่ือ
โฆษณา เพื่อตอบปญหานําวิจัย ดังนี้ 
       1. วาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี มีองคประกอบของวาท
กรรมอยางไร 
                    2. วาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ไดทําการประกอบสราง 
ความหมายของ “ ความงาม ”  อยางไร 
                    3. นักวิชาการสายสตรีศึกษา , ผูผลิตส่ือโฆษณา และนักจติวิทยา มีทัศนคติอยางไร 
ตอการสรางวาทกรรมความงามผานสื่อโฆษณาในนิตยสารสตรี 
       4. เพื่อศึกษาการสะทอนเพศสภาพ ตอการสรางวาทกรรมความงามในหนาโฆษณา
ของนิตยสารสตรี 

เพื่อใหการสรุปผลวิจัยมีความชัดเจนในดานองคประกอบของวาทกรรม   การ
ประกอบการสรางความหมายของวาทกรรม   ทัศนคติตอการสรางวาทกรรมของนักวิชาการสาย
สตรีศึกษา  ผูผลิตส่ือโฆษณา   และนักจิตวิทยา  และการสะทอนเพศสภาพตอการสรางวาทกรรม
ความงาม  ผูวิจัยขอนําเสนอผลสรุปการวิจัยออกเปน 3 สวน คือ 

     สวนที่ 1   องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
     สวนที่ 2   การประกอบสรางความหมายของความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
    สวนที่ 3   ภาพรวมของสภาวการณการสื่อสารวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของ

นิตยสารสตรี 
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5.1  องคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนติยสารสตรี 
 
ตารางที่ 5.1  ตารางสรุปผลการวิจัยดานภาพประกอบ 

 

ภาพประกอบดานภาพบคุคล จํานวนชิน้งานโฆษณา 
1. การใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง 20 
2. การใชภาพผูหญิงตะวันตก 40 
3. การใชภาพผูหญิงตะวันออก 10 
ภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิง  

4.  การใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา 14 
ภาพประกอบดานผลิตภัณฑ  

5. การใชภาพผลิตภัณฑ 16 
 

        5.1.1  ภาพประกอบ (Picture)   แบงเปน  
                   5.1.1.1  ภาพประกอบดานภาพบุคคล 
                                1)  การใชภาพบุคคลท่ีมีชื่อเสียง 

มีการนําเสนอภาพบุคคลที่มีช่ือ เสียงทั้งส้ิน 20  ช้ินงานโฆษณา  จากทั้งหมด 50 ช้ินงาน
โฆษณา  โดยผูผลิตวาทกรรมนําเสนอภาพตัวแทนที่เปนผูหญิงที่เปนที่รูจักในสังคม  ไดแก ดารา 
นักแสดง นักรอง ฯลฯ  องคประกอบของวาทกรรมนี้  เปนการตอกย้ําความงามโดยมีภาพตัวแทน
ของบุคลในสังคมมานําเสนอ   ซ่ึงจะเปนตัวกระตุนใหผูพบเห็นโดยเฉพาะผูหญิงตองการที่จะมี
ลักษณะเดนเชนเดียวกับผูหญิงในงานโฆษณา ที่สามารถสรางภาพลักษณที่ดีใหกับสินคานั้นๆ   
(กาญจนา แกวเทพ,2535) โดย เฉพาะดารา นักรอง ที่ถือเปนบุคคลที่สามารถสรางภาพลักษณใหกับ
สินคาหรือบริการไดเปนอยางดี       
                               2)  การใชภาพผูหญิงตะวันตก 

องคประกอบของวาทกรรมดานการใชภาพผูหญิงตะวันตก มีการนําเสนอภาพผูหญิง
ตะวันตกทั้งส้ิน 40  ช้ินงานโฆษณา  จากทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา  ทั้งดานรูปลักษณ คุณสมบัติ
ของความสวยแบบผูหญิงตะวันตก คือ ใบหนาเรียวยาว จมูกโดง ดวงตาโตลึก  คิ้วเขม ผิวขาว  จึง
เปนองคประกอบของวาทกรรมดานภาพที่พบมากที่สุดในงานวิจัย โดยทําใหมาตรฐานความงามถูก
ตอกย้ําดวยภาพของผูหญิงตะวันตก 
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               3)  การใชภาพผูหญิงตะวันออก 
       องคประกอบของวาทกรรมดานการใชภาพผูหญิงตะวันออก มกีารนําเสนอภาพผูหญิง 

ตะวันออกทั้งสิ้น 10  ช้ินงานโฆษณา  จากทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา  เปนการใชภาพผูหญิง
ภาคพื้นเอเชีย ซ่ึงคุณลักษณของสาวเอเซีย คือ  ดวงตาเล็กเรียว รูปรางผอมบาง ตัวเล็ก ใบหนาเรียว 
แสดงใหเห็นถึงความงามเปนเรื่องที่คูกับผูหญิง ไมวาจะเปนชนชาติใดก็ตาม และยังแสดง
ภาพลักษณของความเปนผูหญิงเอเชีย  จากการศึกษาการใชภาพผูหญิงตะวันออกคิดเปนรอยละ 10  
จากโฆษณาทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา 

      แตทั้งนี้เปนเพราะสินคาโดยสวนใหญจะเนนการใชหนาตาของผูหญิง ดังนั้น ผูหญิง
ตะวันตก หรือผูหญิงที่มีสวนผสมของความเปนตะวันตกหรือลูกครึ่งจึงเปนบุคคลที่นํามาใชงาน
โฆษณาดานความงามมากที่สุด เปรียบเทียบกับผูหญิงตะวันออกหรือผูหญิงเอเชียดวยรูปลักษณจะ
ไมมีความโดดเดนบนใบหนาเทากับผูหญิงตะวันตก ที่มีใบหนาคม ดวงตาโตลึก จมูกโดง และ
รูปรางสูงโปรง คุณสมบัติเหลานี้จึงโดดเดนและสอดคลองกับสินคาที่สวนใหญเปนสินคานําเขาจาก
ตางประเทศ  การใชภาพผูหญิงตะวันตกในการนําเสนอควบคูไปกับสินคา จึงเปนส่ิงที่แสดงอัต
ลักษณของความเปนหญิงที่แสดงผานหนาตาและสรีระ สามารถลงรหัสไดหลากหลายรูปแบบใน
โฆษณาความงามทั้งสัดสวนและขนาดรูปราง ผูหญิงตะวันตกจึงเปนสัญลักษณของความงามใน
อุดมคติที่สมบูรณแบบ  

การนําเสนอภาพบุคคลตางๆผานหนาโฆษณาในนิตยสารสตรี โดยมีลักษณะและ
จุดประสงคเพื่อตองการใหมีเปาหมายทางพฤติกรรม คือ ตองการใหซ้ือมากขึ้น เพื่อเปนการเพิ่ม
ยอดขาย ดังนั้น การใชองคประกอบดานภาพบุคคลโดยเฉพาะภาพผูหญิงตะวันตก จึงเปนกลยุทธ
ทางการตลาดที่จําเปนจะตองนํามาใชและสื่อสารผานสื่อ สอดคลองกับในปจจุบันสามารถพบเห็น
โฆษณาดานความงามที่เนนองค ประกอบวาทกรรมดานภาพผูหญิงตะวันตกเปนจํานวนมากใน
นิตยสารสตรีไทยและนิตยสารตางประเทศฉบับภาษาไทย  เมื่อผูหญิงไดเปดชมนิตยสารดังกลาวจะ
สามารถเห็นภาพผูหญิงตะวันตกที่โฆษณาดานความงามเปนจํานวนมาก 

จากเหตุผลขางตนเปนการแขงขันทางการตลาด ที่มีผลทําใหองคประกอบของวาท
กรรมความงามดานภาพบุคคลจําเปนตองเปนไปตามกระแสการตลาด  ดังความคิดเห็นของ 
Baudrillard (อางถึงใน สมจิตร เตชะบัญญัติ, 2539) ที่ใหทัศนะวา “ระบบสัญญะในยุคนี้อยูใต
กฎเกณฑของสังคมการคา” (Dunn, 1991: 126-128) กลาวคือ ในยุคทุนนิยม และกระแสบริโภคนยิม
การจะทําใหองคประกอบของภาพตัวแทนตางๆเหลานี้ เปนที่ยอมรับและสามารถโนมนาวความคิด 
ความเชื่อ และคานิยมของผูหญิงในสังคมไดนั้น  จะตองสรางวาทกรรมความงามใหเปนไปตาม
กระแสนิยมตลาด  โดยนําเสนอผานภาพที่  ทําใหผูหญิงในสังคมไดบริโภคความหมายของความ
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งามผานสัญญะดานความงามที่ไดสรางขึ้นมา อาทิ การใชภาพผูหญิงตะวันตกที่หลอหลอมใหเชื่อวา 
ผูหญิงที่สวยคือ ผูหญิงที่มีหนาตาแบบตะวันตกหรือมีสวนผสมลูกครึ่ง   ผูหญิงตะวันตกจึง
เปนสัญญะของความงามที่เปนตนแบบซึ่งเปนการแปลงสินคาใหมีความหมาย    ภายใตกระแสนิยม
ของสังคมในขณะนี้ ทําใหมีผลตอผูหญิงกับกระบวนการในการเปลี่ยนแปลงการรับรู ทัศนคติ 
พฤติกรรม และคานิยมของผูหญิง   ที่เชื่อวาภาพตัวแทนเหลานี้เปนภาพที่สวยงามสมบูรณ และ
อยากเปนดั่งผูหญิงในภาพโฆษณา   ทั้งนี้เพื่อประโยชนทางการคาของธุรกิจที่เกี่ยวของกับความงาม
ในยุคสังคมบริโภคนิยม   
                   5.1.1.2  ภาพประกอบดานภาพสรีระผูหญิง 

      องคประกอบของวาทกรรมดานการใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา มีการ
นําเสนอภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา ทั้งส้ิน 14  ช้ินงานโฆษณา  จากทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา  
ซ่ึงมีผลกระทบตอการสรางความหมายของวาทกรรม กลาวคือ จะใหความหมายที่กอใหเกิดการ
จินตนาการ โดยมีภาพตัวแทนสรางใหองคประกอบของวาทกรรมสมบูรณมากขึ้น เปนการสื่อสาร
โดยการใชภาพ สงสัญลักษณหรือเคร่ืองหมายผานภาพสรีระ เปนการสรางจุดสนใจและกระตุนให
ผูพบเห็นเกิดความอยากเปนดั่งในภาพโฆษณา  

           ภาพสรีระผูหญิงจึงเปนกลยุทธในการแขงขันในตลาดโฆษณาความงาม ที่ตองใช
องคประกอบของสรีระผูหญิงเปนจุดขาย กระตุนใหโฆษณามีผลกระทบตอความรูสึกนึกคิดของ
ผูหญิง จนเกิดการจินตนาการอยากเปนดั่งบุคคลในภาพ 

           จากองคประกอบของวาทกรรมความงามดานภาพบุคคลทั้งหมดนั้น  องคประ กอบ
ดานภาพบุคคล จะเนนการใชภาพผูหญิงตะวันตกมากที่สุด รองลงมาคือ ภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง  
และภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา ทั้งนี้โดยองคประกอบของวาทกรรมดานภาพที่จะทําใหวาท
กรรมความงามนาสนใจจึงตองใชภาพที่ดึงดูดสายตาคนและเปนสิ่งที่อยูในกระแสความนิยม ทําให
ผูพบเห็นมีแนวโนมจะสนใจภาพดังกลาว  ดังนั้น  จึงตองมีการเลือกใชภาพเพื่อใหเขากับสินคาหรือ
บริการของตนตรงตามวัตถุประสงคหลักของธุรกิจนั้นๆ  เพื่อหวังสรางภาพลักษณที่ดีและการสราง
ยอดขายที่เพิ่มขึ้น      ภาพประกอบจึงถูกสรางผานหนาโฆษณาในนิตยสารสตรี อยางไรก็ตาม การที่
จะทําใหภาพนั้นดํารงอยูได  จะตองสัมพันธกันและนํามาซึ่งการสื่อสารไปยังผูบริโภค 
                    5.1.1.3  ภาพประกอบดานผลติภัณฑ 

          องคประกอบของวาทกรรมดานการใชภาพผลิตภัณฑ  มีการใชภาพประกอบดาน
ผลิตภัณฑในงานโฆษณาทั้งส้ิน 16 ช้ินงานโฆษณา  จากทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา  การใชภาพ 
ประกอบเฉพาะเนนที่ตัวสินคาเพียงอยางเดียว เปนการสะทอนใหเห็นถึงการใชองคประกอบของ
วาทกรรมที่สามารถแสดงใหเห็นถึงการสรางภาพลักษณ ที่เนนใหเกิดการจดจํายี่หอ  ตอกย้ําชื่อ โล
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โก และสโลแกนไดเปนอยางดี  โดยภาพประกอบนี้จึงเปนตัวแทนของสิ่งที่นําเสนอใหมาอยูที่
เฉพาะตัวสินคา เมื่อไดอานและเห็นหลายๆครั้งจะทําใหรูสึกคุนหูและคุนตา ซ่ึงถือวาเปนการสราง
ภาพลักษณของตราสินคา หรือ Branding  การสรางวาทกรรมความงามจึงเปนกระบวนการที่
จัดรูปแบบและวิธีการสื่อสารใหสินคาเปนจุดเดน   

ผลการวิจัยเปนที่ประจักษวา การสรางองคประกอบของวาทกรรมดานความงามในหนา
โฆษณาของนิตยสารสตรี ดานภาพประกอบ มีการสรางวาทกรรมที่เปนไปตามกระแสความนิยมที่
เปนที่ตองการของผูหญิงในสังคม และสรางใหความงามเปนสิ่งที่สรางคุณคาใหผูหญิง วาทกรรม
ความงามดานภาพ ประกอบโดยเฉพาะภาพบุคคลจึงเปนสิ่งที่ดึงดูดความสนใจของผูหญิงได
มากกวา   เพราะภาพบุคคลจะสามารถใหความนาสนใจไดมากกวาภาพผลิตภัณฑ และสามารถ
จดจําไดวาใครเปนผูนําเสนอหรือPresenter ของโฆษณาชิ้นนั้นๆ เพื่อชวยในการดึงดูดความสนใจ 
และสรางการจดจําในชื่อสินคา เพราะในการโฆษณาบางครั้งเพียงแคแสดงภาพบุคคลที่เปนพรีเซ็น
เตอร ก็สามารถบอกไดทันทีวาเปนสินคายี่หออะไร  ตางจากภาพประกอบที่เนนการสื่อสารภาพ
ผลิตภัณฑ (Branding)  เปนหลัก   ที่มีขอได เปรียบในเรื่องของการตอกย้ําในชื่อผลิตภัณฑ  
(Branding)  กลาวคือ  ช่ือสินคา โลโก สโลแกน  ซ่ึงเปนการสื่อสารวาทกรรมผานทางภาพลักษณ
ของผลิตภัณฑแทนภาพลักษณดานบุคคล 

 
          5.1.2  ปริภาษา (Paralanguage) 
                     5.1.2.1  ปริภาษาในการใชลักษณะของตัวอักษร 

 องคประกอบของวาทกรรมดานปริภาษาในการใชลักษณะของตัวอักษรไมวาจะเปน
ขนาดและลักษณะของตัวอักษรนั้น สามารถสรางความสนใจและใหความหมายในการตอกย้ําตรา
สินคา หรือ Branding รวมทั้งยังทําใหทราบวามีวุตถุประสงคอยางไรในการโฆษณา  อีกทั้งการ
ถายทอดภาษาจะมีการสรางความหมายจากขนาดของตัวอักษรใหญ-เล็ก ซ่ึงสรางความสําคัญได
ตามวัตถุประสงคของธุรกิจ  

      การเนนเรื่องของกิจกรรมสงเสริมการขาย ที่มีการลดราคาควบคูไปดวย ในเรื่องของ
ราคา และใชตัวอักษรที่สะดุดตา  รวมทั้งลักษณะของตัวหนังสือหรือ Letter Shape ของโฆษณา 
เปนแนวทางในการจูงใจใหกับผูหญิงที่สนใจความงาม  อีกทั้งยังมีการนํามาสรางภาพเหมือนของ
บริการได คือ ในรูปของปริภาษาตางๆ ตัวอักษรของชื่อสถาบัน ที่มีโลโก   มีการเนนขนาดตัวอักษร
หนากวาตัวอักษรอื่นๆ เปนการสรางความหมาย และการจดจํา   การใชปริภาษาเหลานี้ถือเปนการ
สะทอนใหเห็นวิธีการในการสื่อสารวาทกรรมโดยใชขนาดและลักษณะของตัวอักษรนั้นสามารถ
สรางความ หมายในทางออมใหกับตัวสินคาหรือผลิตภัณฑได  อาทิ  การใหมีการทดลองใช
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โปรแกรมลดน้ําหนักฟรีคร้ังแรก   การลดครึ่งราคา ถือเปนเทคนิคและวิธีการการสื่อสารวาทกรรม
ความงามผานหนาโฆษณาในนิตยสารสตรี ที่นํามาใชในการดึงดูดผูหญิงใหสนใจมาซื้อสินคาหรือ
ใชบริการที่สถาบัน  เพราะจะทําใหเห็นถึงวัตถุประสงคในการสื่อความ หมายโฆษณาได เชน 
ตองการสงเสริมการขายสินคา   
                     5.1.2.2  ปริภาษาดานการใชอวจันภาษา (Non-verbal Language) 

       นอกจากปริภาษาจะเปนการใชถอยคํา ใชลักษณะและขนาดของตัวอักษรแลว ปริ
ภาษายังเปนความสัมพันธระหวางวัจนภาษา (Verbal Language) และอวัจนภาษา (Non-verbal 
Language) ที่เปนภาษาซึ่งแฝงอยูในถอยคํา กิริยาอาการตางๆตลอดจนสิ่งอื่นๆที่เกี่ยวของกับการ
แปลความหมาย ไดแก สีหนาและสายตา  ทาทาง  การแตงกาย ตางๆในงานโฆษณาจึงเปนสิ่งดึงดูด
ใจไดอีกดวย  การใชคําที่สัมพันธกับทาทาง สามารถนํามาสรางความแตกตางเพื่อใหโฆษณามีจุด
ดึงดูดนาสนใจ อาทิ การแสดงทาทางจากสีหนา สายตาที่บงบอกถึงความเซ็กซี่ เปนตน จึงทําใหเกิด
ความหมายในงานโฆษณา  

       จากเหตุผลขางตน ทําใหเห็นวาภาษาถือเปนเครื่องมือส่ือสารที่ใชเจรจากับผูบริโภค 
ดังนั้น การจัดถอยคํา เรียงความสัมพันธของการใชปริภาษาจะสามารถทําใหองคประกอบของวาท
กรรมความงามมีความนาสนใจมากขึ้น เพราะสามารถสรางความหมายไดไมนอยกวาการพูด  การ
ใชปริภาษาที่สามารถสรางความแตกตางกับโฆษณาอื่นๆไดนั้นทําใหมีขอไดเปรียบที่ทําใหผูหญิงมี
การจดจําไดมากกวาการใชปริภาษาที่ธรรมดาไมเนนการเลนคําหรือสํานวนเปรียบเทียบ    

       การใชอวจันภาษา จึงเปนการสรางความสนใจใหกบัผูหญิงที่สนใจบริโภคขาวสาร
ดานความงาม เกิดการจดจําชือ่ของสินคา เปนการสื่อสารดานสัญลักษณ Branding ไดอยางดี สินคา
ความงามจะมกีารใชคําผสานกับทาทางเพือ่ส่ือความหมาย  
                     5.1.2.3  ปริภาษาดานการใชความทันสมัยของเทคโนโลย ี
      ความงามเปนสวนหนึ่งของความรวมสมัย  เนื่องจากในแตละยุคสมัยจะมีการสราง 
สรรคผลิตวาทกรรมความงามมาโดยตลอด ซ่ึงวาทกรรมที่ใชความทันสมัยของเทคโนโลยีมาเปน
องคประกอบของวาทกรรม  โดยเนนความล้ําหนาของเทคโนโลยีทางการแพทยที่นํามาใชกับความ
งาม เพื่อใหความงามเปนความทันสมัยของสังคมปจจุบัน ถือไดวาเปนการใชปริภาษาหลักของ
สถาบันบริการดานความงามในประเทศไทย  ที่ช้ีใหเห็นถึงนวัตกรรมอันเปนเทคโนโลยีสมัยใหมที่
สามารถจัดการเรื่องความงามได ถือเปนการใชปริภาษาที่ทางสถาบันใชเปนจึงดึงดูดในการเปดตัว
เทคโนโลยีใหมๆใหแกผูหญิงสรางความเชื่อใหมีความไววางใจในเทคโนโลยี   
 
 

DPU
DPU



 123 

                    5.1.2.4  ปริภาษาดานการใชภาษาตางประเทศ 
ถือเปนเครื่องมือส่ือสารที่เปนการนําภาษาอังกฤษมาใช อาทิ ช่ือสินคา  สโลแกน  ที่

แสดงใหเห็นถึงการใชปริภาษาที่เปนภาษาตางประเทศ   ชวยใหเกิดความเปนสากล และดูนาเชื่อถือ  
แสดงใหเห็นถึงการถายทอดวัฒนธรรมจากตะวันตกในเรื่องของสินคานําเขาจากตางประเทศ และ
ตอกย้ําดวยความงามที่เปนความงามแบบตะวันตก โดยใชวาทกรรมที่อางอิงความงามที่เปนแบบ
เดียวกันทั่วโลก 
                   การใชภาษาตางประเทศ ถือเปนอีกตัวแปรที่สะทอนใหเห็นวา   การรับเอาคานิยม
แบบวัฒน ธรรมตะวันตก โดยผานระบบบริโภคนิยมสรางวาทกรรมความงามขึ้นมาและใช
ภาษาตางประเทศโยงกับองคประกอบของวาทกรรมดานอื่นๆ เพื่อใหเกิดความนาเชื่อถือ และ
สามารถสรางความมั่นใจในการตัดสินใจที่จะซื้อหรือใชสินคาหรือบริการ ทั้งนี้มีปจจัยที่มีผลให
สินคาหรือบริการดานความงามมีรูปแบบและวิธีการใชปริภาษาดานการใชภาษาตางประเทศซึ่ง
ไดแก 

1)  การขยายตัวของสินคาหรือบริการดานความงามจากตางประเทศเขามาจําหนายมาก
ขึ้น  อันสืบเนื่องมาจากความเติบโตทางเศรษฐกิจในระบบทุนนิยม   กลไกการนําเสนอวาทกรรม
ความงามจึงใชวาทกรรมที่วาดวยความทันสมัย มีรสนิยม และมีคุณภาพ  ที่ชวยตอบสนองความ
ตองการของผูหญิงซึ่งเปนการสรางวาทกรรมที่ชวยตอบสนองความตองการมากกวาความจําเปน
ใหกับผูหญิง 

2)  การใชภาษาตางประเทศในหนาโฆษณาดานความงาม เปนการสรางความเชื่อใหกับ
ผูหญิงที่วาดวย ความงามแบบตะวันตก ซ่ึงจะเห็นไดจากการลงโฆษณาดานความงามในนิตยสาร
สตรีไทยกับนิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับภาษาไทย ในปจจุบันที่มีความเหมือนกันในการมุงสูการ
แขงขันทางการตลาดมากขึ้นในแวดวงโฆษณาดานความงาม  โดยเนนสินคาหรือบริการที่เปนสนิคา
นําเขาจากตางประเทศมานําเสนอ ผลของการใชปริภาษาดังกลาวถือเปนการสรางวาทกรรมความ
งามที่สงผานไปยังผูหญิงใหตัดสินใจที่จะบริโภคสินคาหรือบริการดานความงาม 
                    5.1.2.5  ปริภาษาดานความงามในเชิงทางการแพทย 

       เปนวิธีการใชปริภาษาและวิธีการรักษาทางการแพทยมานําเสนอบอกกลาวถึงปญหา
และพรอมนําเสนอการแกไขปญหาของรูปรางสรีระ หนาตา ที่สามารถทําใหดูดีขึ้นดวยแพทย  ปริ
ภาษาในลักษณะดังกลาวมีเพิ่มสูงขึ้นในหนาโฆษณาดานความงามในนิตยสารสตรี   

      การสรางปริภาษาดังกลาว เปนการพยายามชี้ใหเห็นถึงความปลอดภัยโดยใชวาทกรรม
ที่เกี่ยวกับความงามมาอธิบายดวยความรู ความเชี่ยวชาญ ความชํานาญในสาขาวิชาชีพ มาเปนการ
เนนนําเสนอที่ผูหญิงจะไดรับผลประโยชน    เปนแนวทางในการจูงใจใหผูหญิงเขามารับบริการ 
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รวมทั้งการรับรองผลที่มีรางวัลการันตีจากสถาบันที่รับรองจากตางประเทศ การที่มีรางวัลการันตี 
ถือเปนวิธีการในการสรางความมั่นใจใหผูหญิงตัดสินใจมาใชบริการ อีกทั้งเปนการเผยแพรช่ือเสียง
ใหกับสถาบันในทางออม การใชปริภาษาดานความงามในเชิงการแพทยถือเปนเทคนิคและวิธีการ
สรางวาทกรรมที่แตละกลุมธุรกิจจะนํามาใชสรางวาทกรรมความงามใหมีความนาสนใจ นาเชื่อถือ 
และดึงดูดใจใหเขามารับบริการ ทั้งนี้ยังสอดคลองกับผลการวิจัยของ สิระยา สัมมาวาจ (2545) ได
ทําการศึกษาเรื่อง “ปฏิบัติการสรางความจริงเรื่องสวยซอนอายุ”   ผลการวิจัยพบวา ความสวย ความ
สาว ในสังคม เปนวาทกรรมที่เช่ือมโยงกับความสัมพันธระหวางอุดมการณ ความรู  เพื่อกระทําตอ
จิตใจของผูหญิง โดยใชความรูทางวิทยาศาสตรการแพทยสมัยใหมที่พัฒนาจากสังคมตะวันตกเขา
มาจัดการสรีระ รางกายของผูหญิง  ซ่ึงใชแพทยผูชํานาญเฉพาะทาง ซ่ึงใชความรูดานเภสัชวิทยา 
แพทยทางจิตวิทยาหรือแพทยผูชํานาญทางโรคผิวหนัง แพทยทางศัลยกรรมพลาสติก  

        5.1.2.6  ปริภาษาดานการใชตัวเลขมาเปนตัวกําหนดดานความงาม 
         ถือเปนการสื่อสารองคประกอบของวาทกรรมที่มีความหมายในเชิงปริมาณ โดยใช

ตัวเลขมาชวยในการอางอิงและยืนยันกับผลลัพธ  ซ่ึงวิธีการใชปริภาษาจะเปนการโยงเรื่องตัวเลขซึ่ง
สามารถพิสูจนได วัดได มาเปนองคประกอบในการสรางวาทกรรม เพื่อใหวาทกรรมนี้เกิดความ
นาเชื่อถือ และเพื่อใหเกิดความเขาใจในเรื่องความงามไดงายขึ้น ทําใหเรื่องของความงามสามารถ
จับตองได ซ่ึงเกิดจากการใชปริภาษาจากตัวเลขมาสรางวาทกรรมในการสื่อสาร 

 
5.2  การประกอบสรางความหมายของความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตร ี
       5.2.1  การวางผงัโฆษณา (Layout) 

   การประกอบสรางความหมายของความงามดานการวางผังโฆษณาในนิตยสารสตรี
นั้น  จะมีการใชการวางผังโฆษณาอยู 2 แบบ คือ  
                      5.2.1.1  แบบเต็มหนา คือ โฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีการใชพื้นที่โฆษณาในการ
โฆษณาผลิตภัณฑหรือบริการ โดยใชพื้นที่แบบเต็มหนาโฆษณาเพียง 1 หนา ซ่ึงการใชพื้นที่โฆษณา
แบบเต็มหนามีจํานวนทั้งส้ิน 31 ช้ินงานโฆษณา จากทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา  
                   5.2.1.2  แบบหนาตอพิเศษ คือ โฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีการใชโฆษณาแบบหนาตอ
พิเศษ 2 หนา ซ่ึงการใชพื้นที่โฆษณาแบบหนาตอพิเศษมีจํานวนทั้งส้ิน 19  ช้ินงานโฆษณา  จาก
ทั้งหมด 50 ช้ินงานโฆษณา 

  เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบการวางผังโฆษณาในนิตยสารสตรีทั้งหมด 50 ช้ินงาน
โฆษณานั้น การจัดวางสวนประกอบของโครงสรางที่มีการกําหนดจุดหมายและวิธีการสื่อ
ความหมายของสินคาหรือบริการ โดยสวนใหญจะใชพื้นที่โฆษณาแบบเต็มหนา มากกวาการใช
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พื้นที่โฆษณาแบบหนาตอพิเศษ 2  หนา ซ่ึงการใชพื้นที่โฆษณาแบบเต็มหนาจะทําใหผูอานไดเห็น
ถึงจุดมุงหมายของการโฆษณา (Purpose of Advertising)ไดอยางชัดเจน โดยใหความสนใจอยูที่
หนาโฆษณานั้น อาทิ การจะวางผังที่ตองการเนนที่ตัวบุคคลใหโดดเดนเต็มหนาโฆษณา และมี
ขอความโฆษณาบรรยายรายละเอียดอยูภายในหนาเดียวกัน โดยมีจุดมุงหมายเพื่อส่ือใหเห็นใบหนา
ที่สวยงามแบบผูหญิงตะวันตก หรือ เนนที่ตัวสินคาใหโดดเดน โดยใชช่ือ ยี่หอท่ีมีช่ือเสียงมาวางให
เห็นเดนชัด   รวมทั้งจุดขายที่สามารถดึงดูดได (Compelling Selling Point) อาทิ การใชขอความ
โฆษณาที่มีการใชสวนลด หรือทดลองใชฟรี มาเปนจุดดึงดูด เพราะการสรางสรรควาทกรรมความ
งามเปนวิธีการสรางความหมายที่จะผลักดันใหผูหญิงเขาไปมีสวนรวมในการตีความที่ ส่ือ
ความหมายใหมีผลตอความรูสึก และสรางใหผูหญิงเกิดการจดจํา 

 การวางผังโฆษณาในนิตยสารสตรีไดสะทอนใหเห็นถึง การจัดองคประกอบในการใช
เนื้อที่จัดวางสนิคา ชื่อ ยี่หอ สัญลักษณ ขอความ ภาพ สโลแกน ในการจัดวางใหเดน สวยงาม สะดดุ
ตา งายตอการจดจําและจูงใจใหซ้ือ ใหเหมาะสมกับตาํแหนง จึงเปนความรูความเขาใจเกี่ยวกบั
จิตวิทยาผูบริโภคและวัฒนธรรมของสังคม ทําใหสามารถออกแบบงานโฆษณาที่ตองเขาใจถึงจิตใจ
ของผูบริโภคได ซ่ึงโดยทั่วไป การออกแบบโษณาจะตองใหสอดคลองกับคานิยม ทัศนคติ และ
ความเชื่อที่ดํารงอยูในขณะนั้น การใชโฆษณาถกูกําหนดขึ้นเพื่อสรางปฎิกิริยาตอบสนองทาง
ความรูสึกของผูหญิงในทางบวก ฉะนั้นโฆษณาจะจัดองคประกอบของการวางผังอยางใดนัน้ 
ขึ้นกับวัตถุประสงคของโฆษณาแตละช้ินงาน ตลอดจนหากสินคาของยี่หอใดมีช่ือเสียงเปนที่คุนเคย 
เปนที่รูจัก หรือบางโฆษณาเนนไปทีย่ี่หอหรือโลโกเปนหลัก  ซ่ึงเปนการเนนสวนสําคญัของเนื้อที่ที่
จะใชวางสินคา ช่ือ ยี่หอ โลโก  อาทิ Shiseido , Lancome อีกทั้งยังมเีสนนําสายตาใหมีความสนใจ
ไปที่ภาพที่ไดแสดงใหเห็นถึงความสอดคลองในงานโฆษณารวมกับองคประกอบดานอื่นๆ   
(ทัศนีย บนุนาค , 2545) 

 
        5.2.2  ภาพประกอบ (Illustration) 
                  5.2.2.1  การสรางความหมายการใชภาพบุคคลท่ีมีชื่อเสียง  

แสดงความหมายที่ตองการสื่อใหผูหญิงในสังคมเชื่อวา บุคคลเหลานี้มีความงามที่เปน
มาตรฐานไดรับการยอมรับจากสังคม  โนมนาวใหผูหญิงสวนใหญมีความเชื่อเร่ืองความงามโดยใช
ภาพตัวแทนที่เปนบุคคลที่มีช่ือเสียง หากบุคคลใดทีกําลังเปนที่นิยมหรือช่ืนชอบในสังคม  จะ
สามารถทําใหช้ีนําใหกับผูหญิงในสังคมปจุบันที่ตองการอยากจะเปนผูหญิงที่สวย มั่นใจ ทันสมัย 
โดยเฉพาะการมีใบหนาและรูปรางสรีระที่สวยงาม ทําใหส่ือโฆษณาในนิตยสารใชกลยุทธดานการ
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ส่ือสารดานความงามมาสื่อความหมายผานวาทกรรมความงาม ทําใหเรื่องของความงามเปน
มาตรฐานเดียวกัน   

การสรางความหมายจากการใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียง  สะทอนใหเห็นวาระบบ สัญญะ
ของสังคมการคา ทําใหภาพเหลานี้ในสายตาของผูหญิงจะใหความสําคัญกับบุคคลที่เปนตนแบบ 
หรือบุคคลที่เปนที่ช่ืนชอบของตนเอง และนํามาเปนแบบอยาง  การใชภาพเหลานี้ในองคประกอบ
ของวาทกรรมความงามจึงมีบทบาทในสังคม ที่มีกระบวนการสรางที่ช้ีใหเห็นวา บุคคลที่ผูหญิงพึง
ปรารถนาอยากมีลักษณะเชน เดียวกับผูหญิงในงานโฆษณา  ไมวาจะเปนดารา  นักรอง ที่มี
ภาพลักษณของสาวทันสมัย มั่นใจ เซ็กซี่  ดารา นักรองที่นํามาเปนภาพตัวแทนในนิตยสารโดยสวน
ใหญจะเปนบุคคลที่กําลังเปนที่นิยม มีช่ือเสียง และเปนบุคคลที่ผูหญิงทั่วไปยกยองและชื่นชมอยาก
เอาแบบอยาง (Idol) โดยนําเสนอภาพตัวแทนความงาม ซ่ึงเปนการกระตุนใหผูหญิงตองการ
เลียนแบบ โดยนิตยสารสตรีสวนใหญจะกําหนดภาพความงามผานสื่อที่มีลักษณะดานเดียว 
ครอบงําอยูในชีวิตประจําวัน ทําใหผูหญิงมีความตองการที่จะมีลักษณะเดนเชนเดียวกับผูหญิงใน
โฆษณา ดังนั้น การสรางความหมายการใชภาพบุคคลที่มีช่ือเสียงจึงสรางใหเกิดความหมายเรื่อง
ความงามจากภาพตัวแทน และกลายเปนความคุนเคย ความเคยชินของผูหญิงในสังคม   (กาญจนา 
แกวเทพ ,2535)  
                   5.2.2.2  การสรางความหมายการใชภาพผูหญิงตะวันตก 

      ภาพประกอบโดยสวนใหญเปนภาพที่มีการ Close up ใหเห็นใบหนาของผูหญิงสาวที่มี
ตัวบงชี้วาเปนภาพของผูหญิงสาวชาวตะวันตก   โดยตองการสื่อใหเห็นถึงความขาว ใส อยางชัดเจน 
ผูหญิงตะวันตกจึงมีความหมายแฝงถึง ความเปนหญิงแบบวัฒนธรรมของคนตะวันตก  ซ่ึงมี
ลักษณะผมสีบลอนด , มีความสวยงามทางใบหนา, และรูปรางผอมบาง   ส่ิงเหลานี้ถูกคิดวาเปน
คุณลักษณะของผูหญิงทามกลางคุณสมบัติและลักษณะเฉพาะอื่นๆ  เชน ความสวยที่เปนแบบ
ตะวันตก , ผิวขาว ใส ไรร้ิวรอย, ใบหนาไดรูปสวย    ผูหญิงตะวันตกจึงเปนตัวบงชี้ที่ถูกนํามาใช
ทั่วๆไปในความสัมพันธกับเรื่องความสวยความงามตางๆ ไมวาจะเปน ความสวยงามบนใบหนา  
หรือรูปราง  ภาพจึงสามารถสื่อความหมายไดถึงความสวยงามทางใบหนา เพื่อใหผูหญิงทั่วไปอยาก
ที่จะเปนดั่งผูหญิงในภาพ 

     ผูหญิงถูกใสรหัสหรือเครื่องหมาย ในฐานะที่เปนตัวแทนเรื่องความสวยความงาม   
กลาวคือ การใชภาพผูหญิงตะวันตกเปนสัญลักษณ แทนความหมายของ ผูหญิงสวย  ภาพของ
โฆษณาจึงมีนัยยะแฝงที่เปนสวนกระตุนที่ทําใหผูหญิงทั่วไปมีความสนใจตอรูปลักษณความงาม
ทางดานหนาตา  ปรารถนาที่จะเลียนแบบผูหญิงดั่งในภาพโฆษณา โดยสรางเรื่องความงามผานสือ่ที่
กระจายคานิยมใหเปนบรรทัดฐานที่สอดคลองกับ ความเชื่อ คานิยม บรรทัดฐานและคุณคาที่ดํารง
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อยูแลวในสังคมและวัฒนธรรมนั้น ที่วา  สวยแบบผูหญิงตะวันตก  สะทอนใหเห็นถึงความเชื่อที่
หลอหลอมใหผูหญิงยึดถือวาเปนสิ่งที่ตองมีตองปฏิบัติ   โดยตีกรอบไวใหผูหญิงเพียงดานเดียว  
เปนการยืนยันวาทกรรมความงามของคนในสังคมวาตองสวยแบบผูหญิงตะวันตกเทานั้น   (Hall , 
1990 อางถึงใน วิลาสินี พิพิธกุล, 2543)   
                   5.2.2.3 การสรางความหมายการใชภาพสรีระผูหญิงในการโฆษณา 

      ภาพของผูหญิงจะแสดงหรือนําเสนอในฐานะที่เปนเพศสวยงาม ภาพลักษณตางๆนั้น 
แสดงใหเห็นวาผูหญิงเปนเพศที่ดึงดูดจิตใจ, มีความสวยงามทางเรือนราง  ซ่ึงมีนัยยะแฝงของ เรือน
ราง  ที่เปนสวนหนึ่งของสัญลักษณตัวแทนของความงาม  เปนสรีระที่เพศตรงขามปรารถนาและ
สามารถดึงดูดความสนใจเพศตรงขามได  

      การใชสรีระของผูหญิงที่มีรูปรางสวยงาม ผอม ขาว สูง  มีสวนเวาสวนโคง จึงสามารถ
สรางความหมายโดยที่ผูหญิงถูกนิยาม นําความงามมาเปนตัวตั้ง สรางความหมายใหผูหญิงสวย คือ 
ผูหญิงผอมที่มีความเซ็กซี่   ผูหญิงจึงถูกหลอหลอมดวยภาพสรีระในหนาโฆษณาใหพยายามเขาไป
ใหถึงรูปรางในอุดมคติ หรือ  Ideal Body  เพราะผูหญิงมีความตองการในเรื่องของความผอมอยูแลว 
โดยมีส่ือพยายามตอกย้ําและทําใหความงามดานสรีระเปนสิ่งจําเปน  ทําใหผูหญิงที่ไมอยูใน
มาตรฐานดังกลาวกลายเปนบุคคลอื่นในสังคมที่ตองพยายามทําตนเองใหมีรูปรางดังเชนบุคคลใน
ภาพ  เปนโครงสรางเชิงอํานาจที่วาดวยคนผอมเหนือกวาคนอวน  

อยางไรก็ดี ในอีกดานหนึ่งภาพสรีระผูหญิงยังเปนการเนนเรื่องเพศใหเปนเพศพาณิชย 
ซ่ึงเกิดจากความไมเสมอภาคทางเพศ      ที่ใหผูหญิงหันมาจัดการรงกายเพื่อดึงดูดใจเพศชาย เปน
การเนนคุณคาผูหญิงดวยเงื่อนไขทางสรีระ   ผูหญิงจึงตกเปนผูที่ถูกกระทําในระบบผูชายเปนใหญ 
ความเชื่อเกี่ยวกับความงามเหลานี้อยูภายใตความสัมพันธเชิงอํานาจที่ถูกสรางขึ้นภายใตอุดมการณ
ชายเปนใหญ (Patriachy) ที่กระทําตอรางกายผูหญิงประสานกับอุดมการณทุนนิยมที่ใชรางกายของ
ผูหญิงเพื่อผลประโยชนทางการคา ทําใหตัวตนของผูหญิงถูกลดทอนในเชิงของคุณคา และ
ความหมาย ใหหมกมุนอยูกับเรื่องของความงามของรางกาย  โดยใชวาทกรรมความงามที่ยังคงเนน
ย้ําการใหคุณคาผูหญิงเพียงดานเดียว จนเสมือนตรึงผูหญิงใหอยูกับภาพลักษณที่สังคมกําหนดเพียง
ดานเดียว ดังนั้น  ความเปนเพศ (Gender) และเหตุผลในเรื่องของธุรกิจไดประสานกันเขามามี
บทบาทกําหนดความงามของสังคม 

ดร.ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร (อางใน เจิมสิริ  เหลืองศุภภรณ , 2546) ไดยกตัวอยางการ
วิเคราะหของ Bordo (1993) ในการศึกษาเรื่อง “เรือนรางของสตรี” (Female Body)  อธิบายวา 
กระบวนการสรางสิ่งที่เรียกวา เรือนรางที่สวยงามของสตรี เชน ผอม สูง มีสวนเวา สวนโคง สวน
นูนเฉพาะที่ ฯลฯ และรางกายของสตรีเฉพาะบางประเภทถูกทําใหกลายเปนสิ่งที่นาตื่นตาตื่นใจ เพื่อ

DPU
DPU



 128 

การเสพดวยสายตาของเพศชาย   Bordo ไดแสดงใหเห็นวา มีวาทกรรมชุดหนึ่งกํากับความสวยของ
เรือนรางสตรี และมีภาคปฏิบัติการจริงของวาทกรรมที่วาดวยความสวยที่วาทกรรมกําหนดขึ้น 
เพื่อใหผูหญิงปฏิบัติตัวและเปนการมัดใจเพศชายดวย 
                  5.2.2.4  การสรางความหมายภาพใบหนาท่ีขาว ใส ไรร้ิวรอย 

      การใชภาพที่มีการเนนที่ใบหนา (Close Up) ตองการสื่อใหเห็นถึง ความขาว ใส โดยใช 
วิธีการทางโฆษณาโดยนําเสนอภาพที่ตองใชการตกแตงเทคนิคทางดานภาพ และตกแตงภาพ 
เพื่อใหภาพเกดิความสมจริง ภาพจะเนนใหใบหนาขาวไรที่ติ ไมมีร้ิวรอย  ส่ือความหมายใหผูพบ
เห็นรูสึกคลอยตามไดและอยากเปนดั่งในภาพโฆษณานัน้  

    การประกอบสรางความหมายโดยการใชภาพดังกลาว แสดงความหมายถึง  ความ
สมบูรณแบบของผิวหนาที่จะตองขาว ใส ไรร้ิวรอย ใหผูหญิงทุกคนตองมีคุณสมบัติดังกลาว เปน
การสรางเงื่อนไขทางใบหนาใหกับผูหญิงที่ตองใหคุณคากับใบหนาตนเอง  โดยผูกโยงกับการสราง
ความเชื่อเร่ืองความขาว ใส ไรร้ิวรอย และใหมองวา รอยเหี่ยวยน ใบหนาคล้ํา ไมขาว ใส ของ
ใบหนาถือเปนโรครายชนิดหนึ่งที่ตองจัดการ  โดยสรางความหมายความขาว ใส ไรร้ิวรอยให
กลายเปนความงามในอุดมคติของผูหญิง  คือ ผูหญิงขาว คือผูหญิงสวย  ความหมายจากภาพ
ดังกลาวเปนการกระตุนใหผูหญิงอยูบนหลักการปฏิบัติตัวที่จะเขาสูวิธีการทําใหใบหนาตนเองขาว 
ใส ตามที่ส่ือโฆษณาไดกลาวไว 

ทวาในความเปนจริง ผูหญิงสวนใหญมีผิวสีน้ําตาล เหลืองน้ําผ้ึง หรือบางคนมีผิวขาว
อยูแลว แตไมขาว ใส พอ เมื่อเปรียบเทียบกับ ความขาว ใส  ที่ปรากฏในหนาโฆษณา    จึงทําให
ความปรารถนาที่จะมีผิวขาว ใส  ไรร้ิวรอยไดรับความนิยมมากขึ้น    (สิริลักษณ ศรีประสิทธิ์ ,2550)   
ไดกลาวในบทความ “ ใบอนุญาต  สวย : ขาว ผอม สูง ”  วา  ความขาว ใส  ที่เกิดขึ้นจากสื่อนั้น เปน
เพราะระบบคิดทางการ ตลาด ที่ทําใหคนมีในสิ่งที่ไมมี ทําใหคนผิวดําอยากมีผิวขาว เปนการสราง
ความหมายที่มีแรงจูงใจในการบริโภคความงามใหผูหญิง  เปนคานิยมใหกับสังคม ที่ระบบชนชั้น
แฝงอยูในระบบทุนนิยม ทําใหคนผิวขาวเหนือกวาคนผิวดํา 
 
          5.2.3  ขอความโฆษณา (Copy) 
                     5.2.3.1 ขอความโฆษณาเชงิพรรณนา(Descriptive Copy) โฆษณาความงามใน
นิตยสารสตรีจะมีการใชวิธีการบรรยายรายละเอียดของสนิคาหรือบริการ โดยอธิบายผานขอความ
โฆษณา ซ่ึงเปนการใหขอมูลของสินคาเพื่อใหผูอานเกิดความเขาใจกับสินคามากขึ้น ไดแสดง
ความหมายของวาทกรรมที่ทาํหนาที่ในการใหขอมูลที่เปนประโยชนตอผูอาน การใชขอความ
โฆษณาดังกลาว เปนวิธีการในการสรางความสนใจใหกับผูหญิงใหมีโอกาสศกึษาขอมูลกอน
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ตัดสินใจ อีกทั้งยังเปนการขยายความมหายของสินคาใหเห็นภาพในวงกวาง ทั้งนีโ้ดยมีจุดประสงค
เพื่อธุรกิจและการสรางยอดขาย 
                         5.2.3.2  ขอความโฆษณาที่มีเพียงรูปและคําบรรยายใตภาพ (Illustration – Caption 
Copy)  ที่มีภาพและขอความโฆษณาทําหนาที่ส่ือความหมาย ซ่ึงวาทกรรมที่ใชเพียงภาพและ
ขอความโฆษณานั้น ทําใหโฆษณานั้นมีจุดเดนและนาสนใจ โดยภาพและขอความโฆษณาจะตองมี
ความนาสนใจและดึงดูดสายตาของผูอานไดดีเพราะความหมายจะตองสื่อออกมาทางภาพและ
ขอความโฆษณาเพียงอยางเดียว การใชขอความโฆษณาดังกลาวจะเปนสินคาใหมที่เพิ่งมีการวาง
ออกจําหนาย โดยมีช่ือสินคาที่ยังไมเปนที่รูจัก ทําใหเนนที่ภาพและขอความเพียงอยางเดียวเปนการ
สรางชื่อตราสินคา (Branding) ใหเกิดการจดจํา ถือเปนความสําคัญที่จะตองมีการวางแผนเปนอยาง
ดี ที่จะใชหนาโฆษณาเปนสื่อในการเปดตัวแนะนําสินคาหรือบริการใหแกผูหญิงที่สนใจไดรูจัก 
เปนการสรางทางเลือกใหกับผูหญิงในการตัดสินใจใชสินคาหรือบริการความงาม    
                        5.2.3.3  ขอความโฆษณาโดยการใชคํา หรือสํานวนเปรียบเทียบ     เปนขอความ
โฆษณาที่นําสินคามาเปรียบเทียบใหเห็นเปนเรื่องที่งายที่จะจัดการกับสิ่งตางๆที่ไมพึงประสงคกับ
ใบหนา รูปรางสรีระ หรือสวนตางๆของรางกาย ผูสรางวาทกรรมความงามไดแสดงความหมายที่มี
การถายโอนมายัง ส่ิงตางๆที่ไมพึงประสงคกับใบหนา รูปราง  ใหกลายเปนสิ่งเลวรายแปลกปลอมที่
ผูหญิงไมควรจะมี การใชขอความเปรียบเทียบดังกลาว ทําใหเห็นถึงวิธีที่ส่ือความหมายวา สามารถ
จัดการไดโดยวิธีที่ไมยุงยาก  ขอความโฆษณาจึงมีความหมายที่มีนัยยะแฝงใหผูหญิงเชื่อและคลอย
ตามกับขอความนั้น และถือเปนการใชขอความโฆษณาที่สําคัญที่จะตองสรางสรรคใหเปนที่ถูกใจ
สําหรับผูหญิง 
                     5.2.3.4  ขอความโฆษณาโดยการตั้งคาํถาม  โดยมีจุดประสงค คือ ทําใหผูอานสวน
ใหญรูสึกคลอยตามกับคําถามนั้นใหมีความรูสึกวาเปนเรือ่งจริงที่เปนปญหาของผูหญิงในสังคม 
อาทิ ลดเทาไหร ทําไมไมลง วาทกรรมความงามชุดนี้จึงมจีุดมุงหมายเพือ่หวังผลทางความคิดและ
การปฎิบัติของผูหญิง ที่จะตองใหความสําคัญกับหนาตารางกายตนเอง ขอความโฆษณาที่เปนการ
ตั้งคําถามจะทาํใหเร่ืองความงามที่ถูกอางวาเปนเงื่อนไขใหญของผูหญิงที่ตองคํานึงถึง ซ่ึงตอกย้ําไป
ในรูปแบบคําถามที่มากับการโฆษณา ทําใหผูหญิงตองมองเรื่องความงามเปนสิ่งที่คูควรปฎิบัติ โดย
ถูกกระตุนจากสื่อโฆษณาใหผูหญิงมีจิตสํานึกตอตนเองวาอยากจะมีตวัตนหรืออยากจะเปนตวัตน
แบบใดในสังคม  โดยมีส่ือทําหนาที่สงเสริมและสนับสนุนวาทกรรมความงามของสังคมที่มี
ลักษณะดานเดยีวแบบซ้ําๆครอบงําอยูในชวีิตประจําวัน 
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5.2.3.5 ขอความโฆษณาที่เปนคําพดูของผูแสดงแบบหรือพรีเซ็นเตอร  เปนขอความ 
โฆษณาเพื่อประกอบการอธบิายใหเขาใจในสินคาหรือบริการ โดยมีภาพของดาราและเปนการใช
คําพูดของดาราประกอบ   การใชขอความโฆษณาดังกลาว เปนการสรางความเชื่อมัน่ และใหความ
ไววางใจในสนิคาหรือบริการ  และโดยสวนใหญคําพดูนัน้มักจะเปนคําพูดที่มาจากผูที่เปนบุคคลที่
คนในสังคมรูจัก อาทิ ษา วรรณษา  หรือ หลิน นุสรา  หรือ จากผูเชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพนั้น  จึง
เปนอีกตวัแปรหนึ่งที่สินคาหรือบริการตางๆ ใชความไดเปรียบที่พยายามสรรหานําเสนอผูแสดง
แบบที่เปน ดารา นักแสดง มาสรางภาพลักษณใหกับสินคาหรือบริการ สอดคลองกับกลุมเปาหมาย
ที่เปนผูหญิง ทีจ่ะมีบุคคลที่ตนเองชื่นชอบและอยากเลยีนแบบ 

        5.2.3.6  ขอความโฆษณาดานความงามในเรื่องของขนาดสรีระรางกายของผูหญิง เปน 
ขอความโฆษณาที่มักจะกําหนดเปนตัวเลขมาตรฐานขึ้นมาไมวาจะเปนเรื่องของน้ําหนักรางกาย 
เร่ืองขนาดของสัดสวน   เพื่อนํามาใชเปนตัวยืนยันและอางอิงเปนตัวเลข เพื่อใหเกิดความนาเชื่อถือ
และพิสูจนได    กําหนดใหเร่ืองของความงามเปนเรื่องเฉพาะของผูหญิงเทานั้น การใชวาทกรรมที่
เปนตัวเลขในเชิงปริมาณเขามาชวยในเรื่องของความงาม  สรางใหความงามสามารถจับตองได   
โดยโยงเรื่องของตัวเลขซึ่งสามารถวัดไดมาเปนองคประกอบเชื่อมโยงกับความงาม  อีกทั้งยังมีนัย
แฝงที่สามารถทําใหเขาใจไดวา ถาใครที่มีสัดสวนที่ไมเขากับตัวเลขที่กําหนดก็จะถูกกันออกจาก
มาตรฐานของความงามทางสรีระ ซ่ึงเทากับวาทกรรมไดกอใหเกิดการแบงแยกคนดวยรูปราง 
สัดสวนของรางกายเปนตัวกําหนดความงามของผูหญิงในสังคม  สะทอนใหเห็นความเชื่อที่ผูหญิง
สวนใหญใหความสําคัญและหันมาจัดการรางกายตนเอง เพื่อใหเขากับมาตรฐานที่สังคมไดวางไว 

สะทอนใหเห็นปรากฎการณหลักๆเกี่ยวกับความงามนั้น เกิดจากความไมพอใจใน
ตัวตนหรือความไมเคยพอของมนุษยทําใหเกิดความตองการที่ตองจัดการกับรางกายของตัวเอง 
เพราะเกิดจากการตีคาตีราคาของคนดวยลักษณะที่มักกําหนดขนาดดวยสรีระหนาตาผิวพรรณของ
คน วาทกรรมชุดนี้จึงถูกสรางขึ้นมาสรางความหมายเพื่อตอบสนองความตองการของคน  ฉะนั้น 
การดูแลรางกาย หนาตาใหเขากับมาตรฐานที่สังคมกําหนดนั้นผูผลิตวาทกรรมจึงสรางเงื่อนไขและ
ขอเสนอที่จูงใจดวยการกําหนดตัวเลขขึ้นมาใหเปนมาตรฐานของสังคม และใหคนเลือกที่จะจัดการ
กับเรือนรางของตนเอง  โดยการผลิตซ้ําวาทกรรมเนนความงามของรางกายเปนหลัก โดยตอกย้ํา
ความเชื่อแบบเดิมที่มองคุณคาของผูหญิงผานทางสรีระ 
                     5.2.3.7  ขอความโฆษณากับความทันสมัยของเทคโนโลยี   สะทอนใหเหน็กระแส
ความงามในสงัคมปจจุบัน ทีม่ีเร่ืองของการอธิบายถึงผลประโยชนในการใชเทคโนโลยีเขามาชวย
จัดการกับรางกายของผูหญิงมากขึ้น โดยมส่ืีอโฆษณาเขามาเกี่ยวของ เพราะโฆษณาไดมีสวน
กระตุนใหทกุคนอยากผอม อยากสวย ดวยวิธีการจากเครื่องมือที่ทันสมัย  คนทั่วไปทีไ่มตองการตก
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กระแสของความนิยมที่โดยธรรมชาติทําใหกลายเปนวา ถาเรารูสึกอยากเหมือนคนอืน่เราก็ตอง
พยายามทําตัวเองใหเขากับกระแส โดยเฉพาะผูหญิงที่รักสวยรักงาม 

การใชเทคโนโลยีมาจัดการกับรางกาย มีความหมายนัยแฝงที่ทําใหบงชี้ไดคือ  ทําให
ผูหญิงเห็นวาเปนส่ิงที่ปลอดภัยเพราะความงามแกไขไดโดยเครื่องมืออันมีเทคโนโลยี เพื่อเปนการ
ใหเกิดความนาเชื่อถือและเกิดความไววางใจในเทคโนโลยี  สรางความเชื่อใหผูหญิงตัดสินใจที่จะ
ฝากชีวิตและความหวังไวกับความทันสมัยของเทคโนโลยี  เปนความงามที่ตองแลกมาดวยความ
เสี่ยง ความเจ็บปวด  ตอกย้ําคานิยมเกี่ยวกับความงามใหผูหญิงมีความรูสึกวา ความนากลัว ความ
เสี่ยงตออันตราย ถูกกันออกจากความคิดของผูหญิง ทําใหเปนการมองขามความเสี่ยงตอการเกิด
อันตราย  มาเปนเรื่องที่คูควร นาทดลอง  การยอมรับความงามที่เกิดจากการใชเทคโนโลยีมาเสริม
แตง สะทอนใหเห็นแนวคิดในเรื่องความงามของผูหญิงที่เปลี่ยนแปลงไปจามสภาพความเจริญทาง
เทคโนโลยี และความงามตามธรรมชาติจึงไมใชส่ิงสําคัญอีกตอไป โดยมีผลตอการเปลี่ยนแปลง
โครงสรางแบบธรรมชาติดั้งเดิม ใหเปนความงามที่เกิดจากเทคโนโลยี   เพราะบทบาทของ
เทคโนโลยีไดกาวเขามามีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูหญิงในการเขาสูวิธีการที่จะทําใหตนเองดูดี
และสวยขึ้น  ในทางกลับกันจะเห็นวา  ขอความโฆษณาไดมีการอางสรรพคุณเพียงดานเดียว โดยไม
มีการพูดถึงอันตรายขางเคียงที่มีโอกาสเกิดขึ้นได  

5.2.3.8 ขอความโฆษณาที่เปนตัวอักษรภาษาตางประเทศ  เปนขอความโฆษณาที่ใช 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ซ่ึงมีความเปนสากล และคนทัว่ไปมักจะใหความเชื่อถือกับสินคานําเขาจาก
ตางประเทศ โดยเชื่อกนัวาเปนสินคาที่มีคุณภาพ การแฝงความหมายเกี่ยวกับขอความโฆษณา ที่ใช
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ ในฐานะเครื่องหมายที่แสดงถึง ความนาเชื่อถือ ความเชี่ยวชาญในดาน
ผลิตภัณฑที่เกีย่วกับความงามที่เปนคุณประโยชนตอผูหญิง  แฝงใหเหน็ถึงการนําเสนอคานิยมที่
แทรกอยูในโฆษณาดานความงาม ไมวาจะเปนยี่หอที่ปรากฏเดนเปนสงาชัดเจน โดยเฉพาะกับ 
แบรนดยี่หอดงัจะเปนตัวกํากับ ซ่ึงโฆษณาบางชิ้นไมจําเปนตองบอกชือ่ยี่หอ       แตแสดงตนเนน
ไปที่ การปรากฎดํารงอยู และแสดงดวยความภูมิฐาน  เดน  สูงสงาในการปรากฎนั้น  อาทิ Shisedo , 
Lancome เปนตน  

ความมีรสนิยมในการเชื่อวาสินคานําเขาเปนสินคาดี มคีุณภาพ หรือคานิยมการใช
สินคาแบรนดเนมที่ครอบงําความหมายของชีวติในสังคม ไดกระตุนการบริโภคที่แทรกตัวในวาท
กรรมทางการสื่อสารที่มีการใชสัญญะ (Jean Baudrillard, 1970 : 40 , อางใน ทัศนยี บุนนาค, 2545)  
มองวา การบริโภคในปจจบุัน ไมไดตั้งอยูบนพื้นฐานของ อรรถประโยชน หรือ ทฤษฎีความพึง
พอใจ หากแตตั้งอยูบนรากของการทําความเขาใจเรื่อง การสรางคุณคาและความหมายใหแกวตัถุ 
ในลักษณะการสรางมูลคาจากสัญลักษณของการสื่อความหมาย ผนวกกับการสรางความแตกตาง 
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เมื่อพิจารณาจากคํากลาวนี ้ เปนการใหความสําคัญในการวางแผนการสื่อสารที่ใหความสําคญัใน
การสื่อสารไปยังผูรับสารที่เปนผูหญิง เพือ่ตอบสนองความตองการ คอื ความตองการดานความงาม
ที่ถูกกําหนดและสรางขึ้นผานสื่อโฆษณา เพื่อตอบสนองและแปรสภาพผูหญิงใหอยูในสถานะ
ผูบริโภคนั่นเอง จึงเปนการสรางคานิยม แฝงใหเห็นถึงการแสดงตนของแบรนดช้ันนําที่สรางใหดู
นาเชื่อถือ  

จากผลการวิจยัช้ีใหเห็นวา สินคานําเขาจากตางประเทศ จะเนนการแสดงตนไปที่ช่ือ
ตราสินคา (Branding) เปนหลัก โดยส่ือความหมายอันเปนสัญลักษณของสินคาที่มีช่ือเสียง โดย
ประกอบกับภาพผูหญิงตะวนัตก ทีแ่สดงใหเห็นความงามแบบตะวันตก ทัง้นี้เปนเพราะวา สินคา
นําเขาจากตางประเทศมีการดําเนินงานจากบริษัทหลักทีต่างประเทศ และมองวาในเมื่อสินคาเปน
การสงออกไปยังประเทศตางๆ การสรางรูปแบบความงามผานหนาโฆษณา จึงใชภาษาอังกฤษที่
เปนภาษาสากล และภาพผูหญิงตะวันตก เปนการหลอหลอมความเชื่อและวิธีคิดใหเห็นวา ความ
งามแบบตะวนัตกเปนความงามที่สมบูรณแบบ 
    แมวาผลวิจยัทําใหเห็นวา โฆษณาสินคานําเขาจากตางประเทศไดรับความนิยมอยาง
มากสําหรับผูหญิงไทย แตสําหรับสินคาหรือบริการที่เปนของไทยเอง ก็ไดมกีารนําบุคคลที่มี
สวนผสมตะวนัตกหรือลูกครึ่งมาประยุกตใชในการสรางงานโฆษณาเชนกัน ไมวาจะเปนโฆษณา
ดานศัลยกรรมใบหนา หรือ การลดน้ําหนกั 

       5.2.3.9  ขอความโฆษณาวาทกรรมความงามเปนเรื่องทางการแพทย  เปนขอความ
โฆษณาที่ผูผลิตวาทกรรมไดสรางสรรควาทกรรมความงามที่กอใหเกิดความหมายวา การศัลยกรรม
เปนเรื่องปลอดภัยเมื่ออยูในขอบเขตของเรื่องทางการแพทย เร่ืองสุขภาพ วาทกรรมชุดนี้จึงถูกผลิต
ซํ้าโดยสถาบันทางการแพทย ที่มีสวนทําใหเกิดความนาเชื่อถือในกระแสคานยิมเหลานี้มากขึ้น  
สวนผูที่ถูกสรางวาทกรรมนีก้็คือ ผูหญิง  เพื่อใหตนเองอยูในกระแสที่คนนิยมกนัเพื่อที่จะอยูใน
สังคมได  ดังนั้น การผลิตวาทกรรมความงามที่เปนขอความโฆษณาจึงออกมาในลักษณะที่
สอดคลองกับกระแสความนยิมของสังคมเสมอ 

โดยเฉพาะความเชี่ยวชาญทางการแพทยและผูเชี่ยวชาญในดานความงาม ซ่ึงทําใหเร่ือง
ความงามเปนเรื่องของการอธิบายดวยเหตผุลทางการแพทยไดดวย  สะทอนใหเห็นวา ความงาม เมื่อ
อยูในพืน้ที่ทางการแพทย เปนเรื่องที่ทําไดและมีความปลอดภัย เพราะแพทย คือ  ส่ิงบงชี้ วาเปน
บุคคลที่ชวยเหลือรักษาทางดานสุขภาพและการปองกนัรักษาอยางมีศกัยภาพ ทําใหผูหญิงมี
แนวโนมไปในทางความรูสึกถึงความหมายเกีย่วกับความปลอดภัย     ความเชีย่วชาญในสาขา
วิชาชีพ     ความรูความชํานาญ อีกทั้งแพทยยังไดเชื่อมโยงเรื่องของความงามเขากับการดูแลสุขภาพ
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รางกายดวย ทําใหการสรางความ หมายเรื่องของความงามเปนการเนนย้ําในเรื่องการดูแลสุขภาพ
ของตนเองรวมไปดวย    

ดังนั้น   การสรางวาทกรรมดานความงามเพื่อสรางความชอบธรรมในการที่จะพูดถึง
เร่ืองความงาม ดวยข้ันตอนตางๆ และในสวนของการกลาวทักทายและแสดงทัศนะที่ดูเปนกันเอง
ของผูแสดงแบบ   แตเปนการใหความหมายแฝงกับความสวยความงามอยางแนบเนียน พรอมทั้ง
สรางเรื่องเลาที่แสดงใหเห็นถึงคุณและโทษของการมีความสวยและไมมีความสวยไดดวยขอความ
โฆษณา  ส่ิงที่ผูเชี่ยวชาญใหขอมูลนั้น ลวนแตเปนการสรางความเชื่อเร่ืองความงามใหกับผูหญิง
เพียงดานเดียว แสดงใหเห็นวากระบวน การผลิตวาทกรรมความงามในทางการแพทยเปนเรื่องของ
ธุรกิจ ซ่ึงเปนการหวังผลทางกําไร โดยสรางมาตรฐานความงามเพื่อใชในการจูงใจ 
 
5.3  ภาพรวมของสภาวการณการสื่อสารวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตร ี

สรุปภาพรวมและผลการวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
ที่กลาวมานี้เห็นไดวา  วาทกรรมความงามในนิตยสารสตรีไดมีผลทําใหผูหญิงยึดติดกับภาพที่ส่ือ
นําเสนอ  การที่ผูหญิงจํานวนมากในสังคมเชื่อวาความงามเปนสิ่งที่คูอยูกับความเปนผูหญิง และ
เปนสิ่งที่แสดงใหเห็นถึงคุณคาของผูหญิง ผูหญิงสวนใหญจึงเชื่อวาความงามเปนเรื่องที่จัดการได 
ผูหญิงจึงตองแสวงหาแนวทางในการดูแล รักษารูปลักษณของตนเองมิใหมีการเปลี่ยนแปลงไปตาม
วัย เพื่อคงไวซ่ึงความงาม โดยมีผลตอระบบความคิด ความเชื่อ และคานิยมของผูหญิงในสังคม ทํา
ใหผูหญิงบริโภคความหมาย ความงามผานวิธีการทางการสื่อสารที่เปนกลไกสําคัญในหนาโฆษณา
ใชส่ือสารกับกลุมเปาหมายใหเกิดการรับรูที่มีความศรัทธา เช่ือมั่น และเปลี่ยนพฤติกรรมใหผูหญิง
ยังผลตอการปฏิบัติตัวในการดูแลความงามของตนเอง    ผลจากงานวิจัยนี้สะทอนทัศนคติตอการ
สรางวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสาร ผานมุมมองของนักวิชาการ 3 สาขาวิชา     
โดยนักวิชาการสายสตรีศึกษา และนักจิตวิทยา มีความเห็นที่สอดคลองไปในทิศทางเดียวกันจาก
การนําเสนอวาทกรรมความงามในหนาโฆษณา  ที่เห็นวาการถายทอดความงามจากสื่อที่เปนชดุของ
วาทกรรมสรางขึ้นมาเพื่อนัยยะทางการสื่อสาร ผูหญิงถูกใสรหัสนําความงามไปผูกโยงกับความสุข 
ความมั่นใจของผูหญิง เปนหลักการทางจิตวิทยาที่สงผลตอจิตใจและหวังผลทางความคิดและการ
ปฏิบัติ โดยที่ผูหญิงไมไดตระหนักรูถึงภาคปฏิบัติการในการสรางความจริงเรื่องความงาม  ตีกรอบ
ในการจัดระเบียบที่วาดวยความงามอยูคูกับผูหญิงเสมอ โดยมีจุดมุงหมายเพื่อหวังผลทางความคิด
และการปฏิบัติที่ผูหญิงจะตองใหความสําคัญกับเรื่องความงาม ทําใหความงามเปนสิ่งที่จําเปน 
ผูหญิงจึงเรียนรูที่จะจัดการกับรางกายตนเองตามที่ส่ือนําเสนอเพียงดานเดียว  นอกจากปจจัยจาก
การส่ือสารผานสื่อโฆษณา โดยการสรางความหมายเรื่องความงาม ซ่ึงในฐานะผูสรางสรรคงาน
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โฆษณาตองคิด และตีโจทยใหแตกวาผูบริโภคตองการอะไร เพื่อนํามาใชในการสื่อสารดําเนินงาน 
ดังนี้ 

1. วาทกรรมการใชการเปรียบเทียบหรือแบบขั้วตรงขาม(Binary  Opposition) ในการ
สรางสรรคงานโฆษณา  ผูสรางวาทกรรมมีนัยของการสื่อสารที่ตองการใหผูรับทราบมาตรฐาน
ความสวยในแบบที่นําเสนอ โดยใชกลยุทธ วิธีที่แตกตางกันไปขึ้นอยูกับความเหมาะสมของแตละ
แบรนด   คือ  1. การใชวิธี  Before and After   2. การใชวิธีการเปรียบเทียบ เชน ขาวอยางไขปลอก 
ขาวดั่งดอกกุหลาบ    

      2. วาทกรรมการกําหนดตัวเลขมาตรฐาน  วาทกรรมนี้ เปนวิธีการใชตัวเลขมา
เปน อาทิ  ความขาวที่พิสูจนไดภายใน 7 วัน หรือ  99% ของผูใชพึงพอใจ   หรือเอวลดลง  2 นิ้ว  
ภายในหนึ่งสัปดาห  น้ําหนักลดลง 5 กิโล ภายในหนึ่งสัปดาห   จากวาทกรรมนี้ เปนกระบวนการ
สรางใหความงามสามารถจับตองได ยืนยันวัดผลได โดยมีการใชตัวเลขเชิงปริมาณมาแสดงผลและ
ใหความหมายยืนยันวาทกรรม 

     3. วาทกรรมการใช Symbolic   วาทกรรมนี้  เปนการสรางใหโฆษณาโดยมีจุดสนใจอยู
ที่ การนําเสนอของผูแสดงแบบ เชน สินจัยกําลังยิงธนู เพื่อจัดการกับร้ิวรอย ส่ือใหเห็นวา ร้ิวรอยนัน้
สามารถจัดการได  ซ่ึงเรียกวา Symbolic   สินจัยจึงเปน Symbolic ใหกับสินคา สรางใหเกิดการ
จดจําจากผูแสดงแบบ หรือ Presenter 
                  4. วาทกรรมการใชลักษณะของตัวอักษร    วาทกรรมนี้ เปนการอธิบายใหเห็นถึง
ขอความโฆษณา  ในเรื่องของตัวหนังสือ หรือตัวเลข  ที่ตองมีการนํามาวางไวในงานโฆษณา ทั้งตัว
เล็กและตัวใหญ ตัวหนา หรือบาง เพื่อสรางความนาสนใจใหกับงานโฆษณา แตทั้งนี้จะตองอยู
ภายใตกฏระเบียบของการควบคุม 
                 5.การกําหนดกลยุทธสรางสรรคของชิ้นงานโฆษณา  ตําแหนงสินคา   (Product  
positioning)    หรือตําแหนงครองใจ        การเขาถึงผูบริโภคไดจะทําใหสินคาที่ส่ือออกมานาสนใจ 
แตทั้งนี้ การกําหนดกลยุทธสรางสรรค หรือ Creative Strategy   จึงไมมีหลักทฤษฎีที่เปนตัวกําหนด 
แตขึ้นอยูกับการตีความของผูผลิตส่ือโฆษณาที่จะตองสามารถดึงความเปนสินคานั้นๆออกมา  โดย
มีกรอบของวัตถุประสงคของการคา หรือท่ีเรียกวา  Commercial Marketing   คือ ผูบริโภคนิยมและ
มีความตองการแบบไหน ใหนําส่ิงที่ไดนั้นมานําเสนอผูบริโภค  ถือเปนการตอบโจทยของสินคา 

ในอีกดานหนึ่งโฆษณาดานความงามในนิตยสารสตรีโดยทั่วไป จะมีการนําเสนอ
เนื้อหาประเภทแอบแฝงการกดขี่ใหผูหญิงกลายเปนวัตถุทางเพศ  ถูกใชเรือนรางเพื่อประโยชนทาง
การคาของธุรกิจที่เกี่ยวของกับความงาม  ผูหญิงจึงบริโภคสัญญะมากกวาการมองเห็นคุณคา
ประโยชนดานอื่น  โดยไปผูกโยงกับความงามซึ่งเปนรูปกายภายนอก  ไดสรางความชอบธรรมใหผู
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ที่มีอํานาจเหนือกวาในสังคม กลายเปนผูกําหนดมาตรฐานและตัดสินผูอ่ืนที่อยูในสถานะที่ดอยไมมี
ตัวตนหรือถูกลดคุณคาลงไป  แสดงใหเห็นวา สินคาหรือบริการดานความงามมีการนํากลยุทธทาง
การตลาดที่ใชสรีระผูหญิงมาใชในงานโฆษณา เพื่อสงผลใหสามารถดึงดูดผูหญิงใหคลอยตาม ส่ิง
เหลานี้สามารถสะทอนถึงความเปนไปของสังคมที่ช้ีใหเห็นวาความเปนเพศ (Gender) และเหตุผล
ในเรื่องของธุรกิจไดทํางานรวมกันอยางเปนระบบ และไดเขามามีบทบาทในการกําหนดความ
เปนไปของสังคม ซ่ึงมักจะถูกกําหนดโดยผูชาย  อาทิ ในเรื่องของมุมมองความสวยงาม การที่ผูหญิง
คนหนึ่งจะถูกมองวาเปนคนสวย และเปนที่ยอมรับในสังคม จะตองมีลักษณะอยางที่สังคม “กําหนด
มาใหงาม” อยางที่สังคมตองการ เชน ในยุคปจจุบันคนมองผูหญิงสวยจะตองมีรางกายที่ผอม สูง ผิว
ขาว ผมยาว และมีหนาอกที่ใหญ เปนตน 

แมวาผลจากงานวิจัยนี้ช้ีใหเห็นวา กลยุทธดังกลาวไดรับความนิยมในปจจุบัน ซ่ึง
สอดคลองกับแนวคิดทางการสื่อสารของผูผลิตสื่อโฆษณาที่มีการประยุกตใชแนวคิดนี้เพื่อจะได
เขาถึงผูหญิงที่เปนกลุมเปาหมาย  ซ่ึงแนวคิดดังกลาวตองเปนที่ยอมรับหรือขอตกลงรวมกันระหวาง
ผูผลิตส่ือโฆษณากับเจาของสินคา ที่มองวา  การนําเสนอภาพลักษณของผูหญิงที่ถูกนํามาใชในงาน
โฆษณาถือวาเปนของคูกัน ถานําเสนอที่ตัวสินคาไมไดมีความหมายเปนอยางอื่น ไมไดมุงขายแต
รูปรางหรือมีเจตนารายอยางที่หลายคนเขาใจ  อีกทั้งขึ้นอยูกับบรรทัดฐานของผูผลิตสื่อและการ
ตีความของแตละบุคคล    โดยเชื่อมั่นวานักโฆษณาทุกคนมีจรรยาบรรณของการเปนนักโฆษณาอยู
ในตัว   ซ่ึงแนวคิดดังกลาวนี้ผูผลิตสื่อโฆษณาแสดงทัศนคติอยางชัดเจนที่ไมเห็นดวยกับการ
โฆษณาที่เนนสรีระหรือโปเปลือยของผูหญิงมากเกินไป  โดยใหผูผลิตส่ือโฆษณาคนอื่นๆมอง
บรรทัดฐานของสังคมของประเทศไทย  เพราะการที่มีส่ืออยูในมือทําใหสามารถสรางภาพได ซ่ึง
ตองดูวา มันสําคัญหรือไมกับการใชภาพดังกลาว 

จากทัศนคติของผูผลิตส่ือโฆษณา ทําใหไมสอดคลองกับผลการวิจัยวาทกรรมความงาม
ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ทั้งของไทยและของตางประเทศ ฉบับภาษาไทย ที่ปจจุบันผูผลิต
ส่ือโฆษณาใชภาพสรีระผูหญิงในงานโฆษณา โดยเนนใหภาพมีความเซ็กซ่ี เยายวน เขามาตอกย้ํา
ใหกับผูหญิง เปนปรากฎการณที่สะทอนสังคมวา ความหมายในการสรางความงามใหกับผูหญิง 
โดยสวนใหญยังคงเนนอยูที่ เพศชายเปนหลัก  เพราะการสรางความหมายความงามเกิดจากผูสรางที่
จะกําหนด  โดยมีจุดมุงหมายที่เอ้ือประโยชนใหกับภาคธุรกิจ หวังผลทางความคิด และยอดขายเพื่อ
สรางกําไร 

วาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีในสภาวะปจจุบันจากงานวิจัยนี้ก็
คือ การที่ทุกตราสินคาและบริการไดพยายามสรางวาทกรรมความงามใหเปนวาทกรรมกระแสหลัก 
เพื่อใหเขาถึงระบบความคิดและพฤติกรรมของผูหญิงใหไดมากที่สุด ทั้งการใชรูปแบบในการ
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นําเสนอที่เนนสรีระ เนนหนาตา เนนความชํานาญเชี่ยวชาญ แสดงถึงเรื่องความงามมีความนิยมและ
ไดรับความสนใจมากขึ้นจากผูหญิงในสังคม ทําใหมีการผลิตซํ้าวาทกรรมความงามออกมาใน
รูปแบบตางๆเพื่อดึงดูดใหผูหญิงสนใจสินคาหรือบริการของตน 

งานวิจยันีจ้ึงช้ีใหเห็นวา การวิเคราะหวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสาร
สตรี ทําใหเห็นถึงกระบวนการในการสรางความหมายเรื่องความงามในสังคมในรูปของวาทกรรม 
และถูกสรางขึ้นมาเพื่อใหมีผลตอการกําหนดกฎเกณฑการรับรูของคนในสังคม และถือเปนกลไก
สําคัญในการหลอหลอมและขับเคลื่อนวฒันธรรมบริโภคนิยม   ทําใหนิตยสารสตรีมีอํานาจในการ
สรางความเชื่อ สรางคานิยมใหกับผูหญิงในสังคม การวเิคราะหวาทกรรมดานความงามจึงเปนการ
กระทํา ตอกย้าํ ผลิตซํ้ากฎเกณฑของสิ่งทีเ่รียกวา ความงาม เพื่อใหวาทกรรมนั้นดํารงอยู และมีผล
ตอการครอบงําและการกระทําของผูคนสวนใหญ ดังนัน้ การที่ส่ือโฆษณาดานความงามไดแบงแยก
มาตรฐานความงามใหกับผูหญิงโดยมีคํานิยามของความงามที่ถูกสรางขึ้นผานวาทกรรม และเกดิ
การแบงแยกคนดวยสัดสวน ทําใหความงามเปนความสัมพันธเชิงอํานาจระหวางผูหญิงที่อยูใน
มาตรฐานสื่อกบัผูหญิงที่ไมอยูในมาตรฐานสื่อ อาทิ ความขาวถูกเชื่อมโยงกับอํานาจใหกับผูที่มีผิว
ขาว ทําใหผูทีม่ีผิวดําอยากทีจ่ะมีผิวขาว เปนการสรางแรงจูงใจในการบริโภค ( อางใน ไชยรัตน 
เจริญสินโอฬาร , 2540) 

ทั้งนี้หากมองในเชิงสังคม การที่ผูหญิงจํานวนมากในสังคมสนใจเรื่องความงามและเชือ่
วาความงามเปนส่ิงที่คูอยูกับความเปนผูหญิง และเปนส่ิงที่แสดงใหเห็นถึงคุณคาของผูหญิง ผูหญิง
สวนใหญจึงเชื่อวาความสวยงามเปนเรื่องที่จัดการได ผูหญิงจึงตองแสวงหาแนวทางในการดูแล 
รักษารูปลักษณของตนเองมิใหมีการเปลี่ยนแปลงไปตามวัย เพื่อคงไวซ่ึงความงาม  ฉะนั้น  การทีส่ื่อ
โฆษณาไดทําการสื่อสารสินคาถายทอดความหมายเรื่องความงามผานหนาโฆษณา อาจเปนเพราะ
คานิยมเรื่องความงามในสังคมของผูหญิงเองที่มีความตองการมากขึ้น เพื่อรองรับความตองการของ
ผูหญิง   แมโฆษณาจะเปนเครื่องมือทางการตลาดที่มีกระบวนการในการเปลี่ยนแปลงการรับรู 
ทัศนคติ พฤติกรรม และคานิยมของผูบริโภค  โดยมีนัยของการสื่อสารที่ตองการใหผูรับทราบ
มาตรฐานความงามในแบบที่ส่ือนําเสนอ    แตจะตัดสินใจเลือกซื้อหรือไมนั้นอยูที่ผูบริโภคเอง คือ 
การเลือกรับ หรือปฏิเสธ ซ่ึงโดยสวนใหญผูหญิงเลือกที่จะบริโภคความงามผานสื่อโฆษณามากกวา
ที่จะปฏิเสธ 

ซ่ึงกระบวนการสรางความหมายความงามโดยมีนัยของการสื่อสารนั้น  เปนการ
ตีความหมายระดับที่มีปจจัยในบริบทของวัฒนธรรมเขามาเกี่ยวของหรือเปนการอธิบายถึง
ปฏิสัมพันธที่เกิดขึ้นเมื่อสัญญะที่เกี่ยวกับความงามกระทบความรูสึก อารมณและคานิยมของผูรับ
สาร อาทิ ความสวย คือ ความขาว ดังนั้น  ภาพผูหญิงขาวจึงเปนสัญญะที่เกิดขึ้นกับความรูสึกเมื่อได
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เห็น ไดอาน  ฉะนั้น ความหมายเรื่องความงามจึงอาศัยการตีความเปนสวนใหญที่ตองใชองค      
ประกอบตางๆของผูรับสารที่ไดรับอิทธิพลของผูสงสารและสัญญะที่ใชในเนื้อหา  การตีความหมาย
แฝงจึงตองสื่อสารออกมาใหคนดูสนใจ  ซ่ึงโดยสวนใหญในโฆษณาจะเห็นวา จะมีการเลือกใชภาพ 
ใชขอความใหนาสนใจ เพื่อดึงดูดใหโฆษณานั้นนาสนใจมากขึ้น  (Roland Barthes ,1972 อางใน 
http:// www.pantown / board.phd ) 

งานวิจัยจึงสะทอนใหเห็นอีกมุมในเชิงสังคมที่เปนผลมาจากคานิยมเรื่องความงามใน
สังคม โดยมีกระบวนการสรางความหมาย   และเรียกสิ่งที่เปนผลลัพธหรือผลผลิตของกระบวนการ
นี้วา มายาคติ (Myths)  หรือความคิด ความเชื่อ ที่คนสวนใหญในสังคม ยอมรับ และเปนความคิด 
ความเชื่อที่สอดรับอยูกับระบบอํานาจที่ดํารงอยูในสังคมขณะนั้น    ดังเชนเรื่องความงามที่ผูหญงิใน
สังคมเชื่อวาความงามเปนสิ่งจําเปนที่ดํารงอยูเปนสวนหนึ่งของชีวิต   ทําใหเร่ืองความงามเปนมายา
คติ ที่เปนตัวกําหนด กํากับการรับรูของคนในสังคม ฉะนั้นความจริง รวมตลอดถึงความหมายเรื่อง
ความงามจึงไมใชธรรมชาติ แตเปนผลผลิตของสังคมที่กระทําการสื่อสารผานสื่อโฆษณาของ
นิตยสารสตรีที่ทําหนาที่เปนทั้งแรงกระตุน และชวยเนนย้ําคานิยมนี้ใหมากขึ้น  สะทอนใหเห็นวา 
ผูหญิงมีคานิยมเรื่องความงาม และมีความเชื่อซ่ึงเคยรับรูเกี่ยวกับหนาตาของตนเองวาไมสวย ไมมี
เสนห ไมดึงดูดเพศตรงขาม ผูหญิงจึงพยายามทําใหตนเองดูสวย และมั่นใจในความงามของตน  
เพราะตองการใหตนเองมีภาพลักษณที่ดีขึ้น มีความนาเชื่อถือ และเปนที่ยอมรับในการคบหา
สมาคมกับผูอ่ืน ตองการใหตนเองเปนที่สนใจของบุคคลรอบขาง โดยเฉพาะอยางยิ่งเพศตรงขาม ทํา
ใหเกิดความมั่นใจมากขึ้นในการพบปะสังสรรคกับเพศตรงขาม และการหาคูครอง รวมท้ังตองการ
สรางภาพความประทับใจแกผูพบเห็น เพื่อความสําเร็จทางหนาที่การงาน  ( อางใน  http:// www. 
pantown.com/ board.php?id= 7815 & name=board2&topic=14&action=view ) 

ทั้งนี้จากสภาพที่เอ้ืออํานวยของตลาด สงผลใหธุรกิจความงามมีการแขงขันกันดานกล
ยุทธเพื่อสรางกําไร จึงทําใหการโฆษณาดานความงามมุงเขาสูเชิงพาณิชยมากขึ้นดวยเชนกัน 
โดยเฉพาะการคิดรูปแบบเพื่อใชในการโฆษณาของธุรกิจดานความงามจึงมีลักษณะที่คลายคลึงกัน 
โดยสวนใหญจะมีการสรางภาพลักษณนําเสนอในรูปแบบที่มีการนําเอาดารา นางแบบ นักรอง 
นักแสดงมาเปนผูแสดงแบบ และเนนการแตงกายที่นอยช้ินเนนสรีระที่สมสวน โดยเจาะจงเฉพาะ
จุดและเนนที่หนาตาสวยงาม เพื่อดึงดูดความสนใจของผูบริโภค เนื่องจากสภาพของตลาดนั้นมีการ
แขงขันกันสูง อีกทั้งสินคาและบริการนั้นเปนเรื่องของสรีระ หนาตา ดังนั้นรูปแบบในการนําเสนอ
โฆษณาความงามจึงมีลักษณะไปในทิศทางเดียวกัน คือ มีการใชภาพตัวแทนของผูหญิงที่สวยงาม 
เพื่อสรางวัฒนธรรมของความงามที่มีลักษณะเดนเพียงดานเดียว ซ่ึงเปนวัตถุประสงคในการ
สรางสรรคงานโฆษณาที่เปนเปาหมายทางจิตวิทยา คือ เปาหมายที่ตองการใหงานโฆษณามี
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ผลกระทบตอความรูสึกนึกคิดของผูบริโภค อาทิ รูจัก ยอมรับ จดจําได เปนตน (อางใน  ยศ สันต
สมบัติ , 2535 ) 

และในการโฆษณาสินคาหรือบริการที่มีผูหญิงเปนสวนประกอบนั้น ภาพของผูหญิงใน
ส่ือเปนการกําหนดจากความตองการของภาคธุรกิจ  สถานภาพของผูหญิงถูกกําหนดจากสังคมโดย
สรีระและความไมเสมอภาคทางเพศ ที่จะตองทําใหผูหญิงหันมาจัดการกับรูปรางหนาตาตัวเองเพื่อ
มาเปนสิ่งเรียกรองความสนใจ ดึงดูดใจเพศชาย  ซ่ึงผลจากการนําเสนอภาพลักษณ และบทบาทของ
ผูหญิงตามที่ระบบเพศสภาพกําหนดในสื่อนิตยสารนั้น มีผลตอการสรางตัวตนของผูหญิง ที่ให
คุณคาของผูหญิงผานทางสถานะ และผูกติดไวกับเงื่อนไขทางสรีระ จึงทําใหผูหญิงพยายามที่จะทํา
ใหตนเองใหดูสวย เพื่อใหตนเองมีคุณคา   และผูหญิงจะรูสึกขาดอํานาจในตัวเองลงไปถาไมมีความ
งามในแบบที่ส่ือนําเสนอ 

ดังนั้น  การที่ผูหญิงบริโภคความงามผานนิตยสารสตรีจึงไมใชเร่ืองผิด  แตผูหญิง
จะตองพิจารณาดวยวา ส่ือโฆษณาดานความงามที่นําเสนอขอมูลตางๆนั้น มีคุณภาพจริงหรือไม 
เหมาะสมกับตนเอง หรือมีความจําเปนมากนอยเพียงใด  และในอีกดานหนึ่งผูหญิงควรที่จะสราง
พื้นที่ความงามขึ้นเองตามธรรม ชาติ   โดยใหมุงเนนผิวที่มีสุขภาพดีมากกวาเนนที่ความขาว ความ
ผอมตามมาตรฐานสื่อ    และสามารถตัดสินใจเลือกความงามนั้นเอง มากกวากรอบของสังคมที่เปน
ตัวกําหนดมาตรฐานความงาม โดยมีกรอบที่เปนตัวสรางคาของความงาม  และหาความสมดุลของ
ความงาม  โดยการตรวจสอบความเชื่อ ระบบวิธีคิด และระบบคุณคาที่มีอยูของตัวเอง เพื่อที่จะ
ปฏิเสธการครอบงําจากสื่อ  ซ่ึงสิ่งเหลานี้ถาผูหญิงทุกคนคิดได สังคมก็จะไมหมกมุนแตกับสิ่ง
ฉาบฉวยภายนอก  เกิดความสมดุลทั้งภายในและภายนอก เพราะเปนความงามที่ออกมาทั้งรางกาย
และจิตใจ  เพื่อให 2 ทางนี้สมดุลกัน  เปนการเตือนใหผูหญิงรับรูและมีจิตสํานึกในการสรางความ
งามใหเกิดขึ้นจากตนเอง มากกวาตีคาราคาของตนเองแคเร่ืองความงามภายนอก เพราะความงามที่
ไดมาไมใชคําตอบสุดทายของชีวิต ควรมองสังคมภายนอกในดานที่แสดงใหเห็นผานศักยภาพใน
ดานอื่นๆ โดยเนนใหสนใจและใหความสําคัญตอตนเองในหลายๆดานไมใชเพียงมิติของความงาม
เพียงมิติเดียว  
 
5.4  ขอจํากัดในการวิจัย 
        5.4.1  เนื่องจากการวิจัยในครั้งนี้เปนการศึกษาหนาโฆษณาในนิตยสารสตรีที่เกี่ยวกับความงาม 
การเก็บตวัอยางงานโฆษณาในนิตยสารสตรีมาทําการวิเคราะหที่โดยสวนใหญ การลงโฆษณาจะลง
ติดตอกันในหลายชื่อฉบับ และลงติดตอกนัหลายเลมที่ออกวางจําหนายในแตละรายสัปดาห ราย
ปกษ และรายเดือน ทั้งนี้ ในเบื้องตนผูวิจยัไดคัดเลือกหนาโฆษณาในนิตยสารสตรีที่ช่ือสินคาหรือ

DPU
DPU



 139 

บริการไมซํ้ากันในแตละเลมมาทําการวิเคราะห แตขอมูลไมเพียงพอ จึงทําใหงานวิจยัเกิดความไม
สมดุลของขอมูล อยางไรก็ตาม ผูวิจัยแกไขขอจํากัดนีด้วยการเลือกหนาโฆษณาที่ช่ือสินคาหรือ
บริการเดียวกนั แตมีรูปแบบในการออกแบบโฆษณาแตกตางจากฉบับกอนหนาที่เคยลงโฆษณามา
ทําการวิเคราะห   เพื่อใหขอมูลที่ไดมีความสมบูรณ 
        5.4.2  การเก็บขอมูลสัมภาษณจากผูผลิตส่ือโฆษณา เปนขอมูลที่ไมสามารถเจาะลึกลงไปใน
ราย ละเอียดการสรางงานโฆษณาจากตราสินคา (Branding) ที่ทางบริษทัไดทําไวได   ซ่ึงถือเปน
ความลับและขอตกลงรวมกนัระหวางกลุมธุรกิจกับผูผลิตส่ือโฆษณา  ดังนั้น ผูใหสัมภาษณจึงขอ
สงวนไว และใหขอมูลที่เปนหลักกวางๆของการทําโฆษณาดานความงามแทน 
 
5.5  ขอเสนอแนะจากงานวิจัยในครัง้นี ้

จากการวิเคราะหวาทกรรมดานความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี นําไปสูขอ 
เสนอ แนะตอผูเกี่ยวของ (Stakeholders) เพื่อปรับกลไกในการสื่อสารเรื่องวาทกรรมดานความงาม
ในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรีของสังคมไทยดังตอไปนี้ 
            5.5.1  ผูอานที่เปนผูหญิง และถือเปนกลุมเปาหมายของการโฆษณาวาทกรรมดานความงาม
นั้น ภายใตสภาวะเชนนี้  ผูหญิงควรที่จะตระหนักรูถึงภาคปฏิบัติการในการสรางความจริงเรื่อง
ความงามที่รายลอมอยูรอบตัว  โดยพิจารณาสื่อโฆษณาดานความงามที่นําเสนอขอมูลตางๆนั้น มี
คุณภาพจริง เหมาะสมกับตนเอง หรือมีความจําเปนมากนอยเพียงใด  ผูหญิงควรที่จะสรางกลไก
แหงการเรียนรูเทาทันอารมณตัวเอง รูเทาทันสื่อ และรูเทาทันการแสวงหาประโยชนของกระแสทุน
นิยม  และในอีกดานหนึ่งผูหญิงควรที่จะสรางพื้นที่ความงามขึ้นเองตามธรรมชาติ เพื่อท่ีจะไดไมนํา
ความสุข ความมั่นใจ ไปผูกโยงกับความงามซึ่งเปนรูปกายภาย นอกเทานั้น  เพราะการสรางตัวตน
และคุณคาของผูหญิงสามารถแสดงใหเห็นผานศักยภาพในดานอื่นอีกมาก เพราะความงามที่ไดมา
ไมใชคําตอบสุดทายของชีวิต   
           5.5.2  ผูผลิตส่ือโฆษณา ควรมีวิจารณญาณในการรับผิดชอบผูบริโภคในการที่จะนําเสนอ
ภาพของผูหญิงในงานโฆษณา  โดยดูขอบเขตของความเหมาะสมหรือไม และมองความเปนบรรทัด
ฐานของสังคมและวัฒนธรรมเปนหลัก  เพราะทุกคนมีอิสระในการแสดงออกทางความคิดและมี
จรรยาบรรณของการเปนนักโฆษณาอยูในตัวโดยการตรวจสอบตัวเองของสื่อ (self-regulation) เชน 
ตองมีประสิทธิภาพ มีความรับผิดชอบตอสังคม และมีความเขาใจ รวมทั้งตระหนักในความสําคัญ
ของการสื่อสารเรื่องเพศสภาพ (Gender) ที่เหมาะสม  
           5.5.3  ดานผูประกอบการภาคธุรกิจดานความงาม  ที่ใชวิธีการสื่อสารการสรางรูปแบบความ
งามภายใตระบบของวาทกรรมความงามตางๆที่กําหนดกรอบของการแสดงความเขาใจ ถึงความเชื่อ
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ที่สังคมมีตอความงาม   โดยสรางเงื่อนไขและขอเสนอที่จูงใจนั้น ควรมีหลักการในการสราง
ความหมายเรื่องความงามในดานอื่นๆมากกวาการหลอหลอมใหผูหญิงเชื่อและสรางความงามใหมี
เพียงมาตรฐานเดียว โดยใชผูหญิงเปนเพียงวัตถุ (Subject) หนึ่งที่มีพฤติกรรมไปตามกฎเกณฑหรือ
กติกาทางสังคมที่ภาคธุรกิจกําหนดขึ้นในระบบผูชายเปนใหญ แบงแยกชนชั้นออกจากผูหญิงที่สวย 
และในขณะเดียว กันระบบการแพทยหรือผูเชี่ยวชาญดานความงามที่ไดฉกฉวยโอกาสจากระบบ
บริโภคนิยมสรางมาตรฐานความงามขึ้นมาผานสื่อนั้น  ควรตระหนักถึงหลักจริยธรรมในการแสดง
บทบาทที่จะสรางพื้นที่ความรูดานความงามโดยใหมุงเนนผิวที่มีสุขภาพดี รางกายที่แข็งแรง และหา
ความสมดุลของความงาม มากกวาเนนที่การกลาวอางสรรพคุณโดยใชเทคโนโลยี ในการแกไข
ขอบกพรองของรางกายมาเปนจุดขาย หรือใชความรูวิชาชีพของตนเพื่อท่ีจะพูดถึงเรื่องความงามได
อยางชอบธรรม 
 
5.6  ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยคร้ังตอไป 
         5.6.1 วิเคราะหวาทกรรมดานความงามในครั้งนี้ เปนการศึกษาวิจัยเฉพาะสื่อโฆษณาใน
นิตยสารสตรีเทานั้น แตปจจุบันไดมีการลงโฆษณาในสื่ออ่ืนๆ อาทิ โทรทัศน ปายบิลบอรด  เพื่อ
เปรียบเทียบถึงประสิทธิผลของสื่อแตละประเภทในการเขาถึงกลุมเปาหมายวาส่ือใดสามารถมี
อิทธิพลตอการรับรูขอมูลของกลุมเปาหมายมากที่สุด 
        5.6.2  การศึกษาวจิัยในครั้งนี้เปนการศึกษาถึงองคประกอบของวาทกรรมและการประกอบ 
สรางความหมายเทานั้น ที่เห็นผลในภาพกวางๆของหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี ซ่ึงธุรกิจความ
งามถือเปนสินคาที่มีการแขงขันกันสูงในแตละตราสินคา (Branding) เพื่อมุงสรางยอดขายและหวัง
ผลกําไร  ดังนั้นในการศึกษาวิจัยในอนาคต จึงควรมีการศึกษาเปรียบเทียบชื่อเสียงของแตละแบรนด
ที่มีรูปแบบ วิธีการสื่อสาร และผลตอบรับของกลุมเปาหมายที่มีสวนทําใหวาทกรรมความงามมีผล
ตอความคิดของผูหญิง  
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แนวคําถามในการสัมภาษณนักวิชาการดานสตรีศึกษา 

คุณอุษา เลิศศรีสันทัด (Program Director)  มูลนิธิผูหญิง 
 

1. ขอทราบประวัติขอมูลสวนตัวของทาน 
2. ในฐานะที่ทานเปนนกัวิชาการดานสตรีศกึษา ทานไดใหคํานิยามของคําวา “ความสวยความงาม”   
     อยางไร 
3. ทานเห็นวาสื่อนิตยสารสตรีไทยและนติยสารสตรีตางประเทศ ฉบบัภาษาไทยไดมีการนําเสนอ 
    วาทกรรมความงามผานสื่อโฆษณาอยางไรบาง และมคีวามแตกตางกันหรือไม 
4. ทานคิดวาภาพประกอบงานโฆษณาในนติยสารสตรี ไดสะทอนมุมมองอยางไร 
5. ทานคิดวาขอความโฆษณาหรือภาษาทีใ่ชในงานโฆษณาในนิตยสารสตรี ไดสะทอนมุมมอง 
    อยางไร 
6. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับกลุมธุรกิจความงามที่นาํเสนอโฆษณาสินคาหรือบริการดานความ 
    งามผานสื่อโฆษณาในนิตยสารสตรี 
7. ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับงานโฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีการนําเสนอภาพลกัษณของผูหญิง 
   ที่เนนแตสรีระ หนาตา และถูกนํามาเปนสวนประกอบหลักในชิน้งานโฆษณา   
8. ทานเห็นวาสื่อโฆษณาในนิตยสารสตรีไดมีอิทธิพลในการบริโภคเนือ้หาดานความสวยความงาม  
    อยางไรบาง 
9. ทานคิดวาผูหญิงในสังคมควรจะใหคณุคาเรื่องความงาม อยางไร 
10. ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอการใหคณุคาและความหมายความงามที่สัมพันธกับโครงสรางเชิง 
     อํานาจ อาทิ ดานผูชายกบัผูหญิง 
11. ทานคิดวาจากกระแสนยิมความสวยความงาม ถาใหคณุคามากเกินไปจะสงผลกระทบอะไรขึ้น  
     ไดบาง 
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แนวคําถามในการสัมภาษณผูผลิตสื่อโฆษณา 
             คุณวรงครอง  ตั้งคํา (Executive Business Director) บริษัท ฟารอีส ดีดีบี จํากัด (มหาชน) 

 
1.  ขอทราบประวัติขอมูลสวนตวั 
2.  ทานมีปจจยัใดบางทีน่ํามาเปนตัวสรางการใหความหมายเรื่อง ความสวย ความงาม 
3.  แนวคดิ หรือ Concept  ของการนําเสนอชิ้นงานโฆษณาที่เกีย่วกับ ความสวย ความงาม โดยรวม 
     แลวมีการนําเสนอรูปแบบงานโฆษณาอยางไรบาง 
4.  ทานมีหลักเกณฑในการเลือกองคประกอบของการสรางสรรคงานโฆษณาดานความงามใน 
     นิตยสารสตรีในดานตางๆอยางไรบาง 
      4.1  การใชจุดดึงดดูเรื่อง ความขาว ความใส ไรร้ิวรอย หรือความเนียนเรยีบของผิว  
      4.2  การใชขอความโฆษณาหรือภาษาในงานโฆษณา 
      4.3  การใชภาพในงานโฆษณา 
      4.4  การกาํหนดกลยุทธสรางสรรคของชิ้นงานโฆษณา ตําแหนงสินคา (Product  positioning)    
             หรือตําแหนงครองใจ 
5.  ทานคิดวาสื่อโฆษณาดานความงาม ในนิตยสารสตรีไทยและนิตยสารสตรีตางประเทศ ฉบับ   
     ภาษาไทยไดมีการนําเสนอโฆษณาความสวยความงามผานสื่อนิตยสารอยางไรบาง และมีความ 
     แตกตางกนัหรือไม 
6.  ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับงานโฆษณาในนิตยสารสตรีที่มีการนําเสนอภาพลกัษณของผูหญิง 
     ที่เนนแตสรีระ หนาตา และถูกนํามาเปนสวนประกอบหลักในชิน้งานโฆษณา   
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แนวคําถามในการสัมภาษณนักจิตวิทยา 
ดร.วัจนินทร  โรหิตสุข     

            สาขาจติเวชเด็กและวัยรุน ภาควิชาจิตเวชศาสตร  คณะแพทยศาสตร  โรงพยาบาลศิริราช 
 

1.  ขอทราบประวัติขอมูลสวนตวัของทาน 
2.  ในฐานะทีท่านเปนนกัจติวิทยา ทานเหน็วาการานําเสนอของโฆษณาในนิตยสารสตรีที่เกี่ยวกับ 
      ความสวยความงามมีจุดดึงดูดอยางไร 
3.  ทานมีความคิดเห็นอยางไรเกี่ยวกับวัฒนธรรมความงามของผูหญิงในสังคมไทยปจจุบนั 
4.  ทานคิดวาโฆษณาในนิตยสารสตรีมีอิทธิพลตอผูหญิงในสังคมมากนอยอยางไร 
5.  ทานเห็นวาสื่อโฆษณาดานความงามในนิตยสารสตรีมีผลตอการสราง คานิยม ทัศนคติ และ  
     ความเชื่อของผูหญิงในสังคมอยางไร 
6. ในฐานะที่ทานเปนนกัจิตวทิยา ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอการนําเสนอชิ้นงานโฆษณาที่ใช 
     ภาพเปลือยหรือเรือนรางของผูหญิงที่เนนแตสรีระ หนาตา มาเปนสวนประกอบหลักในการ   
     โฆษณา      และการใชภาพเหลานี้มีผลอยางไรเกีย่วกบัจิตวิทยาผูบริโภค 
7.  ทานมีความคิดเห็นอยางไรที่ผูหญิงในสังคมสวนใหญใหความสําคัญกับเรื่องความสวยความงาม 
     เพียงอยางเดียว 
8.  ทานคิดวาจากกระแสนิยมความสวยความงาม ถาใหคณุคามากเกินไปจะสงผลกระทบอะไรขึ้น 
     ไดบาง 
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ตารางวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
ดานภาพประกอบ 

 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาท
กรรมดานความงาม 
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ตารางวิเคราะหองคประกอบของวาทกรรมความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตรี 
ดานปริภาษา 

 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม รายละเอียดองคประกอบของวาท
กรรมดานความงาม 
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ตารางวิเคราะหการประกอบสรางความหมายของความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตร ี
 

ภาพโฆษณาดานความงาม การวางผัง (Layout) 
วิเคราะหความหมายนัยตรง / นัยแฝง 
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ตารางวิเคราะหการประกอบสรางความหมายของความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตร ี
 

ลําดับ ภาพโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสราง
ความหมาย 

นัยตรง / นัยแฝง 
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ตารางวิเคราะหการประกอบสรางความหมายของความงามในหนาโฆษณาของนิตยสารสตร ี
 

ลําดับ ขอความโฆษณาดานความงาม วิเคราะหการประกอบสราง
ความหมาย 

นัยตรง / นัยแฝง 
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ภาพที่  1  โฆษณา ศูนยผิวหนัง เลเซอรและความงามโรงพยาบาลเวชธาน ี
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ภาพที่  2  โฆษณา Shiseido 
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ภาพที่  3  โฆษณา  Maria France Bodyline 
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ภาพที่  4  โฆษณา  Body Shape  
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ภาพที่  5  โฆษณา Vichy 
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ภาพที่  6  โฆษณา  Oriental Princess 
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ภาพที่  7  โฆษณา Collagina 
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ภาพที่  8  โฆษณา  Dior 
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ภาพที่  9  โฆษณา  Shu Uemura 
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ภาพที่  10  โฆษณา  S Medical Spa 
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ภาพที่  11  โฆษณา  Apex Profound Beauty 
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ภาพที่  12  โฆษณา  Apex Profound Beauty 
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ภาพที่  13  โฆษณา  Aviance 
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ภาพที่  14  โฆษณา   BDC by Dr.Orawan   
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ภาพที่  15  โฆษณา   Body Shape   
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ภาพที่  16  โฆษณา   BODY SHAPE 
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ภาพที่  17  โฆษณา   CLARINS CREAM 
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ภาพที่  18  โฆษณา  Cle de peau 
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ภาพที่  19  โฆษณา  CLINIQUE  MASCARA 
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ภาพที่  20  โฆษณา  CLINIQUE REPAIRWEAR  CONTOUR 
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ภาพที่  21  โฆษณา  COSME DECORTE   
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ภาพที่  22  โฆษณา  ELANCYL 
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ภาพที่  23  โฆษณา  ELISEES 
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ภาพที่  24  โฆษณา  ESTEE LAUDER   
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ภาพที่  25  โฆษณา  IPSA 
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ภาพที่  26  โฆษณา  KA UV Whitening 
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ภาพที่  27  โฆษณา  LANCOME 
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ภาพที่  28 โฆษณา  L’OREAL Volume Shocking    
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ภาพที่  29  โฆษณา  L’OREAL มาสคาราสูตรกันน้ํา 
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ภาพที่  30  โฆษณา  NARS 
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ภาพที่  31  โฆษณา  NATRIV 
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ภาพที่  32  โฆษณา  No. 7 
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ภาพที่  33  โฆษณา Pruksaclinic   
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ภาพที่  34  โฆษณา ROC  เรตินอล บอดี้ โมเดลลิ่ง 
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ภาพที่  35  โฆษณา  Dior    
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ภาพที่  36  โฆษณา SK- II 
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ภาพที่  37  โฆษณา SLIM UP CENTER    
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ภาพที่  38  โฆษณา Soigne Cosmetics 
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ภาพที่  39  โฆษณา SUQQU   
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ภาพที่  40  โฆษณา  SUQQU   
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ภาพที่  41  โฆษณา ศัลยกรรมคลีนิค Surgery 
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ภาพที่  42  โฆษณา VICHY    
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ภาพที่  43  โฆษณา Za  BLEMISH  SHOOT 
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ภาพที่  44  โฆษณา Za WONDER SHAPER 
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ภาพที่  45  โฆษณา จีพีโอ เคอรมิน ครีม   
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ภาพที่  46  โฆษณา  เมโกะ คลินิกแพทย ศัลยกรรมความงาม 
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ภาพที่  47  โฆษณาโรงพยาบาลบางมด   
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ภาพที่  48  โฆษณา  วงศษฎาคลีนิค   
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ภาพที่  49  โฆษณา ศูนยศัลยกรรมความงามโรงพยาบาลเวชธานี   
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ภาพที่  50  โฆษณา Stay Perfect No. 7 
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