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บทคัดยอ (Abstract) 
 ท่ีผานมา มีงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําในประเทศไทยอยูเปนจํานวนมาก งานวิจัยสวนใหญ
เลือกศึกษาเพียงหัวขอใดหัวขอหนึ่ง (single topic) เชน บางเรื่องเนนดานเศรษฐกิจ การตลาด แรงจูงใจ 
อยางไรก็ตาม งานวิจัยท่ีศึกษาและสะทอนการทองเท่ียวตลาดน้ําในภาพรวมเพ่ือใหเห็นภาพของการพัฒนาท่ี
ยั่งยืนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม ไปพรอมกันๆยังมีอยูอยางจํากัด บทความวิจัยนี้จึงเปน
งานวิจัยเชิงเอกสารโดยมีวัตถุประสงคการวิจัยเพ่ือ 1) เพ่ือสํารวจขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับ
การทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย โดยจําแนกออกเปนขอมูลพ้ืนฐานในประเด็นตางๆ และ 2) เพ่ือวิเคราะห
และสังเคราะหองคความรูจากงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา เพ่ือชี้แนะองคความรูใหหนวยงานท่ี
เก่ียวของในการนําไปประยุกตใชประโยชนในแตละมิติ งานวิจัยนี้เก็บขอมูลจากฐานขอมูลวิชาการ TCI และ 
Google Scholar และใชการวิเคราะหเชิงเนื้อหาและสถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะหและนําเสนอขอมูล  
 ผลการวิจัยพบวา 1) งานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยในรอบ 15 ป มี
ท้ังหมด 91 เรื่อง โดยเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ มีสัดสวนจํานวนมากท่ีสุด รอยละ 45 และ รอยละ 27.5 เปน
การศึกษาดานเศรษฐกิจทองถ่ินในพ้ืนท่ีตลาดน้ํา สวนภูมิภาคกลางเปนภูมิภาคท่ีมีการศึกษาเรื่องการทองเท่ียว
ตลาดน้ํามากท่ีสุด รอยละ 69 สวนการวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาด
น้ํา งานวิจัยนี้แยกแยะและสังเคราะหองคความรูเก่ียวกับการพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ํา
ออกเปน 3 มิติ ไดแก องคความรูดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม องคความรูในแตละมิติจะชวยเปนแนว
ทางการพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยใหมีความยั่งยืนตอไป 
คําสําคัญ (keywords) : การทองเท่ียวตลาดน้ํา; การทองเท่ียวชุมชน; ความยั่งยืน 
 
Abstract 
 In the past, there have been a number of studies about the floating market tourism. 
Most studies are likely to examine single topics such as economical dimension in terms of 
marketing, motivation, factors for visiting floating markets, focus on community-based tourism 
or community participation. However, the studies examining and reflecting the overall picture 
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of floating market tourism in terms of economics, society and environment is limited.  This 
article, with a documentary study, has the objectives to 1) survey the preliminary information 
of studies in regard to the floating market tourism in Thailand by classifying them into major 
issues and 2) analyze and synthesize a body of knowledge in regard to the floating marketing 
tourism to provide a clearer picture of the development of floating marketing tourism in each 
dimension. This study collects data from academic database from TCI and Google Scholar as 
well as uses content analysis and descriptive statistics to analyze and present the data. 
 According to the findings, it is was found that there are a total of 9 1  studies during 
15 years. Among them, the highest proportion is qualitative approaches with 45%, while 27.5% 
are studies about local economy in floating market. Most studies are conducted in the central 
area with 6 9% .  In terms of the analysis and synthesis of knowledge from the literature, this 
study classifies and synthesizes the body of knowledge into 3  dimensions of sustainability, 
namely, economics, society, and environment. The knowledge in each dimension may be the 
guidelines for further development of Thailand’s sustainable floating market tourism. 
Keywords: floating market tourism; community tourism; sustainability 
 
บทนํา (Introduction) 
 ปจจุบัน การทองเท่ียวในประเทศไทยมีหลายรูปแบบ ซ่ึงเกิดข้ึนตามพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลง
ของสังคม รวมท้ังความสนใจของนักทองเท่ียว เชน การทองเท่ียวในเขตเมืองเพ่ือพบเห็นความทันสมัย 
สิ่งดึงดูดใจ และความเจริญกาวหนาของเมือง การทองเท่ียวเชิงธรรมชาติเพ่ือไดใกลชิดสัมผัสกับธรรมชาติอัน
สวยงาม หรือการทองเท่ียวเชิงชุมชนเพ่ือมีโอกาสไดสัมผัสและเรียนรูวิถีชีวิตดั้งเดิมของประชาชนในทองถ่ิน 
ท้ังนี้รูปแบบหนึ่งของการทองเท่ียวเชิงชุมชนท่ีเริ่มไดรับความสนใจมากข้ึนจากนักทองเท่ียวชาวไทยและ
ชาวตางชาติในชวงระยะเวลาหลายปท่ีผาน อยางเชน การทองเท่ียวตลาดน้ํา (floating marketing tourism) 
ซ่ึงปจจุบันเกิดข้ึนหลายแหลงในหลายจังหวัดของประเทศ ในชวงเวลาท่ีผานมา การทองเท่ียวตลาดน้ําไดรับ
ความสนใจจากนักทองเท่ียวมากข้ึนตามลําดับ อาจเนื่องมาจากหลายปจจัย เชน ตลาดน้ําสวนใหญตั้งอยูไมไกล
จากตัวเมือง การเดินทางสะดวก มีสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ ตลอดจนไดลิ้มลองอาหารพ้ืนบาน ไดซ้ือของ
ฝากจากผลิตภัณฑทองถ่ิน และไดรับประสบการณเรียนรูวัฒนธรรมทองถ่ินหรือวัฒนธรรมชุมชน ทําใหการ
ทองเท่ียวตลาดน้ํามีรูปแบบท่ีแตกตางจากการทองเท่ียวประเภทอ่ืนๆ และไดรับความสนใจจากนักทองเท่ียวท้ัง
ชาวไทยและชาวตางชาติ (ชลลดา มงคลวนิช, 2556: 44-57; พราว อรุณรังสีเวช, 2563: 25-42; ศิริพร อําไพ
ลาภสุข และอัศวิน แสงพิกุล,2565: 29-40) 
 ท้ังนี้ในอีกมุมมองหนึ่ง การทองเท่ียวตลาดน้ําควรไดรับการพัฒนาและสงเสริมใหเปนตนแบบของ
การทองเท่ียวเชิงชุมชนอยางยั่งยืน (sustainable community-based tourism) (ศิริพร อําไพลาภสุข และ
อัศวิน แสงพิกุล2565: 29-40; ณรงค โพธิ์พฤกษานันทม 2564: 98-110) เนื่องจากเปนรูปแบบการทองเท่ียวท่ี
เก่ียวของกับประชาชนในทองถ่ินโดยตรง โดยเฉพาะอยางยิ่งเปนรูปแบบการทองเท่ียวท่ีเอ้ือท้ังในแงของการ
สงเสริมเศรษฐกิจและสังคมวัฒนธรรมของคนในชุมชน เชน การนําผลิตภัณฑทองถ่ินมาจําหนาย การสงเสริม
การเรียนรูวิถีชีวิตและวัฒนธรรมทองถ่ิน และสงเสริมเอกลักษณหรืออัตลักษณความเปนไทยใหคงอยูกับชุมชน 
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ดังนั้น ในปจจุบันจึงมีนักวิชาการและนักวิจัยใหความสําคัญกับการทองเท่ียวตลาดน้ํากันมากข้ึน โดยมี
การศึกษาคนควาวิจัยเพ่ือสรางองคความรูใหมๆ เพ่ือนํามาพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความ
ยั่งยืนในชุมชนตางๆของประเทศ 
 อยางไรก็ตาม จากการวิเคราะหวรรณกรรมเบื้องตน ถึงแมจะมีงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําใน
ประเทศไทยอยูเปนจํานวนมาก แตทวางานวิจัยสวนใหญนิยมเลือกศึกษาการทองเท่ียวตลาดน้ําเพียงหัวขอใด
หัวขอหนึ่ง (single topic) เชน บางเรื่องเนนดานเศรษฐกิจ การตลาด ปจจัยในการเลือกมาทองเท่ียวตลาดน้ํา 
หรือบางเรื่องอาจเนนการทองเท่ียวเชิงชุมชนหรือการมีสวนรวมของคนในทองถ่ิน มากกวาการศึกษาแบบ
บูรณาการครบทุกมิติของความยั่งยืน ท้ังนี้ หากวิเคราะหอยางลึกซ้ึงจะพบวา งานวิจัยท่ีศึกษาและสะทอนการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําในภาพรวมหรือภาพกวางเพ่ือใหเห็นการพัฒนาท่ียั่งยืนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดลอม ของตลาดน้ําไปพรอมกันๆยังมีอยูอยางจํากัด ท้ังนี้ ดวยขอจํากัดของการศึกษาวิจัยเก่ียวกับการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือสะทอนใหเห็นภาพองคความรูใหครบทุกมิติของความยั่งยืน งานวิจัยในครั้งนี้จึงใช
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงเอกสาร (documentary research) เพ่ือสํารวจ วิเคราะห และสังเคราะหองคความรู
เก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีอยู เพ่ือรวบรวมองคความรูเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําและการนําไป
ประยุกตใชประโยชนของหนวยงานท่ีเก่ียวของตอไป โดยเฉพาะอยางยิ่งองคความรูท่ีสะทอนมิติดานเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดลอม ของการทองเท่ียวตลาดน้ํา อันจะชวยใหหนวยงานท่ีเก่ียวของและผูบริหารตลาดน้ํา
สามารถนําผลการวิจัยไปประยุกตใชใหเกิดประโยชนในแตละพ้ืนท่ี 
 
วัตถุประสงคการวิจัย (Research objectives) 

1. เพ่ือสํารวจขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในรอบ 15 ปท่ีผาน
มา โดยจําแนกเปนขอมูลพ้ืนฐานในประเด็นตางๆ 

2. เพ่ือวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูจากงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยจําแนก
องคความรูออกเปนดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 
 
วิธีดําเนินการวิจัย (Research Methods) 

1. ขอบเขตของการวิจัย 
1.1  ขอบเขตดานเนื้อหา 

  งานวิจัยนี้เปนการศึกษาเนื้อหาเชิงเอกสารเก่ียวกับบทความวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียว
ตลาดน้ําในประเทศไทย 

1.2  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 
  ศึกษาบทความวิจัยฉบับเต็ม (full articles) ท้ังบทความภาษาไทยและอังกฤษท่ีเผยแพรอยูใน
ฐานขอมูลเชิงวิชาการ (journals) จากฐานขอมูลเชิงวิชาการออนไลน ไดแก ฐานขอมูล TCI (Thailand 
Citation Index)  และ Google Scholar 

1.3  ขอบเขตดานระยะเวลา 
  ศึกษาชวง 15 ปท่ีผานมา ตั้งแต พ.ศ. 2551-2566 
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2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 ผูวิจัยไดสรางแบบสํารวจขอมูลข้ึนมา (survey form) จากการทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ (ศิริพร 
อําไพลาภสุข และอัศวิน แสงพิกุล 2565: 29-40) และไดปรับปรุงเนื้อหาเพ่ือใหตรงกับวัตถุประสงคการวิจัยใน
ครั้งนี้ โดยผูวิจัยไดทดลองใชแบบสํารวจนี้กับงานวิจัยจํานวน 5 เรื่อง พบวาแบบสํารวจนี้สามารถเก็บขอมูลได
ตรงตามวัตถุประสงคการวิจัย 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขอมูลท่ีเก็บรวบรวม ไดแก ชื่อเรื่อง วัตถุประสงคการวิจัย ระเบียบวิธีการวิจัย ผลการวิจัยอยางคราว 
และขอเสนอแนะ โดยเนนรวบรวมขอมูลท่ีสะทอนดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอมของการทองเท่ียว
ตลาดน้ํา การสืบคนขอมูลดําเนินการโดยใชคําสําคัญท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เชน การทองเท่ียว 
ตลาดน้ํา หรือ ตลาดน้ํา เปนตน โดยผูวิจัยเก็บรวมขอมูลจากฐานขอมูลเชิงวิชาการดังท่ีกลาวขางตน 

4. การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยใชการวิเคราะหเชิงเนื้อหา (content analysis) เพ่ือวิเคราะหขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ี
ศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย และวิเคราะหสังเคราะหเนื้อหาพอสังเขปเพ่ือสรุปเปนองค
ความรูในแตละดานเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชนของหนวยงานท่ีเก่ียวของหรือผูบริหารตลาดน้ําในดาน
ตางๆ ไดแก ดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม และใชสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics) ไดแก 
ความถ่ีและรอยละ เพ่ือวิเคราะหและนําเสนอขอมูล 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 

1. ผลการสํารวจขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในรอบ 15 ปท่ี
ผานมา โดยจําแนกเปนขอมูลพ้ืนฐานในประเด็นตางๆ 
ตารางท่ี 1 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย    

ประเภทงานวิจัย จํานวนงานวิจัย 

งานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวไทย  77 (85%) 
งานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวตางประเทศ  14 (15%)  

รวม  91 (100%) 
 จากตารางท่ี 1 พบวา จํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียวในภาพรวมมี
จํานวนท้ังสิ้น 91 เรื่อง โดยแบงเปนงานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวไทย จํานวน 77 เรื่อง คิดเปนรอยละ 
85 และ งานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวตางประเทศจํานวน 14 เรื่อง คิดเปนรอยละ 15 
ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา จําแนกตามประเภท 
              งานวิจัย 

ประเภทงานวิจัย จํานวนงานวิจัย (รอยละ) 
งานวิจัยเชิงคุณภาพ 41 (45%) 
งานวิจัยเชิงปริมาณ 28 (31%) 
งานวิจัยเชิงผสมผสาน  22 (24%) 

รวม 91 (100%) 
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 ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียว จําแนกตามประเภท
งานวิจัยพบวางานวิจัยเชิงคุณภาพมีจํานวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 45 รองลงมาคือ งานวิจัยเชิงปริมาณ รอย
ละ 31 และงานวิจัยเชิงผสมผสาน รอยละ 24 
ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา จําแนกตามภูมิภาค 

ประเภทงานวิจัย จํานวนงานวิจัย (รอยละ) 
ภาคกลาง 63 (69%) 
ภาพรวมประเทศไทย 20 (22%) 
ภาคใต 8 (9%) 

รวม 91 (100%) 
 ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียว จําแนกตามภูมิภาค 
พบวางานวิจัยสวนใหญเปนงานวิจัยเก่ียวกับตลาดน้ําในภาคกลาง คิดเปนรอยละ 69 รองลงมาคือ งานวิจัย
เก่ียวกับตลาดน้ําในภาพรวมของประเทศไทย รอยละ 22 และงานวิจัยเก่ียวกับตลาดน้ําในภาคใต รอยละ 9 
ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา จําแนกตามมิติความยั่งยืน         

ลําดับ หัวขอท่ีศึกษา (Topics) 
จํานวนงานวิจัย 

(รอยละ) 
1 มิติเศรษฐกิจ    25 (27.5%) 
2 มิติสังคม 20 (22%) 
3 มิติสิ่งแวดลอม  8 (8.8%) 
4 มิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 18 (19.9%) 
5 มิติเศรษฐกิจ และดานสังคม 15 (16.5%) 
6 มิติสิ่งแวดลอม และดานสังคม 3 (3.3%) 
7 มิติเศรษฐกิจ และดานสิ่งแวดลอม 2 (2%) 
 รวม 91 (100%) 

 ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียวจําแนกตามมิติความ
ยั่งยืน พบวา มิติความยั่งยืนดานเศรษฐกิจ มีจํานวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 27.5 รองลงมาคือมิติสังคม 
รอยละ 22 มิติเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดลอม รอยละ 19.9 ในขณะเดียวกันมีงานวิจัยท่ีศึกษาหลากหลายมิติ
พรอมกัน มิติเศรษฐกิจและสังคม รอยละ 16.5 หรือมิติสิ่งแวดลอม รอยละ 8.8 มิติสิ่งแวดลอมและสังคม รอย
ละ 3.3 ตามลําดับ หรือมิติเศรษฐกิจและสิ่งแวดลอม รอยละ 2 

2. ผลการวิเคราะหและสังเคราะหงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยจําแนกออกเปนดาน
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 
ตารางท่ี 5 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา  จําแนกตามหัวของานวิจัยในแตละ
ดาน ตามมิติตางๆ 

ลําดับ หัวขอท่ีศึกษา (Topics) 
จํานวนงานวิจัย 

(รอยละ) 
1 มิติเศรษฐกิจ ไดแก การบริหารจัดการ กลยุทธการพัฒนา 

ปจจัยความสําเร็จ และแนวคิดการออกแบบ 

25 (27.5%) 
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ลําดับ หัวขอท่ีศึกษา (Topics) 
จํานวนงานวิจัย 

(รอยละ) 
2 มิติสังคม ไดแก การจัดการความรู การพัฒนารูปแบบการ

ทองเท่ียว ทัศนคติและการมีสวนรวมของชุมชน ดานการ
บริหารจัดการท่ีมีผลตอวิถีชีวิตและวัฒนธรรม การจัดการ
มรดกวัฒนธรรม ศักยภาพของชุมชน และการศึกษาการ
เปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิต 

20 (22%) 

3 มิติสิ่งแวดลอม ไดแก ศักยภาพการทองเท่ียวเชิงนิเวศ และ
แนวทางการฟนฟู 

8 (8.8%) 

4 มิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม (3 มิติ) ไดแก ศักยภาพ
การพัฒนา การศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียว และการ
บริหารจัดการอยางยั่งยืน 

18 (19.9%) 

5 มิติเศรษฐกิจ และดานสังคม (2 มิติ) ไดแก การจัดการการ
ทองเท่ียวทองถ่ิน และการสื่อสารการตลาดเชิงวัฒนธรรม 

15 (16.5%) 

6 มิติสิ่งแวดลอม และดานสังคม (2 มิติ) ไดแก ผลกระทบการ
ทองเท่ียวท่ีมีตองชุมชน ภาพลักษณตลาดน้ํา และทัศนคติ
กับการมีสวนรวมของคนในชุมชน 

3 (3.3%) 

7 มิติเศรษฐกิจ และดานสิ่งแวดลอม (2 มิติ) ไดแก ปจจัยการ
สงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ําอยางยั่งยืน และ แนวทางการ
ฟนฟู 

2 (2%) 

 รวม 91 (100%) 

 ปจจัยมิติเศรษฐกิจอาจกลาวไดวา เปนปจจัยพ้ืนฐานของมิติความยั่งยืนในการดําเนินธุรกิจ 
ทุกประเภท เนื่องจากผูประกอบการจําเปนตองมีรายได มีความม่ันคงทางเศรษฐกิจมากอน จึงจะสามารถนํา
สรรพกําลังหรือทรัพยากรท่ีมีอยูไปพัฒนาความยั่งยืนในมิติดานอ่ืนๆตอไป ในกรณีของการทองเท่ียวตลาดน้ําก็
เชนเดียวกัน หนวยงานท่ีเก่ียวของ และผูประกอบการควรมีความรูความเขาใจในปจจัยดานเศรษฐกิจเพ่ือนํา
องคความรูเหลานั้นมาพัฒนาตลาดน้ําใหเปนแหลงทองเท่ียวท่ีนาใจ สามารถดึงดูดใหนักทองเท่ียวใหมาเยือน 
และควรเขาใจถึงปจจัยตางๆท่ีนักทองเท่ียวคาดหวังหรือกระตุนใหนักทองเท่ียวเดินทางมาเยือน ดังตัวอยาง
แสดงในตารางท่ี 5 
ตารางท่ี 6 การสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเพ่ือสงเสริมมิติเศรษฐกิจของการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
สุทธยา สมสุข และคณะ 
(2561: 43-60); กัญญารัตน 
แหวเพ็ชร และคณะ (2561: 
9-19); วิริยา บุญมาเลิศ และ
คณะ (2563: 229-237); 

ปจจัยท่ีนักทองเท่ียวคาดหวังและกระตุนใหเกิดการเดินทางมา
ทองเท่ียวตลาดน้ํา ไดแก  
1. พอคาแมคาและคนในทองถ่ิน (people) โดยเนนการมีอัธยาศัย
ดี การยิ้มแยมแจมใส และการตอนรับนักทองเท่ียว  
2. อาหารและผลิตภัณฑทองถ่ินท่ีมีความหลากหลาย (local 
products) รวมท้ังมีคุณภาพและไดมาตรฐาน  
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
(พิกุลแกว สุขขํา และคณะ, 
2558: 129-142)   
 

3. ราคาของสินคาท่ีเหมาะสม (reasonable price) 
4. กิจกรรมการทองเท่ียวหรือกิจกรรมเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 
(tourism/community activities) เปนปจจัยหนึ่งท่ีดึงดูด
นักทองเท่ียวใหเดินทางมาเยือนได รวมท้ังสรางความเพลิดเพลินได 
5. ความสะอาด ความสวยงาม และสภาพแวดลอมท่ีกลมกลืนกับ
ธรรมชาติ หรือสะทอนความเปนเอกลักษณหรือวัฒนธรรมทองถ่ิน 
(environment & local culture) 
6.ปจจัยอ่ืนๆ เชน การเดินทางท่ีสะดวก การบริการสิ่งอํานวยความ
สะดวก และการประชาสัมพันธ  

 นอกเหนือจากปจจัยดานเศรษฐกิจแลว องคความรูจากงานวิจัยอีกหลายเรื่องไดใหแนวทางหรือ
ผลการวิจัยท่ีชวยสงเสริมและพัฒนาในดานสังคมและวัฒนธรรมทองถ่ินของการทองเท่ียวตลาดน้ํา หนวยงานท่ี
เก่ียวของหรือผูบริหารตลาดน้ํา อาจศึกษาองคความรูเหลานี้เพ่ือพัฒนาความเขมแข็งและความยั่งยืนใหแกการ
ทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยเฉพาะอยางยิ่งการสงเสริมใหคนในทองถ่ินมีสวนรวมในการดําเนินงาน เนนการทํางาน
รวมกันของคนในชุมชน และสงเสริมการนําเสนออัตลักษณของคนในทองถ่ินเปนจุดขายเพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียว โดยมีแนวทางตางๆหลายแนวทาง ดังท่ีนําเสนอในตารางท่ี 6 
ตารางท่ี 7 การสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเพ่ือสงเสริมมิติสังคมของการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
อรรนพ เรืองกัลปวงศ และ
คณะ (2559: 7-21); 
สุวิทย คงสงค และคณะ 
(2562: 178-190);พงศกฤษฎิ์ 
พละเลิศ และคณะ (2564:  
51-62); ชิตสุภางค 
เกิดสําอางค และคณะ (2564: 
49-64) 

1. งานวิจัยบางเรื่องระบุวา แนวทางการพัฒนาตลาดน้ํา
โดยท่ัวไป อาจแบงผู ท่ีเ ก่ียวของออกเปน 2 สวน ไดแก 1) 
หนวยงานภาครัฐในพ้ืนท่ีควรจัดสิ่งอํานวยความสะดวกและ
จัดสรรงบประมาณเพ่ือการดําเนินงานตลาดน้ําในจังหวัด 
นอกจากนั้นควรพัฒนาลําคลองเพ่ือใหมีความสะอาดสวยงาม
เพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถนั่งเรือชมวิถีชีวิตของชุมชนได 
รวมท้ังสงเสริมใหสื่อมวลชนเขามาทําสื่อประชาสัมพันธใหกับ
ตลาดดวย และ 2) ดานผูบริหารตลาดและรานคาควรสรางความ
แตกต า ง  เอกลั กษณ  อัตลั กษณตลาดน้ํ า  ร วม ถึงสร า ง
ความสัมพันธอันดีกับผูประกอบการใหกับผูประกอบการใน
ตลาดดวย และจัดหากิจกรรมตางๆเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียว 
ตลอดจนผูบริหารและรานคาควรเขมงวดเรื่องการท้ิงขยะมูล
ฝอยในพ้ืนท่ีท่ีกําหนดให  
2.แนวทางการพัฒนาความเขมแข็งของชุมชนตลาดน้ําในอีก
มุมมองหนึ่ง งานวิจัยชี้วาผูบริหารตลาดน้ําควรมีวิธีการบริหาร
ตนทุนทางสังคมและทางวัฒนธรรม ไดแก 1) ควรตั้งเครือขาย
คณะกรรมการผูนําชุมชนเพ่ือเปนผูบริหารดูแลจัดการตลาดน้ํา
ไดอยางเหมาะสม 2) ควรมีการประชุมวางแผน จัดระบบ
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
ดําเนินงาน และทําการประชาสัมพันธใหเหมาะสม เชน จัด
กิจกรรมตามประเพณีหรือเทศกาล และ 3) ควรสงเสริมกิจกรรม
ท่ีเก่ียวของกับวิถีชีวิตและการทองเท่ียวเชิงอนุรักษในตลาดน้ํา 
4) ภาครัฐและภาคเอกชนควรปลูกฝงความเปนอัตลักษณท่ีโดด
เดนของชุมชนดวยการสรางจิตสํานึก ความรวมมือ และการ
ตระหนักถึงคุณคาทางวัฒนธรรมของชุมชน เพ่ือใหคนรุนใหมได
ชวยกันอนุรักษสืบสานกันตอไป  
3. สําหรับแนวทางการสงเสริมการพัฒนาตลาดน้ําท่ีเนนความ
เปนอัตลักษณ/วัฒนธรรมทองถ่ินและสินคาทองถ่ิน อาจมี
แนวคิดได 3 องคประกอบหลัก 1) ความเปนธรรมชาติ โดยการ
สรางภาพลักษณของตลาดน้ําท่ีสะทอนคุณคาวิถีชีวิตท่ีผูกพันกับ
สายน้ํา เชน การพัฒนาตลาดน้ําใหสอดคลองกับสภาพแวดลอม
ความเปนธรรมชาติและวิถีชีวิตของชาวบานท่ีตั้งบานเรือนอยู
ริมน้ํา 2) วิถีชีวิตดั้งเดิม ควรสะทอนภาพลักษณวิถีชีวิตอยาง
เรียบงายของคนในชุมชน การประกอบอาชีพในทองถ่ิน และ
การผลิตสินคาทองถ่ิน เปนตน และ 3) วัฒนธรรมกระแสนิยม 
โดยสงเสริมการอยูแบบรวมสมัย เชน การนําลวดลายแฟชั่น
เสื้อผาสมัยใหมมาเปนสวนหนึ่งของลวดลายผาขาวมาท่ีมีสีสัน
สวยงาม รวมถึงการผสมผสานภูมิปญญาทองถ่ินกับสินคาท่ีมีอยู
เดิมเพ่ือนําเสนอขายใหกับนักทองเท่ียว   
4. แนวทางการบริหารจัดการเพ่ือดํารงรักษาภูมิปญญาทองถ่ิน
ของตลาดน้ํา งานวิจัยระบุวา ควรมีองคประกอบดังนี้ 1) ชุมชน
ควรมีแผนการดําเนินงานรวมกันระหวางหนวยงานท่ีดูแลตลาด
น้ํากับชาวบาน โดยคํานึงถึงความตองการของคนในชุมชน มีการ
วิเคราะหจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคของชุมชน เพ่ือ
วางเปาหมายในการดําเนินการรวมกัน 2) ชุมชนควรนําตนทุน
ทางวัฒนธรรมท่ีเปนภูมิปญญาทองถ่ินมาประยุกตใชในหลาย
รูปแบบ เชน การผลิตผลิตภัณฑทองถ่ิน หรือบรรจุภัณฑท่ี
สวยงามและไดมาตรฐาน 3) ผูนําชุมชนควรบูรณาการองค
ความรูจากภูมิปญญาทองถ่ินรวมกับองคความรู ใหม  เชน 
งานวิจัยตางๆ เพ่ือพัฒนาการดําเนินงานตลาดน้ําอยางมีทิศทาง 
เชน การจําหนายอาหารทองถ่ินท่ีใชวัตถุดิบทองถ่ินและมี
มาตรฐานดานสุขลักษณะอนามัย 4) ชุมชนควรมีการเผยแพร
ความรูเก่ียวกับวัฒนธรรมทองถ่ินผานชองทางตางๆ เชน การจัด
นิทรรศการการสาธิต และกิจกรรมตางๆใหแกบุคคลภายนอก
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
เพ่ือเปนการถายทอด สืบสาน และอนุรักษภูมิปญญาทองถ่ิน 
และ 5) ชุมชนมีคณะกรรมการประเมินผลการดําเนินงานเพ่ือให
ทราบถึงขอผิดพลาดท่ีควรนําไปแกไขอยางสมํ่าเสมอ  

 นอกเหนือจาก 2 ปจจัยขางตนแลว การดําเนินงานเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ําอาจสราง
ผลกระทบตอสภาพแวดลอมในชุมชนได ปจจุบันมีงานวิจัยหลายเรื่องไดศึกษาเก่ียวกับสภาพแวดลอมและการ
รักษาสิ่งแวดลอมของตลาดน้ําใหมีความยั่งยืน เพ่ือลดผลกระทบจากการทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยมีหลาย
แนวทางดังนําเสนอในตารางท่ี 7 
ตารางท่ี 8 การสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเพ่ือสงเสริมมิติสิ่งแวดลอมของการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
อรรนพ เรืองกัลปวงศ และ
คณะ (2559: 7-21); มณีนุช 
ทิมทอง และคณะ (2563: 
53-74); สุวิทย คงสงค และ
คณะ (2562: 178-190) 

1. แนวทางการพัฒนาดานสิ่งแวดลอมของตลาดน้ํา งานวิจัย
ระบุวาผูบริหารตลาดน้ํา ควรมีแนวทางการรักษาสิ่งแวดลอม
ของตลาดน้ํา โดยเสนอแนวทางดังนี้ 1) ควรเขมงวดเรื่องความ
สะอาดและระบบการจัดการขยะมูลฝอยในตลาด โดยกํากับดูแล
ท้ังผูประกอบการและนักทองเท่ียวใหท้ิงขยะในท่ีท่ีกําหนดให
และไมท้ิงสิ่งปฏิกูลตางๆ ลงแมน้ําลําคลองโดยจัดพ้ืนท่ีและ
ปริมาณถังขยะใหเพียงพอ 2) ผูบริหารตลาดและคนในชุมชน
ควรชวยกันกําจัดวัชพืชในแมน้ําลําคลองอยางตอเนื่องเพ่ือให
ระบบการระบายน้ําในลําคลองเกิดประสิทธิภาพ และ 3) 
ผูบริหารตลาดน้ําควรรณรงคใหผูประกอบการรานคาใชบรรจุ
ภัณฑ ท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ลดการใชกลองโฟมท่ีเปน
อันตรายตอสิ่งแวดลอม  
2. งานวิจัยบางเรื่องเสนอแนวทางรักษาสิ่งแวดลอมในพ้ืนท่ี
ตลาดน้ําไวนาสนใจ เชน 1) ควรลดความเสี่ยงในเรื่องสิ่งแวดลอม 
โดยแยกพ้ืนท่ีสูบบุหรี่และปลอดบุหรี่ การรณรงคลดปริมาณขยะ
และไมท้ิงของเสียลงสูแมน้ําลําคลอง 2) ควรปกปองสิ่งแวดลอม
ของตลาดน้ํา เชน ไมควรจัดกิจกรรมท่ีรุกล้ําพ้ืนท่ีของตลาดน้ํา 
ไมมีการซ้ือขายสัตวปา/ไมมีการบริโภคสัตวปา 3) ลดการ
ปลดปลอยกาซเรือนกระจก โดยลดการเผาสิ่งท่ีไมจําเปนหรือ
จํากัดจํานวนการเผาขยะในพ้ืนท่ีตลาดน้ํา และชวยกันปลูก
ตนไมในบริเวณพ้ืนท่ีตลาดน้ํา 4) สงเสริมการอนุรักษพลังงาน 
โดยดูแลเครื่องใชของพอคาแมคาในตลาดอยางเหมาะสม และ
การใชหลอดประหยัดพลังงาน 5) ควรมีการบริหารจัดการน้ํา
ไมใหเนาเสีย ควบคุมดูแลไมใหท้ิงขยะลงในน้ํา และลดขยะมูล
ฝอย โดยควรมีการคัดแยกขยะ ไมท้ิงขยะนอกพ้ืนท่ี และมีนํา
ขยะไปกําจัดอยางถูกวิธี  
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
3. ในทํานองเดียวกัน งานวิจัยบางเรื่องเสนอแนะใหชุมชนควรมี
วิธีการบริหารจัดการปจจัยท่ีมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอมของ
ตลาดน้ํา เชน การจัดการการระบายน้ําเสียลงสูคลอง การจัด
พ้ืนท่ีสําหรับท้ิงขยะมูลฝอยใหเหมาะสม และการรณรงคให
รานคาและนักทองเท่ียวชวยกันรักษาความสะอาดของตลาดน้ํา 
เปนตน  

 อนึ่ง เนื่องจากงานวิจัยนี้ เปนงานวิจัยเชิงเอกสาร (documentary research) จากขอมูลทุติยภูมิ 
จึงไมมีหัวขอของการอภิปรายผล เพราะผลการวิจัยขางตนเปนขอมูลเชิงขอเท็จจริง (fact-based 
information) จากวรรณกรรมท่ีมีอยู โดยผูวิจัยไดรวบรวมและวิเคราะหองคความรูงานวิจัยเก่ียวกับการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําโดยวิเคราะหองคความรูแบงออกเปน 3 มิติ ดังท่ีแสดงในตารางท่ี 6-8 ไดแก มิติเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดลอม 
 
องคความรูท่ีไดจากงานวิจัย (Research knowledge) 
 องคความรูท่ีไดจากงานวิจัยในครั้งนี้ตามวัตถุประสงคการวิจัย สามารถแบงออกเปน 3 ประเด็น 
ไดแก 

1. องคความรูดานเศรษฐกิจ 
 งานวิจัยหลายเรื่องไดใหองคความรูเก่ียวกับปจจัยท่ีมีสวนกระตุนและผลักดันใหนักทองเท่ียวเดินทาง
มาเยือนตลาดน้ํา เชน เชน อัธยาศัยไมตรีของพอคาแมคา อัตลักษณของตลาดน้ํา คุณภาพของสินคา ความ
หลากหลายของสินคา ตลอดจนมีกิจกรรมทางวัฒนธรรมท่ีนาดึงดูดและนาสนใจ รวมถึงสภาพแวดลอมและ
บรรยากาศท่ีสวยงามท่ีสะทอนความเปนวิถีชีวิตของคนในชุมชนและความกลมกลืนกับสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาติในแตละพ้ืนท่ี 

2. องคความรูดานสังคมและวัฒนธรรม 
 งานวิจัยหลายเรื่องไดเสนอแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความเขมแข็งและยั่งยืน
โดยระบุวา คนในทองถ่ินและความรวมมือกันเปนปจจัยแหงความสําเร็จในการพัฒนาตลาดน้ําใหเปนแหลง
ทองเท่ียวเชิงชุมชนท่ียั่งยืน โดยเนนสงเสริมใหคนในทองถ่ินมีสวนรวมในการดําเนินงาน เนนการทํางานรวมกัน
ของคนในชุมชน และการนําอัตลักษณของคนในทองถ่ินมาเปนจุดขายเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียว 

3. องคความรูดานสิ่งแวดลอม 
 งานวิจัยหลายเรื่องไดเสนอแนวทางการรักษาสิ่งแวดลอมของตลาดน้ําเพ่ือลดผลกระทบจากการ
ทองเท่ียวและการดําเนินงานของตลาดน้ําโดยเนนไปท่ีผูบริหารตลาดน้ําในการกําหนดแนวทางลดผลกระทบ
ตางๆท่ีเกิดข้ึน รวมท้ังการขอความรวมมือจากพอคาแมคาในตลาด และนักทองเท่ียว ตลอดจนการมีระบบ
กําจัดขยะและของเสียตางๆภายในตลาดน้ํา 
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ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
1. ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช 

 งานวิจัยในครั้งนี้ไดวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูท่ีเปนประโยชนตอการพัฒนา และสงเสริม
การทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความยั่งยืนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม โดยเฉพาะอยางยิ่งองค
ความรูจากผลการวิจัยในตารางท่ี 8-10 ซ่ึงผูวิจัยไดสรุปและรวบรวมเปนแนวทางสําคัญในการพัฒนาการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความยั่งยืนในท้ัง 3 มิติ ดังนั้น หนวยงานท่ีเก่ียวของและผูบริหารตลาดน้ํา อาจนํา 
องคความรูเหลานั้นไปปรับประยุกตใหเหมาะสมและสอดคลองกับการดําเนินงานของตลาดน้ําในบริบทพ้ืนท่ี
ของตนเอง เพ่ือผลักดันใหตลาดน้ําเปนแหลงทองเท่ียวเชิงชุมชนท่ียั่งยืน 

2. ขอเสนอแนะการวิจัยครั้งตอไป 
 เนื่องจากรูปแบบการทองเท่ียวในประเทศไทยมีหลายรูปแบบ เชน การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เชิง
ธรรมชาติ เชิงนิเวศ และเชิงสุขภาพ ดังนั้นงานวิจัยครั้งตอไปอาจขยายขอบเขตการสังเคราะหงานวิจัยให
ครอบคลุมรูปแบบการทองเท่ียวประเภทตางๆ เพ่ือสะทอนใหเห็นภาพรวมของและองคความรูของการ
ทองเท่ียวประเภทนั้นๆ โดยอาจใหแนวทางจากงานวิจัยในครั้งนี้เปนแนวทางการศึกษา เพ่ือใหขยายองค
ความรูท่ีเปนประโยชนตอสังคมใหกวางขวางข้ึน 
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