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บทคัดยอ (Abstract) 
 ท่ีผานมา มีงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําในประเทศไทยอยูเปนจํานวนมาก งานวิจัยสวนใหญ
เลือกศึกษาเพียงหัวขอใดหัวขอหนึ่ง (single topic) เชน บางเรื่องเนนดานเศรษฐกิจ การตลาด แรงจูงใจ 
อยางไรก็ตาม งานวิจัยท่ีศึกษาและสะทอนการทองเท่ียวตลาดน้ําในภาพรวมเพ่ือใหเห็นภาพของการพัฒนาท่ี
ยั่งยืนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม ไปพรอมกันๆยังมีอยูอยางจํากัด บทความวิจัยนี้จึงเปน
งานวิจัยเชิงเอกสารโดยมีวัตถุประสงคการวิจัยเพ่ือ 1) เพ่ือสํารวจขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับ
การทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย โดยจําแนกออกเปนขอมูลพ้ืนฐานในประเด็นตางๆ และ 2) เพ่ือวิเคราะห
และสังเคราะหองคความรูจากงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา เพ่ือชี้แนะองคความรูใหหนวยงานท่ี
เก่ียวของในการนําไปประยุกตใชประโยชนในแตละมิติ งานวิจัยนี้เก็บขอมูลจากฐานขอมูลวิชาการ TCI และ 
Google Scholar และใชการวิเคราะหเชิงเนื้อหาและสถิติเชิงพรรณนาในการวิเคราะหและนําเสนอขอมูล  
 ผลการวิจัยพบวา 1) งานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยในรอบ 15 ป มี
ท้ังหมด 91 เรื่อง โดยเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ มีสัดสวนจํานวนมากท่ีสุด รอยละ 45 และ รอยละ 27.5 เปน
การศึกษาดานเศรษฐกิจทองถ่ินในพ้ืนท่ีตลาดน้ํา สวนภูมิภาคกลางเปนภูมิภาคท่ีมีการศึกษาเรื่องการทองเท่ียว
ตลาดน้ํามากท่ีสุด รอยละ 69 สวนการวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาด
น้ํา งานวิจัยนี้แยกแยะและสังเคราะหองคความรูเก่ียวกับการพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ํา
ออกเปน 3 มิติ ไดแก องคความรูดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม องคความรูในแตละมิติจะชวยเปนแนว
ทางการพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทยใหมีความยั่งยืนตอไป 
คําสําคัญ (keywords) : การทองเท่ียวตลาดน้ํา; การทองเท่ียวชุมชน; ความยั่งยืน 
 
Abstract 
 In the past, there have been a number of studies about the floating market tourism. 
Most studies are likely to examine single topics such as economical dimension in terms of 
marketing, motivation, factors for visiting floating markets, focus on community-based tourism 
or community participation. However, the studies examining and reflecting the overall picture 
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of floating market tourism in terms of economics, society and environment is limited.  This 
article, with a documentary study, has the objectives to 1) survey the preliminary information 
of studies in regard to the floating market tourism in Thailand by classifying them into major 
issues and 2) analyze and synthesize a body of knowledge in regard to the floating marketing 
tourism to provide a clearer picture of the development of floating marketing tourism in each 
dimension. This study collects data from academic database from TCI and Google Scholar as 
well as uses content analysis and descriptive statistics to analyze and present the data. 
 According to the findings, it is was found that there are a total of 9 1  studies during 
15 years. Among them, the highest proportion is qualitative approaches with 45%, while 27.5% 
are studies about local economy in floating market. Most studies are conducted in the central 
area with 6 9% .  In terms of the analysis and synthesis of knowledge from the literature, this 
study classifies and synthesizes the body of knowledge into 3  dimensions of sustainability, 
namely, economics, society, and environment. The knowledge in each dimension may be the 
guidelines for further development of Thailand’s sustainable floating market tourism. 
Keywords: floating market tourism; community tourism; sustainability 
 
บทนํา (Introduction) 
 ปจจุบัน การทองเท่ียวในประเทศไทยมีหลายรูปแบบ ซ่ึงเกิดข้ึนตามพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลง
ของสังคม รวมท้ังความสนใจของนักทองเท่ียว เชน การทองเท่ียวในเขตเมืองเพ่ือพบเห็นความทันสมัย 
สิ่งดึงดูดใจ และความเจริญกาวหนาของเมือง การทองเท่ียวเชิงธรรมชาติเพ่ือไดใกลชิดสัมผัสกับธรรมชาติอัน
สวยงาม หรือการทองเท่ียวเชิงชุมชนเพ่ือมีโอกาสไดสัมผัสและเรียนรูวิถีชีวิตดั้งเดิมของประชาชนในทองถ่ิน 
ท้ังนี้รูปแบบหนึ่งของการทองเท่ียวเชิงชุมชนท่ีเริ่มไดรับความสนใจมากข้ึนจากนักทองเท่ียวชาวไทยและ
ชาวตางชาติในชวงระยะเวลาหลายปท่ีผาน อยางเชน การทองเท่ียวตลาดน้ํา (floating marketing tourism) 
ซ่ึงปจจุบันเกิดข้ึนหลายแหลงในหลายจังหวัดของประเทศ ในชวงเวลาท่ีผานมา การทองเท่ียวตลาดน้ําไดรับ
ความสนใจจากนักทองเท่ียวมากข้ึนตามลําดับ อาจเนื่องมาจากหลายปจจัย เชน ตลาดน้ําสวนใหญตั้งอยูไมไกล
จากตัวเมือง การเดินทางสะดวก มีสภาพแวดลอมทางธรรมชาติ ตลอดจนไดลิ้มลองอาหารพ้ืนบาน ไดซ้ือของ
ฝากจากผลิตภัณฑทองถ่ิน และไดรับประสบการณเรียนรูวัฒนธรรมทองถ่ินหรือวัฒนธรรมชุมชน ทําใหการ
ทองเท่ียวตลาดน้ํามีรูปแบบท่ีแตกตางจากการทองเท่ียวประเภทอ่ืนๆ และไดรับความสนใจจากนักทองเท่ียวท้ัง
ชาวไทยและชาวตางชาติ (ชลลดา มงคลวนิช, 2556: 44-57; พราว อรุณรังสีเวช, 2563: 25-42; ศิริพร อําไพ
ลาภสุข และอัศวิน แสงพิกุล,2565: 29-40) 
 ท้ังนี้ในอีกมุมมองหนึ่ง การทองเท่ียวตลาดน้ําควรไดรับการพัฒนาและสงเสริมใหเปนตนแบบของ
การทองเท่ียวเชิงชุมชนอยางยั่งยืน (sustainable community-based tourism) (ศิริพร อําไพลาภสุข และ
อัศวิน แสงพิกุล2565: 29-40; ณรงค โพธิ์พฤกษานันทม 2564: 98-110) เนื่องจากเปนรูปแบบการทองเท่ียวท่ี
เก่ียวของกับประชาชนในทองถ่ินโดยตรง โดยเฉพาะอยางยิ่งเปนรูปแบบการทองเท่ียวท่ีเอ้ือท้ังในแงของการ
สงเสริมเศรษฐกิจและสังคมวัฒนธรรมของคนในชุมชน เชน การนําผลิตภัณฑทองถ่ินมาจําหนาย การสงเสริม
การเรียนรูวิถีชีวิตและวัฒนธรรมทองถ่ิน และสงเสริมเอกลักษณหรืออัตลักษณความเปนไทยใหคงอยูกับชุมชน 
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ดังนั้น ในปจจุบันจึงมีนักวิชาการและนักวิจัยใหความสําคัญกับการทองเท่ียวตลาดน้ํากันมากข้ึน โดยมี
การศึกษาคนควาวิจัยเพ่ือสรางองคความรูใหมๆ เพ่ือนํามาพัฒนาและสงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความ
ยั่งยืนในชุมชนตางๆของประเทศ 
 อยางไรก็ตาม จากการวิเคราะหวรรณกรรมเบื้องตน ถึงแมจะมีงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําใน
ประเทศไทยอยูเปนจํานวนมาก แตทวางานวิจัยสวนใหญนิยมเลือกศึกษาการทองเท่ียวตลาดน้ําเพียงหัวขอใด
หัวขอหนึ่ง (single topic) เชน บางเรื่องเนนดานเศรษฐกิจ การตลาด ปจจัยในการเลือกมาทองเท่ียวตลาดน้ํา 
หรือบางเรื่องอาจเนนการทองเท่ียวเชิงชุมชนหรือการมีสวนรวมของคนในทองถ่ิน มากกวาการศึกษาแบบ
บูรณาการครบทุกมิติของความยั่งยืน ท้ังนี้ หากวิเคราะหอยางลึกซ้ึงจะพบวา งานวิจัยท่ีศึกษาและสะทอนการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําในภาพรวมหรือภาพกวางเพ่ือใหเห็นการพัฒนาท่ียั่งยืนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดลอม ของตลาดน้ําไปพรอมกันๆยังมีอยูอยางจํากัด ท้ังนี้ ดวยขอจํากัดของการศึกษาวิจัยเก่ียวกับการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําเพ่ือสะทอนใหเห็นภาพองคความรูใหครบทุกมิติของความยั่งยืน งานวิจัยในครั้งนี้จึงใช
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงเอกสาร (documentary research) เพ่ือสํารวจ วิเคราะห และสังเคราะหองคความรู
เก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําท่ีมีอยู เพ่ือรวบรวมองคความรูเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําและการนําไป
ประยุกตใชประโยชนของหนวยงานท่ีเก่ียวของตอไป โดยเฉพาะอยางยิ่งองคความรูท่ีสะทอนมิติดานเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดลอม ของการทองเท่ียวตลาดน้ํา อันจะชวยใหหนวยงานท่ีเก่ียวของและผูบริหารตลาดน้ํา
สามารถนําผลการวิจัยไปประยุกตใชใหเกิดประโยชนในแตละพ้ืนท่ี 
 
วัตถุประสงคการวิจัย (Research objectives) 

1. เพ่ือสํารวจขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในรอบ 15 ปท่ีผาน
มา โดยจําแนกเปนขอมูลพ้ืนฐานในประเด็นตางๆ 

2. เพ่ือวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูจากงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยจําแนก
องคความรูออกเปนดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 
 
วิธีดําเนินการวิจัย (Research Methods) 

1. ขอบเขตของการวิจัย 
1.1  ขอบเขตดานเนื้อหา 

  งานวิจัยนี้เปนการศึกษาเนื้อหาเชิงเอกสารเก่ียวกับบทความวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียว
ตลาดน้ําในประเทศไทย 

1.2  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 
  ศึกษาบทความวิจัยฉบับเต็ม (full articles) ท้ังบทความภาษาไทยและอังกฤษท่ีเผยแพรอยูใน
ฐานขอมูลเชิงวิชาการ (journals) จากฐานขอมูลเชิงวิชาการออนไลน ไดแก ฐานขอมูล TCI (Thailand 
Citation Index)  และ Google Scholar 

1.3  ขอบเขตดานระยะเวลา 
  ศึกษาชวง 15 ปท่ีผานมา ตั้งแต พ.ศ. 2551-2566 
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2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 ผูวิจัยไดสรางแบบสํารวจขอมูลข้ึนมา (survey form) จากการทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ (ศิริพร 
อําไพลาภสุข และอัศวิน แสงพิกุล 2565: 29-40) และไดปรับปรุงเนื้อหาเพ่ือใหตรงกับวัตถุประสงคการวิจัยใน
ครั้งนี้ โดยผูวิจัยไดทดลองใชแบบสํารวจนี้กับงานวิจัยจํานวน 5 เรื่อง พบวาแบบสํารวจนี้สามารถเก็บขอมูลได
ตรงตามวัตถุประสงคการวิจัย 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ขอมูลท่ีเก็บรวบรวม ไดแก ชื่อเรื่อง วัตถุประสงคการวิจัย ระเบียบวิธีการวิจัย ผลการวิจัยอยางคราว 
และขอเสนอแนะ โดยเนนรวบรวมขอมูลท่ีสะทอนดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอมของการทองเท่ียว
ตลาดน้ํา การสืบคนขอมูลดําเนินการโดยใชคําสําคัญท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เชน การทองเท่ียว 
ตลาดน้ํา หรือ ตลาดน้ํา เปนตน โดยผูวิจัยเก็บรวมขอมูลจากฐานขอมูลเชิงวิชาการดังท่ีกลาวขางตน 

4. การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยใชการวิเคราะหเชิงเนื้อหา (content analysis) เพ่ือวิเคราะหขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ี
ศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย และวิเคราะหสังเคราะหเนื้อหาพอสังเขปเพ่ือสรุปเปนองค
ความรูในแตละดานเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชนของหนวยงานท่ีเก่ียวของหรือผูบริหารตลาดน้ําในดาน
ตางๆ ไดแก ดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม และใชสถิติเชิงพรรณนา (descriptive statistics) ไดแก 
ความถ่ีและรอยละ เพ่ือวิเคราะหและนําเสนอขอมูล 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 

1. ผลการสํารวจขอมูลเบื้องตนของงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในรอบ 15 ปท่ี
ผานมา โดยจําแนกเปนขอมูลพ้ืนฐานในประเด็นตางๆ 
ตารางท่ี 1 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ําในประเทศไทย    

ประเภทงานวิจัย จํานวนงานวิจัย 

งานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวไทย  77 (85%) 
งานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวตางประเทศ  14 (15%)  

รวม  91 (100%) 
 จากตารางท่ี 1 พบวา จํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียวในภาพรวมมี
จํานวนท้ังสิ้น 91 เรื่อง โดยแบงเปนงานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวไทย จํานวน 77 เรื่อง คิดเปนรอยละ 
85 และ งานวิจัยท่ีศึกษาโดยนักวิชาการชาวตางประเทศจํานวน 14 เรื่อง คิดเปนรอยละ 15 
ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา จําแนกตามประเภท 
              งานวิจัย 

ประเภทงานวิจัย จํานวนงานวิจัย (รอยละ) 
งานวิจัยเชิงคุณภาพ 41 (45%) 
งานวิจัยเชิงปริมาณ 28 (31%) 
งานวิจัยเชิงผสมผสาน  22 (24%) 

รวม 91 (100%) 
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 ตารางท่ี 2 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียว จําแนกตามประเภท
งานวิจัยพบวางานวิจัยเชิงคุณภาพมีจํานวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 45 รองลงมาคือ งานวิจัยเชิงปริมาณ รอย
ละ 31 และงานวิจัยเชิงผสมผสาน รอยละ 24 
ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา จําแนกตามภูมิภาค 

ประเภทงานวิจัย จํานวนงานวิจัย (รอยละ) 
ภาคกลาง 63 (69%) 
ภาพรวมประเทศไทย 20 (22%) 
ภาคใต 8 (9%) 

รวม 91 (100%) 
 ตารางท่ี 3 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียว จําแนกตามภูมิภาค 
พบวางานวิจัยสวนใหญเปนงานวิจัยเก่ียวกับตลาดน้ําในภาคกลาง คิดเปนรอยละ 69 รองลงมาคือ งานวิจัย
เก่ียวกับตลาดน้ําในภาพรวมของประเทศไทย รอยละ 22 และงานวิจัยเก่ียวกับตลาดน้ําในภาคใต รอยละ 9 
ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา จําแนกตามมิติความยั่งยืน         

ลําดับ หัวขอท่ีศึกษา (Topics) 
จํานวนงานวิจัย 

(รอยละ) 
1 มิติเศรษฐกิจ    25 (27.5%) 
2 มิติสังคม 20 (22%) 
3 มิติสิ่งแวดลอม  8 (8.8%) 
4 มิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 18 (19.9%) 
5 มิติเศรษฐกิจ และดานสังคม 15 (16.5%) 
6 มิติสิ่งแวดลอม และดานสังคม 3 (3.3%) 
7 มิติเศรษฐกิจ และดานสิ่งแวดลอม 2 (2%) 
 รวม 91 (100%) 

 ตารางท่ี 4 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับตลาดน้ําเพ่ือการทองเท่ียวจําแนกตามมิติความ
ยั่งยืน พบวา มิติความยั่งยืนดานเศรษฐกิจ มีจํานวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 27.5 รองลงมาคือมิติสังคม 
รอยละ 22 มิติเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดลอม รอยละ 19.9 ในขณะเดียวกันมีงานวิจัยท่ีศึกษาหลากหลายมิติ
พรอมกัน มิติเศรษฐกิจและสังคม รอยละ 16.5 หรือมิติสิ่งแวดลอม รอยละ 8.8 มิติสิ่งแวดลอมและสังคม รอย
ละ 3.3 ตามลําดับ หรือมิติเศรษฐกิจและสิ่งแวดลอม รอยละ 2 

2. ผลการวิเคราะหและสังเคราะหงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยจําแนกออกเปนดาน
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม 
ตารางท่ี 5 แสดงจํานวนงานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา  จําแนกตามหัวของานวิจัยในแตละ
ดาน ตามมิติตางๆ 

ลําดับ หัวขอท่ีศึกษา (Topics) 
จํานวนงานวิจัย 

(รอยละ) 
1 มิติเศรษฐกิจ ไดแก การบริหารจัดการ กลยุทธการพัฒนา 

ปจจัยความสําเร็จ และแนวคิดการออกแบบ 

25 (27.5%) 
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ลําดับ หัวขอท่ีศึกษา (Topics) 
จํานวนงานวิจัย 

(รอยละ) 
2 มิติสังคม ไดแก การจัดการความรู การพัฒนารูปแบบการ

ทองเท่ียว ทัศนคติและการมีสวนรวมของชุมชน ดานการ
บริหารจัดการท่ีมีผลตอวิถีชีวิตและวัฒนธรรม การจัดการ
มรดกวัฒนธรรม ศักยภาพของชุมชน และการศึกษาการ
เปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิต 

20 (22%) 

3 มิติสิ่งแวดลอม ไดแก ศักยภาพการทองเท่ียวเชิงนิเวศ และ
แนวทางการฟนฟู 

8 (8.8%) 

4 มิติเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม (3 มิติ) ไดแก ศักยภาพ
การพัฒนา การศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียว และการ
บริหารจัดการอยางยั่งยืน 

18 (19.9%) 

5 มิติเศรษฐกิจ และดานสังคม (2 มิติ) ไดแก การจัดการการ
ทองเท่ียวทองถ่ิน และการสื่อสารการตลาดเชิงวัฒนธรรม 

15 (16.5%) 

6 มิติสิ่งแวดลอม และดานสังคม (2 มิติ) ไดแก ผลกระทบการ
ทองเท่ียวท่ีมีตองชุมชน ภาพลักษณตลาดน้ํา และทัศนคติ
กับการมีสวนรวมของคนในชุมชน 

3 (3.3%) 

7 มิติเศรษฐกิจ และดานสิ่งแวดลอม (2 มิติ) ไดแก ปจจัยการ
สงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ําอยางยั่งยืน และ แนวทางการ
ฟนฟู 

2 (2%) 

 รวม 91 (100%) 

 ปจจัยมิติเศรษฐกิจอาจกลาวไดวา เปนปจจัยพ้ืนฐานของมิติความยั่งยืนในการดําเนินธุรกิจ 
ทุกประเภท เนื่องจากผูประกอบการจําเปนตองมีรายได มีความม่ันคงทางเศรษฐกิจมากอน จึงจะสามารถนํา
สรรพกําลังหรือทรัพยากรท่ีมีอยูไปพัฒนาความยั่งยืนในมิติดานอ่ืนๆตอไป ในกรณีของการทองเท่ียวตลาดน้ําก็
เชนเดียวกัน หนวยงานท่ีเก่ียวของ และผูประกอบการควรมีความรูความเขาใจในปจจัยดานเศรษฐกิจเพ่ือนํา
องคความรูเหลานั้นมาพัฒนาตลาดน้ําใหเปนแหลงทองเท่ียวท่ีนาใจ สามารถดึงดูดใหนักทองเท่ียวใหมาเยือน 
และควรเขาใจถึงปจจัยตางๆท่ีนักทองเท่ียวคาดหวังหรือกระตุนใหนักทองเท่ียวเดินทางมาเยือน ดังตัวอยาง
แสดงในตารางท่ี 5 
ตารางท่ี 6 การสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเพ่ือสงเสริมมิติเศรษฐกิจของการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
สุทธยา สมสุข และคณะ 
(2561: 43-60); กัญญารัตน 
แหวเพ็ชร และคณะ (2561: 
9-19); วิริยา บุญมาเลิศ และ
คณะ (2563: 229-237); 

ปจจัยท่ีนักทองเท่ียวคาดหวังและกระตุนใหเกิดการเดินทางมา
ทองเท่ียวตลาดน้ํา ไดแก  
1. พอคาแมคาและคนในทองถ่ิน (people) โดยเนนการมีอัธยาศัย
ดี การยิ้มแยมแจมใส และการตอนรับนักทองเท่ียว  
2. อาหารและผลิตภัณฑทองถ่ินท่ีมีความหลากหลาย (local 
products) รวมท้ังมีคุณภาพและไดมาตรฐาน  
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
(พิกุลแกว สุขขํา และคณะ, 
2558: 129-142)   
 

3. ราคาของสินคาท่ีเหมาะสม (reasonable price) 
4. กิจกรรมการทองเท่ียวหรือกิจกรรมเชิงวัฒนธรรมของชุมชน 
(tourism/community activities) เปนปจจัยหนึ่งท่ีดึงดูด
นักทองเท่ียวใหเดินทางมาเยือนได รวมท้ังสรางความเพลิดเพลินได 
5. ความสะอาด ความสวยงาม และสภาพแวดลอมท่ีกลมกลืนกับ
ธรรมชาติ หรือสะทอนความเปนเอกลักษณหรือวัฒนธรรมทองถ่ิน 
(environment & local culture) 
6.ปจจัยอ่ืนๆ เชน การเดินทางท่ีสะดวก การบริการสิ่งอํานวยความ
สะดวก และการประชาสัมพันธ  

 นอกเหนือจากปจจัยดานเศรษฐกิจแลว องคความรูจากงานวิจัยอีกหลายเรื่องไดใหแนวทางหรือ
ผลการวิจัยท่ีชวยสงเสริมและพัฒนาในดานสังคมและวัฒนธรรมทองถ่ินของการทองเท่ียวตลาดน้ํา หนวยงานท่ี
เก่ียวของหรือผูบริหารตลาดน้ํา อาจศึกษาองคความรูเหลานี้เพ่ือพัฒนาความเขมแข็งและความยั่งยืนใหแกการ
ทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยเฉพาะอยางยิ่งการสงเสริมใหคนในทองถ่ินมีสวนรวมในการดําเนินงาน เนนการทํางาน
รวมกันของคนในชุมชน และสงเสริมการนําเสนออัตลักษณของคนในทองถ่ินเปนจุดขายเพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียว โดยมีแนวทางตางๆหลายแนวทาง ดังท่ีนําเสนอในตารางท่ี 6 
ตารางท่ี 7 การสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเพ่ือสงเสริมมิติสังคมของการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
อรรนพ เรืองกัลปวงศ และ
คณะ (2559: 7-21); 
สุวิทย คงสงค และคณะ 
(2562: 178-190);พงศกฤษฎิ์ 
พละเลิศ และคณะ (2564:  
51-62); ชิตสุภางค 
เกิดสําอางค และคณะ (2564: 
49-64) 

1. งานวิจัยบางเรื่องระบุวา แนวทางการพัฒนาตลาดน้ํา
โดยท่ัวไป อาจแบงผู ท่ีเ ก่ียวของออกเปน 2 สวน ไดแก 1) 
หนวยงานภาครัฐในพ้ืนท่ีควรจัดสิ่งอํานวยความสะดวกและ
จัดสรรงบประมาณเพ่ือการดําเนินงานตลาดน้ําในจังหวัด 
นอกจากนั้นควรพัฒนาลําคลองเพ่ือใหมีความสะอาดสวยงาม
เพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถนั่งเรือชมวิถีชีวิตของชุมชนได 
รวมท้ังสงเสริมใหสื่อมวลชนเขามาทําสื่อประชาสัมพันธใหกับ
ตลาดดวย และ 2) ดานผูบริหารตลาดและรานคาควรสรางความ
แตกต า ง  เอกลั กษณ  อัตลั กษณตลาดน้ํ า  ร วม ถึงสร า ง
ความสัมพันธอันดีกับผูประกอบการใหกับผูประกอบการใน
ตลาดดวย และจัดหากิจกรรมตางๆเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียว 
ตลอดจนผูบริหารและรานคาควรเขมงวดเรื่องการท้ิงขยะมูล
ฝอยในพ้ืนท่ีท่ีกําหนดให  
2.แนวทางการพัฒนาความเขมแข็งของชุมชนตลาดน้ําในอีก
มุมมองหนึ่ง งานวิจัยชี้วาผูบริหารตลาดน้ําควรมีวิธีการบริหาร
ตนทุนทางสังคมและทางวัฒนธรรม ไดแก 1) ควรตั้งเครือขาย
คณะกรรมการผูนําชุมชนเพ่ือเปนผูบริหารดูแลจัดการตลาดน้ํา
ไดอยางเหมาะสม 2) ควรมีการประชุมวางแผน จัดระบบ
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
ดําเนินงาน และทําการประชาสัมพันธใหเหมาะสม เชน จัด
กิจกรรมตามประเพณีหรือเทศกาล และ 3) ควรสงเสริมกิจกรรม
ท่ีเก่ียวของกับวิถีชีวิตและการทองเท่ียวเชิงอนุรักษในตลาดน้ํา 
4) ภาครัฐและภาคเอกชนควรปลูกฝงความเปนอัตลักษณท่ีโดด
เดนของชุมชนดวยการสรางจิตสํานึก ความรวมมือ และการ
ตระหนักถึงคุณคาทางวัฒนธรรมของชุมชน เพ่ือใหคนรุนใหมได
ชวยกันอนุรักษสืบสานกันตอไป  
3. สําหรับแนวทางการสงเสริมการพัฒนาตลาดน้ําท่ีเนนความ
เปนอัตลักษณ/วัฒนธรรมทองถ่ินและสินคาทองถ่ิน อาจมี
แนวคิดได 3 องคประกอบหลัก 1) ความเปนธรรมชาติ โดยการ
สรางภาพลักษณของตลาดน้ําท่ีสะทอนคุณคาวิถีชีวิตท่ีผูกพันกับ
สายน้ํา เชน การพัฒนาตลาดน้ําใหสอดคลองกับสภาพแวดลอม
ความเปนธรรมชาติและวิถีชีวิตของชาวบานท่ีตั้งบานเรือนอยู
ริมน้ํา 2) วิถีชีวิตดั้งเดิม ควรสะทอนภาพลักษณวิถีชีวิตอยาง
เรียบงายของคนในชุมชน การประกอบอาชีพในทองถ่ิน และ
การผลิตสินคาทองถ่ิน เปนตน และ 3) วัฒนธรรมกระแสนิยม 
โดยสงเสริมการอยูแบบรวมสมัย เชน การนําลวดลายแฟชั่น
เสื้อผาสมัยใหมมาเปนสวนหนึ่งของลวดลายผาขาวมาท่ีมีสีสัน
สวยงาม รวมถึงการผสมผสานภูมิปญญาทองถ่ินกับสินคาท่ีมีอยู
เดิมเพ่ือนําเสนอขายใหกับนักทองเท่ียว   
4. แนวทางการบริหารจัดการเพ่ือดํารงรักษาภูมิปญญาทองถ่ิน
ของตลาดน้ํา งานวิจัยระบุวา ควรมีองคประกอบดังนี้ 1) ชุมชน
ควรมีแผนการดําเนินงานรวมกันระหวางหนวยงานท่ีดูแลตลาด
น้ํากับชาวบาน โดยคํานึงถึงความตองการของคนในชุมชน มีการ
วิเคราะหจุดออน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคของชุมชน เพ่ือ
วางเปาหมายในการดําเนินการรวมกัน 2) ชุมชนควรนําตนทุน
ทางวัฒนธรรมท่ีเปนภูมิปญญาทองถ่ินมาประยุกตใชในหลาย
รูปแบบ เชน การผลิตผลิตภัณฑทองถ่ิน หรือบรรจุภัณฑท่ี
สวยงามและไดมาตรฐาน 3) ผูนําชุมชนควรบูรณาการองค
ความรูจากภูมิปญญาทองถ่ินรวมกับองคความรู ใหม  เชน 
งานวิจัยตางๆ เพ่ือพัฒนาการดําเนินงานตลาดน้ําอยางมีทิศทาง 
เชน การจําหนายอาหารทองถ่ินท่ีใชวัตถุดิบทองถ่ินและมี
มาตรฐานดานสุขลักษณะอนามัย 4) ชุมชนควรมีการเผยแพร
ความรูเก่ียวกับวัฒนธรรมทองถ่ินผานชองทางตางๆ เชน การจัด
นิทรรศการการสาธิต และกิจกรรมตางๆใหแกบุคคลภายนอก
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
เพ่ือเปนการถายทอด สืบสาน และอนุรักษภูมิปญญาทองถ่ิน 
และ 5) ชุมชนมีคณะกรรมการประเมินผลการดําเนินงานเพ่ือให
ทราบถึงขอผิดพลาดท่ีควรนําไปแกไขอยางสมํ่าเสมอ  

 นอกเหนือจาก 2 ปจจัยขางตนแลว การดําเนินงานเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวตลาดน้ําอาจสราง
ผลกระทบตอสภาพแวดลอมในชุมชนได ปจจุบันมีงานวิจัยหลายเรื่องไดศึกษาเก่ียวกับสภาพแวดลอมและการ
รักษาสิ่งแวดลอมของตลาดน้ําใหมีความยั่งยืน เพ่ือลดผลกระทบจากการทองเท่ียวตลาดน้ํา โดยมีหลาย
แนวทางดังนําเสนอในตารางท่ี 7 
ตารางท่ี 8 การสังเคราะหองคความรูงานวิจัยเพ่ือสงเสริมมิติสิ่งแวดลอมของการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
อรรนพ เรืองกัลปวงศ และ
คณะ (2559: 7-21); มณีนุช 
ทิมทอง และคณะ (2563: 
53-74); สุวิทย คงสงค และ
คณะ (2562: 178-190) 

1. แนวทางการพัฒนาดานสิ่งแวดลอมของตลาดน้ํา งานวิจัย
ระบุวาผูบริหารตลาดน้ํา ควรมีแนวทางการรักษาสิ่งแวดลอม
ของตลาดน้ํา โดยเสนอแนวทางดังนี้ 1) ควรเขมงวดเรื่องความ
สะอาดและระบบการจัดการขยะมูลฝอยในตลาด โดยกํากับดูแล
ท้ังผูประกอบการและนักทองเท่ียวใหท้ิงขยะในท่ีท่ีกําหนดให
และไมท้ิงสิ่งปฏิกูลตางๆ ลงแมน้ําลําคลองโดยจัดพ้ืนท่ีและ
ปริมาณถังขยะใหเพียงพอ 2) ผูบริหารตลาดและคนในชุมชน
ควรชวยกันกําจัดวัชพืชในแมน้ําลําคลองอยางตอเนื่องเพ่ือให
ระบบการระบายน้ําในลําคลองเกิดประสิทธิภาพ และ 3) 
ผูบริหารตลาดน้ําควรรณรงคใหผูประกอบการรานคาใชบรรจุ
ภัณฑ ท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ลดการใชกลองโฟมท่ีเปน
อันตรายตอสิ่งแวดลอม  
2. งานวิจัยบางเรื่องเสนอแนวทางรักษาสิ่งแวดลอมในพ้ืนท่ี
ตลาดน้ําไวนาสนใจ เชน 1) ควรลดความเสี่ยงในเรื่องสิ่งแวดลอม 
โดยแยกพ้ืนท่ีสูบบุหรี่และปลอดบุหรี่ การรณรงคลดปริมาณขยะ
และไมท้ิงของเสียลงสูแมน้ําลําคลอง 2) ควรปกปองสิ่งแวดลอม
ของตลาดน้ํา เชน ไมควรจัดกิจกรรมท่ีรุกล้ําพ้ืนท่ีของตลาดน้ํา 
ไมมีการซ้ือขายสัตวปา/ไมมีการบริโภคสัตวปา 3) ลดการ
ปลดปลอยกาซเรือนกระจก โดยลดการเผาสิ่งท่ีไมจําเปนหรือ
จํากัดจํานวนการเผาขยะในพ้ืนท่ีตลาดน้ํา และชวยกันปลูก
ตนไมในบริเวณพ้ืนท่ีตลาดน้ํา 4) สงเสริมการอนุรักษพลังงาน 
โดยดูแลเครื่องใชของพอคาแมคาในตลาดอยางเหมาะสม และ
การใชหลอดประหยัดพลังงาน 5) ควรมีการบริหารจัดการน้ํา
ไมใหเนาเสีย ควบคุมดูแลไมใหท้ิงขยะลงในน้ํา และลดขยะมูล
ฝอย โดยควรมีการคัดแยกขยะ ไมท้ิงขยะนอกพ้ืนท่ี และมีนํา
ขยะไปกําจัดอยางถูกวิธี  
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แหลงท่ีมา ตัวอยางองคความรูเพ่ือการนําไปประยุกตใชประโยชน 
3. ในทํานองเดียวกัน งานวิจัยบางเรื่องเสนอแนะใหชุมชนควรมี
วิธีการบริหารจัดการปจจัยท่ีมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอมของ
ตลาดน้ํา เชน การจัดการการระบายน้ําเสียลงสูคลอง การจัด
พ้ืนท่ีสําหรับท้ิงขยะมูลฝอยใหเหมาะสม และการรณรงคให
รานคาและนักทองเท่ียวชวยกันรักษาความสะอาดของตลาดน้ํา 
เปนตน  

 อนึ่ง เนื่องจากงานวิจัยนี้ เปนงานวิจัยเชิงเอกสาร (documentary research) จากขอมูลทุติยภูมิ 
จึงไมมีหัวขอของการอภิปรายผล เพราะผลการวิจัยขางตนเปนขอมูลเชิงขอเท็จจริง (fact-based 
information) จากวรรณกรรมท่ีมีอยู โดยผูวิจัยไดรวบรวมและวิเคราะหองคความรูงานวิจัยเก่ียวกับการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําโดยวิเคราะหองคความรูแบงออกเปน 3 มิติ ดังท่ีแสดงในตารางท่ี 6-8 ไดแก มิติเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดลอม 
 
องคความรูท่ีไดจากงานวิจัย (Research knowledge) 
 องคความรูท่ีไดจากงานวิจัยในครั้งนี้ตามวัตถุประสงคการวิจัย สามารถแบงออกเปน 3 ประเด็น 
ไดแก 

1. องคความรูดานเศรษฐกิจ 
 งานวิจัยหลายเรื่องไดใหองคความรูเก่ียวกับปจจัยท่ีมีสวนกระตุนและผลักดันใหนักทองเท่ียวเดินทาง
มาเยือนตลาดน้ํา เชน เชน อัธยาศัยไมตรีของพอคาแมคา อัตลักษณของตลาดน้ํา คุณภาพของสินคา ความ
หลากหลายของสินคา ตลอดจนมีกิจกรรมทางวัฒนธรรมท่ีนาดึงดูดและนาสนใจ รวมถึงสภาพแวดลอมและ
บรรยากาศท่ีสวยงามท่ีสะทอนความเปนวิถีชีวิตของคนในชุมชนและความกลมกลืนกับสภาพแวดลอมทาง
ธรรมชาติในแตละพ้ืนท่ี 

2. องคความรูดานสังคมและวัฒนธรรม 
 งานวิจัยหลายเรื่องไดเสนอแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความเขมแข็งและยั่งยืน
โดยระบุวา คนในทองถ่ินและความรวมมือกันเปนปจจัยแหงความสําเร็จในการพัฒนาตลาดน้ําใหเปนแหลง
ทองเท่ียวเชิงชุมชนท่ียั่งยืน โดยเนนสงเสริมใหคนในทองถ่ินมีสวนรวมในการดําเนินงาน เนนการทํางานรวมกัน
ของคนในชุมชน และการนําอัตลักษณของคนในทองถ่ินมาเปนจุดขายเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียว 

3. องคความรูดานสิ่งแวดลอม 
 งานวิจัยหลายเรื่องไดเสนอแนวทางการรักษาสิ่งแวดลอมของตลาดน้ําเพ่ือลดผลกระทบจากการ
ทองเท่ียวและการดําเนินงานของตลาดน้ําโดยเนนไปท่ีผูบริหารตลาดน้ําในการกําหนดแนวทางลดผลกระทบ
ตางๆท่ีเกิดข้ึน รวมท้ังการขอความรวมมือจากพอคาแมคาในตลาด และนักทองเท่ียว ตลอดจนการมีระบบ
กําจัดขยะและของเสียตางๆภายในตลาดน้ํา 
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ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
1. ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใช 

 งานวิจัยในครั้งนี้ไดวิเคราะหและสังเคราะหองคความรูท่ีเปนประโยชนตอการพัฒนา และสงเสริม
การทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความยั่งยืนท้ังในดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม โดยเฉพาะอยางยิ่งองค
ความรูจากผลการวิจัยในตารางท่ี 8-10 ซ่ึงผูวิจัยไดสรุปและรวบรวมเปนแนวทางสําคัญในการพัฒนาการ
ทองเท่ียวตลาดน้ําใหมีความยั่งยืนในท้ัง 3 มิติ ดังนั้น หนวยงานท่ีเก่ียวของและผูบริหารตลาดน้ํา อาจนํา 
องคความรูเหลานั้นไปปรับประยุกตใหเหมาะสมและสอดคลองกับการดําเนินงานของตลาดน้ําในบริบทพ้ืนท่ี
ของตนเอง เพ่ือผลักดันใหตลาดน้ําเปนแหลงทองเท่ียวเชิงชุมชนท่ียั่งยืน 

2. ขอเสนอแนะการวิจัยครั้งตอไป 
 เนื่องจากรูปแบบการทองเท่ียวในประเทศไทยมีหลายรูปแบบ เชน การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เชิง
ธรรมชาติ เชิงนิเวศ และเชิงสุขภาพ ดังนั้นงานวิจัยครั้งตอไปอาจขยายขอบเขตการสังเคราะหงานวิจัยให
ครอบคลุมรูปแบบการทองเท่ียวประเภทตางๆ เพ่ือสะทอนใหเห็นภาพรวมของและองคความรูของการ
ทองเท่ียวประเภทนั้นๆ โดยอาจใหแนวทางจากงานวิจัยในครั้งนี้เปนแนวทางการศึกษา เพ่ือใหขยายองค
ความรูท่ีเปนประโยชนตอสังคมใหกวางขวางข้ึน 
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